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con la generacion de sentidos y significados que inciden en la
identidad de los pueblos y el desarrollo regional.

Identidad
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naclional

Lineas del Plan Gobierno Programas de Turismo  Ejes de Politica Nacional de Turismo

L.1.10.3. Dinamizar las economias locales 1. Pueblos Encantadores  Gobernanza Transversal
a través del Programa Pueblos Vivos y
Pueblos Encantadores.

L.1.10.3. Dinamizar las economias locales. 2. PUEBLOS VIVOS Gestion de Conocimiento,
Planificacion y Transparencia

L1.10.6. Desarrollar nuevos productos y

fomentar el desarrollo del agroturismo,

turismo medico

L.1.10.5. Desarrollar las capacidades 3. Vive Tu Pais Cultura turistica incluyente y
de atencidn al cliente de los centros responsable
recreativos nacionales.

L.1.10.1. Impulsar la promacién turistica a 4. Marca Destino Impulso Empresarial
nivel internacional.

PLN GUNUENAL D5 DESARRC!"” ] L1.104. Fﬂrlﬂh‘_:f.“t‘;'l’ |a Falidad de los _ 5. PROASISTUR Destinos auténticos y sustentables
| servicios turisticos, brindando formacidn

a las empresas y ampliando la asistencia

y seguridad a los turistas.

L.1.10.2. Fomentar la inversion turistica, 6. INVERTURES Espacio turistico integrado y ==
como generadora de empleo. sostenible -

L1.10.4. Fortalecer la calidad de los 7. FORMATURES Posicionamiento competitivo ;
servicios turisticos.

L1.10.1. Impulsar la promocién turistica a 8. Cielos Abiertos Espacio Turistico Integradng .
nivel internacional. GTU, Em Sostenible
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= /o " Un Plan Maestro para el Desarrollo Turistico

n IC'O" . es una herramienta que brinda lineamientos generale;\
S para la gestion del turismo en el territorio, orienta el horizonte\\
y refleja una vision compartida de los actores.
Se constituye como un documento de planificacion estratégica
de mas alto nivel para la gestion de un area con potencial turistico.

Su elaboracion se realiza en forma participativa y concertada entre los
gobiernos'y pobladores locales debidamente organizados, mas instituciones
publicas y privadas vinculadas al municipio.

Su contenido comprende un componente sostenible que
responde a las necesidades turisticas del territorio,
sin comprometer la capacidad de las generaciones futuras
para satisfacer sus necesidades propias.

VALLE DEL
JIBOA
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El Plan Maestro para el Desarrollo Turistico de Panchimalco

ha sido fundamentado con los siguientes objetivos:

(1) Involucrar a la ciudadania local en la construccion e \
implementacion del mismo.
(2) Convertir a este territorio en un modelo de desarrollo
turistico a nivel nacional.
(3) Incrementar el flujo de visitantes al territorio.
(4) Fortalecer a la economia familiar, pequefia y mediana
empresa y su integracion para la mejora de la calidad de

vida de sus habitantes e impulsar el desarrollo k
economico del territorio. '

EU Salvador



A\ cerca de
Pandrlrrzleo

o Actualmente, la ciudad cuenta con senvicio eléctrico, de agua potable, senvicio
telefonico, transporte urbano y una cametera en buenas condiciones que o
comunica con la capital. Ademas de la Alcaldia Municipal, cuanta con una Casa
de la Cultura, escuekas, Juzgado de Pazy Unidad de Salud y una oficina de Correos.

o En Panchimalco se localizan algunos sifios de interées, visitados asiduamente por Ia
poblacién del Area Mefropolitana de San Salvador. Estos son el Parque Balbog,
Farque de la Familia y Puerta del Diablo, Mirador Tursico, ubicados en el canton
Planes de Renderosy el casco urbano de Panchimalco, fembladero, aguas termales.

o [ambien estan la Poza de Cuitapa y la Iglesia Colonial, Casa Taller Encuentro del
pintor Miguel Angel, Casa del Artista, Casa de la Cultura, Tonatiuh (Centro Arte y
Cultura en la que se da exposicion de artesanias y esculturas), casa salamue, y Casa
de Panchimaico.

e Clima fresco debido a la altura en la que se ubica Panchimalco.

e Hncas frutales y areqs verdes.

¢ La ciudad de Panchimalco establece comunicacion por cametera pavimentrada
con la civdad de San Salvador, Planes de Renderos, Rosario de Mora y con la Villa
Huizlcar. ~
o

Pueviog
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Fuente: Elaboracién propia a partir de los talleres



Recursos Turisticos Panchimalco

SITIOS NATURALES )

N O A WIN —

74

El Tembladero

El Borbolldn N
Poza Huitapdn

La Cueva del Tigre

Puerta del Diablo

Parque de La Familia

Pargue Balboa

Parque Acudtico de Panchimalco

0 N O AW N -

MANIFESTACIONES CULTURALES

-

HISTORICOS
Iglesia Santa Cruz de Roma
Casa de La Cultura /
Sitio Cultural Las Cruces
Plaza Municipal Los Antojitos
Casa del Escritor Salarrué
Santuario de Fatima

Mirador turistico

rd

FOLKLORE, ARTESANIAS Y ARTES

POPULARES

1 Danza de los Historiantes

2 Casa del Arfista

3 Filarmdnica Juvenil (Tonatiuh)
4 Cofradias

Realizaciones
Técnicas
Contempordneas
15%

Folklore, Artesanias y X
Artes Populares 15%

e P

VIVOS

£l $albvador

REALIZACIONES TECNICAS ‘
CONTEMPORANEAS
1 Parque Jardin Escultdrico, La

Puerta del Sol

Lugar de Formacién Cultural
2 Casa Taller Encuentros

3 Telar de cintura

4 Técnicas en bordados y piezas
con pafno pancho

ACONTECIMIENTOS PROGRAMAD QS

1 Fiesta del Dia de La Cruz
2 Fiestas Patronales =
3 Feria de Las Flores y Las Palmas

Acontecimientos
Programados 12%

Sitios Naturales 31%

Manifestaciones
Culturales Histéricos
27%

Metodologia certificada por la OEA - a través del Centro de Investigaciones Turisticas (CECATUR) _ Pég. 48



Capacidad instalada Panchimalco

1,054 personas en

650 vehicuios 13% restaurantes, 21%

3,370 personas en
eventos, 66%

|Acerca de la Oferta de eventos sociales y corporativos

-apacida
)
instalada

Oferta de servicios de Panchimalco

Informacion
Servicios Turistica 1%
complementario
14%

Touroperador 1%

Eventos sociales E
&%

Alojamiento 1% =

Alimentacion
7%

Fuente: Elaboracién propia a partir de los talleres

Pag. 50



Jrdenamiento Articulacion
Estratégica

Infraestructura

PANCHIMALCO =4 y S
PalsaJiStICO - Cultural quipamiento

Promocion y
Comercializacion
Turistico

Innovacion y
Fortalecimiento
de la Identidad

Turistica

Eje Transversal

Componentes
Transversales y
Continuos

Directrices Estratégicas

Lineas de Accion

Trabajado a partir de la revisién de documentacion existente, realizacion de talleres y consultas,
experiencia como Pueblo Vivo y como parte del movimiento OVOP, Un Pueblo un Producto.
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Reconocimiento de actores : Plonlﬁccc@r) S
del quehacer turistico. C |m§> Ier.nentc(:lon de-t
Aiculacién eshalégica T S | s
y encodencmiecde : humano programa Turismo
productivo. i T

ANO 3

Equipamiento con mobiliario
urbano y Desarrolio de

gresTmssssssss v nuevos productos turisticos ®csmssssssseee
: especializados. Mejora de

los accesos y de la imagen

del destino experiencias en :
: productos identitarios: “Servicios :
ps a la Medida, a La Carta”; s

Punto de Encuentro.

Implementaciéon
de proyectos.
El municipio cuenta con
infraestructura turistica
“Mirador Cristo Indigena”.

Promocién y
comercializacién del destino.
Panchifestival; Panchibus
Sistema de Informacién
Turistica, Gerencia
del Destino.

Pag. 58



Innovacion y
Directrices Infraestructura y Fortalecimiento Promocion y
Estratéegicas Equipamiento Turistico | de la identidad | Comercializacion
turistica

3.1 4.1 5.1
Elaboracién
y divulgacion
— de material
. de promocién
O . Creacién de o
- o Programa integral . turistica del
H Eﬂ;g‘:f;;”ﬂde Mapeo de actores  de mejoray E‘fggjﬂ;‘jﬁ destino:
< - turisticos. embellecimiento del calendarios
valor turistico. S artesanales TS
: identitarios. + QUICS,
DO mapas, revistas,
© brochures, en
E al menos dos
D idiomas.
- 1.2 22 3.2 4.2 5.2
—
Equipamiento con
. mobiliario urbano
Apertura de In:plarment;JC|énéje (bancas, depdsitos Creacion
espacios para E;faror;n;dc?rgu or para basurg, Puesta en valor  de plan de
la reubicacion (guias, cultura luminarias, estaciones de experiencias comunicaciones
de comercio foristi C’G T interpretativas, identitarias. y relaciones
informal. joven ' paradas de buses, publicas.
' mapas turfsticos, entre
ofros.

P4g. 59



Innovacion y

» -

: s U1 \C = Ordenamiento Articulacion Infroesfructura y Fortalecimiento Promocion y
D =™ de act‘:\é“ Esfratégicas Turiztico Esratégica Equipamienio Turistico | de laidentidad | Comercializacién
y \ineas turisfica

ira :.‘a ,"a Era

Puesta en
escena de Realizacién de
Creacidn Implementacion productos farn trig, citytours
fi namient , , ,
Ordenanzos Ef;g::m%i oo de Programa de turisticos bajo o press frip con
municipales, P ’ Sefalizacién y el enfoque touroperadores
Rotulacién turistica. de "Punto de y medios de
Encuentra”. comunicacion,
1.4 2.4 3.4 4.4 54
ekl Lol Programo de Implementacién
de las Desamolio de iluminacion de Programa
principales Craacion de proyectos para & i = ﬁdgn -
ccne:i-::-ngs a  programa de _ c:prouecw_cmienm T al oo 8
sifios turisticos  seguridad furltica,  de espacios con exl1eri§-ras nieligencia de
[cales y potencial poisajisfico, . - )
e [videcmapping]. mercado.
1.5 2.5 35 4.5 5.5

TR Fortalecimient
Habilitacién cria ecimiento

desspocios 00 Oferfade Creacién de Creacin de Creaciéne

para parqueos MUMICIDIOS Que pregrama para paquetes implementacién

v dreas conshiuyen el movilizacién de turisficos. de Panchifesfival
circuito turistico tunistas. finerante.

tonales,
peatonale Joyas del Sur.




>PCC 10S a
considerar

DEMANDA
. Desestacionalizacion

—

2. Prolongacién estadia e eeeeenennnen

nacional
3. Incremento o gasto

NIVEL SATISFACCION
VISITANTES SECTOR
TURISTICO RESIDENTES
EN EL DESTINO

COMPETITIVIDAD
Calidad
Articulacién publica/
privada
7. Posicionamiento
8. Seguridad

o

Pag. 88

4, Incremento de valor

X
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VIVOS

£l Salbivador

Planificar el destino en
funcién de la demanda,

oferta y competitividad;
implica:

OFERTA Desarrollar productos turisticos

elaborados a “la medida”,
productos innovadores y
especializados que generen
ventajas competitivas y
elementos de diferenciacion
dentro y fuera del territorio.

anadido (més componentes,
contextualizacion,
especializacién innovacién,
diversificacién, diferenciacién)

Diversificar y articular
productos existentes.

ECONOMIA LOCAL
9. Dinamizacién de
actividades productivas
locales por turismo

Conformar una estructura
publico-privado
“Gerencia del Destino”
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VIVOS

£l Salbivador

1. Organizacion / Comunicacion: Generar espacios para conversatorios (publico y
privado), definiendo roles y mecanismos de didlogo permanente.

2. Transformacion del Entorno: Descubrir esos espacios que permitan vivir experiencias
Unicas, diversificar de la ocupaciéon tanto en lo rural como en lo urbano,
principalmente de jovenes y mujeres.

3. Fortalecimiento del destino: Innovar en la presentacion de la oferta existente:
Experiencias identitarias vivenciales, Panchifestival, Punto de encuentro con oferta
tematica, entre otros.

4. Emprendimientos: Fortalecer las iniciativas familiares, pequefias y medianas empresas
Mejorar la calidad de vida de sus habitantes, generar empleo y dinamizar la economia
local: Especialistas en montaje de eventos temdticos (sociales y corporativos); talleres
artesanales como parte de las visitas guiadas en el territorio, grupos de guias turisticos
locales como promotores y operadores turisticos, operadores de turismo local.

LA CASA DEL ARTISTA
*  DE PANCHIMALCO
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PROGRAMA

' 3 Q.ene';ro.ZOI sy’ AR
Casaldel(Artista{Panchimalcoie™
9:00a:m: '

Vl\'

£t Salvador

9:00 a.m.

9:30 a.m.
9:35 a.m.
9:40 a.m.
9:45 a.m.

10:00 a.m.

10:05 a.m.
10:10 a.m.

10:15a.m.

confirmaciones al 2243-7835'6'al ‘coreo: emejia@corsatur.gob.sv www.elsalvador.travel 0 o

Inscripcion de invitados.
Puntos artisticos de ambientacion.

Ingreso de las autoridades.

Himno Nacional por Grupo de Artistas locales

Palabras del Presidente del Comité de Desarrollo Turistico

Palabras del Seror Ministro de Turismo, Lic. José Napoledn Duarte
Entrega del Plan Maestro para el Desarrollo Turistico de Panchimaico.

Palabras del Alcalde Municipal de Panchimalco, Don Mario Meléndez Portillo
Punto Artistico

Coctel
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www.elsalvador.travel ﬁ O

Eva Mejia
Especialista en Comités de Desarrollo Turistico,
Gerencia de Turismo Interno,
CORSATUR



