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EL CONCEJO MUNICIPAL DE USULUTAN,

CONSIDERANDO:
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Por lo tanto, en uso de sus atribuciones constitucionales y legales, |

DECRETA, la siguiente:

Objeto de la Ordenanza

Que segtin el artfculo uno de la Constitucién de la Reptiblica, El Salvador reconoce a la persona humana como origen y fin de la actividad
del Estado, y que toda la organizacién estatal redundard en la procuracién del Bien Comtin.

Que el principio de Legalidad establecido en el Art‘fculo ochenta y seis de la Constitucién marca el camino d[e las actuaciones de los fun-
cionarios publicos facultando a hacer solo lo permitido expresamente por la Ley.

Que la autonomfa de la que gozan los municipios permite que de manera independiente pueda regirse en lo econémico, en lo técnico y en
lo administrativo, sin més limite que el establecido en la Constitucién y las Leyes vigentes.

Que de conformidad a los Articulos doscientos tres y doscientos cuatrode la Constitucién de la Repuiblica, articulo tres numeral cincoarticulo
cuatro numeral seis del Cédigo Municipal, son facultades del municipio emitir las Ordenanzas, Reglameuntos y Acuerdos necesarios para la
regulacién y control del Desarrollo Urbano, publicidad comercial y omato de la ciudad y que corresponde a cada Municipio la Vigilancia
y Control del Uso del Espacio Publico, dentro de su respectiva jurisdiccién. f

|
Que a través del Decreto Municipal nimero ocho se aprob6 la reforma a la Ordenanza de Tasas Municipalesldel Municipio de Usulutén,
que se publicé en el Diario Oficial niimero 238, Tomo 353, del diecisiete de diciembre de 2001; la cual no responde a la realidad objetiva
del municipio, por cuanto es necesario regular la publicidad en una ordenanza especializada.

[l

Que, en la actualidad la ciudad de Usulutén, sus espacins puiblicos y los espacios vistos desde la vfa piblica se encuentran saturadcs de
rétulos y vallas, generando con ello contaminacién visual, inseguridad y desorden en el ornato de la ciudad, poxi lo que es iinperante ordenar
y regular la instalacién, modificacién y retiro de los mismos.

Que es necesaria la emisién y aprobaci6én de una Ordenanza que regule los Elementos Publicitarios y que permita, simplificar y hacer
mis préictica la administraci6n y control de los mismos, a través de parfimetros acordes a la realidad de la actividad publicitaria en nuestro
municipio.

“*ORDENANZA REGULADORA DE ELEMENTOS PUBLICITARIOS DEL MUNICIPIO DE U?ULUTAN,
DEPARTAMENTO DE USULUTAN”.

TITULO |
DISPOSICIONES INICIALES f

CAPITULO UNICO
OBJETO, FINALIDAD, PRINCIPIOS Y GENERALIDADES

Art. 1. La presente Ordenanza tiene por objeto regular la ubicaci6n, instalacién, modificaci6n y retiro de toda claselde elementos publicitarios

instalados o a instalar en el espacio piiblico o visto desde el espacio pblico. en el Municipio de Usulutén.




Finalidad i

Art. 2. Las regulaciones contenidas en la presente ordenanza. se aplicaréin teniendo como finalidad el ordenamiento. ornato. tributacién y el
desarrollo econdmico de la ciudad, en cumplimiento a la seguridad juridica en el giro publicitario. logrando la disminucién de la contaminacién visual

existente y asegurando el principib precautorio.

Principios generales que rigen 1a presente normativa
Art. 3. La presente ordenanza se desarrollari tomando como base los principios siguientes:
a) La visihilidad del elemento publicitario hacia el espacio pblico.
b) Mantener o procurar la seguridad peatonal y triticorodante de! ciudadano, asi como la seguridad juridica del contribuyente.
) Difundir o promover de forma directa o inducida un producto. marca. bien o servicio.
d) Conservar el ordenamiento y ornato de la ciudad.
e) Promover el dcsarroll? econémico en el Municipio.

f)  Armonizar con las demds disposiciones legzles.

Autoridades competentes [

Art. 4. Para los efectos de esta ordenanza. los encargados de aplicarla y hacerla cumplir son: el Concejo Municipal. el Jefe o Delegados de
Catastro de Empresas correspondiente en el municipio, Unidad de Planificacién y Desarrollo Urbano, Unidad Jurfdica. agentes del CAM. Unidad de

Servicios Generales (Mantenimiento), quienes serin apoyados por aquellos empleados pertinentes.

Sujetos de aplicacion
Art. 5. Los sujetos de aplicacién de la presente Ordenanza. son las personas naturales y jurfdicas siguientes:

a) Propietarios de elementos publicitarios destinados a promover la venta de marcas. productos, bienes o servicios que difundan un mensaje
propio o de terceros; aunque éstos se encuentren sin informacién publicitaria o con la leyenda de “'disponible” o un similar.

b) Propietarios de elementos publicitarios en donde se identifiquen instituciones gubernamentales. partidos politicos, templos religiosos
de cualquier credo o religién. instituciones de beneficencia o sin fines de lucro, legalizadas de conformidad a la Ley de Asociaciones y
Fundaciones sin Fines de Lucro, o que anuncien actividades y/o eventos propios de sus fines: aunque €stos se encuentren sin informacion
publicitaria o con la I@eyenda de “disponible™ o un similar.

Hecho Generador

Art. 6. El hecho generador de tributos serd la instalacién. modificaci6n y retiro de elementos publicitarios, asi como la solicitud de calificacién.

la emisién de permisos y licencias para la instalacién, modificacién y retiro de dichos elementos.

Tributos :

Ant. 7. Toda licencia. pernﬁso y sus renovaciones para la instalacién de elementos publicitarios, en el espacio publico o visto desde el espacio
ptiblico. estard sujeto al pago de tributos municipales; exceptuando los elementos publicitarios citados en el articulo 13, estos serdn diferenciados.
considerando aspectos como la ﬂromocién de la actividad desarrollada en el inmueble y sus dimensiones que estdn fijadas en la presente Ordenanza,
siendo las siguicites: '

a) Indicativos.

. i . . . .. . . - . . o .
b) Los que unicamente requerirdn autorizacién municipal para su instalacién, los cuales s6lo pagarin los tributos de la calificacién que realiza

el departamento de planificacién y desarrollo urbano y catastro de empresas en cuanto a la instalacion.

¢) Los que no rcquicrcn-autorizacién ni permiso de instalacién.

De las personas con Capacidades Especiales

Art. 8. La presente ordenanza regulard en materia de ubicacién. calificaci6n, instalacién, moditicacion y retiro de toda clase de elementos publi-

citarios, respetando los derechos de las personas con capacidades especiales. con respecto a la libre circulacién y sin riesgo en el municipio.

Y
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TITULO NI |
DEFINICIONES .

CAPITULO UNICO
Definiciones: . . |
Art. 9. Para la aplicaci6n de la presente ordenanza, se entenderdn las siguientes definiciones: |

Espacio Publico: Espacio de propiedad piiblica (estatal), dominio y uso piblico. Es el lugar donde cualquier persona licne el derecho a circular en paz
y armonia. donde el paso no puede ser restringido por criterios de propiedad privada, y excepcionalmente por reserva', gubernamental.

El espacio piiblico abarca. por regla general.’las vias de trimsito o circulaciones abiertas como: calles. plazas, carreteras; asi como amplias zonas de

los edificios publicos. como las bibliotecas. escuelas. hospitales, alcaldfas, estaciones o los jardines, parques y espadios naturales, cuyo suelo es de
!

propiedad ptiblica

Publicidad: Acci6n encaminada a llamar la atencién del publico para difundir mensajes o promover bienes, marcas, productos. servicios o promo-
ciones.

Agentes o Agencia Publicitaria: Persona natural o juridica dedicada a la creacién artistica de mensajes publicitarios. produccién de anuncios, elabo-
racién de campaiias y/o seleccién y contratacién de medios.

Calificacién para la instalacién: Verificacién administrativa y de campo efectuada por funcionarios o delegados de la Municipalidad. en el cumpli-
miento de los criterios técnicos para la instalacién de un elemento publicitario.

En los casos que el elemento publicitario. tenga un 4rea destinada « publicidad desde 3.1 hasta 10 metros de altura por 3.1 hasta 15 metros de ancho, y
cuya altura del nivel de piso al borde inferior del drea destinada a publicidad. sea mayor de 2.00 metros. a mds; la inspeccién deberd ser apoyada por
la Unidad de Planificacién y Desarrollo Urbano la cual deberd emitir un visto bueno como requisito previo a obtener el permiso de instalaci6n.

Licencia para la instalacién de elementos publicitarios en el municipio: Documento donde consta !a autorizacién municipal para trabajar en la
instalacién de vallas y r6tulos en el municipio. la cual tiene una vigencia de un aiio fiscal. previo pago de los tributos correspondiente.

Permiso municipal instalacién: Resolucién emitida por el alcalde o delegado que permite instalar elementos publicitarios en un lugar determinado.
segiin las especincaciones técnicas establecidas en la presente Ordenanza. previo pago de los tributos correspondiente.

Autorizacién municipal para vallas y rétulos sin fines de lucro: Documento emitido por el alcalde o funcionario delegado para la instalacién de
rétulo o valla identificativa que no persigue la venta de productos, bienes y/o servicios. de conformidad con el articulo 15 de esta Ordenanza.

Actividad sin fines de lucro: Actividad cuyo fin no es la consecucién de un beneficio econémico y por lo general reinvierten el excedente de su
beneficio en obra social.

Acera: Secci6n de la via piiblica diseftada y designada para la circulacién peaional.

Arriate: Area del derecho de via destinada a la separacion del trénsito peatonal y/o vehicular, que se utiliza para fines omamentales y de arboriza-
cién.

Arriate Central: Area del derecho de via destinada a la separaci6n del trinsito vehicular. que se utiliza para fines ornamentales y de arborizacién.
Cordén: Borde de concreto, piedra o ladrillo que delimita el ancho de rodaje de una via pdblica.
Corredores urbanos: Son aquellas vias principales de circulacién vehicular, con usos de suelo mayormente diferentes al habitacional.

Derecho de Via: Area destinada al uso de una via piiblica comprendida entre los limites que le sirven de lindero o c«Th las propiedades adyacentes
comprendidas por acera, arriate, rodaje en ambos lados de la via.

Centros Histéricos: Niicleos individuales de inmuebles donde se ha originado el crecimiento de la poblacién urbana, que sean claramente delimitado

- . . . . . . . 40 . . .
y retinan las siguientes caracteristicas: que formen una unidad de asentamiento, representativa de la evolucién de una ¢munidad por ser testimonio
de su cultura o por constituir un valor de uso y disfrute de la colectividad.

.. . . . . . ' .
Conjunto Histdrico: Todo grupo de construcciones y de espacios que constituyen un asentamiento humano en el medio urbano o rural y cuyacohesién
y valor son reconocidos desde el punto de vista arqueoldgico, arquitecténico, histérico, estético o socio cultural.

Bien cultural monumental: Aquellos que hayan sido expresamente reconocidos como tales, de conformidad a la L:q'y Especial de Proteccién al
Patrimonio Cultural de El Salvador, ya sean de naturaleza antropoldgica, paleontol6gica, arqueolégica. prehistérica. hi:f.iérica. etnogrAfica, religiosa.
artfstica. técnica. cientifica, filoséfica, bibliogrdfica y documental.

Ademds, se consideran, como bienes culturales todos aquellos monumentos de cardcter arquitecténico, escultérico, urbarlo. jardines histéricos, plazas,
conjuntos histéricos. vernéculos y etnogréficos. centros histéricos, sitios histéricos y zonas arqueolégicas, de conformidad al articulo 3 de la Ley
Especial de Proteccién al Patrimonio Cultural de El Salvador. ‘

Representacién Pictérica: Decoracién artistica que proyecta una temdtica cultural. que puede estar pintada o adosada a una superficie.

Espacio Privado: Inmueble propiedad de particulares que se delimita con la linea de propiedad. i




Pared medianera: Aquella situaci6n juridica que se da cuando dos fincas, ya sean ridsticas o urbanas, estdn separadas por un elemento comin, pared,
vallado, seto o zanja, que pert¢nece a los propietarios de aquellas, cuya finalidad es dispensar a cada uno de los propietarios de edificar un cerramiento
diferente.

Linea de Propiedad: Lindero que limita el derecho de propiedad sobre un terreno.
! J
Via piiblica: Area colectiva destinada para uso de la circulacién peatonal y vehicular.
Salario minimo: Salario mu’nimo’ mensual fijado por el Consejo Nacional del Salario Minimo para el sector Comercio y Servicios.

Clasificacion de elementos publicitarios: Conjunto de r6tulos y vallas tipificados en la presente Ordenanza, la cual se identifican por su colocacién,
ubicacién, forma. material. mécanismo de funcionamiento y drea.

Elemento publicitario: Rétlo o valla en uso o aisponible, de forma plana, volumétrica o combinada, con o sin iluminacién, instalado en el espacio
piiblico o visto desde la via piiblica, destinado a promover bienes, marcas o servicios de forma directa o inducida, difundir un mensaje, nombre o

actividad de un eslablecimienTo.
Combinado: Elemento publiTilﬂrio que posee la combinaci6n de un elemento publicitario plano con un elemento publicitario volumétrico haciendo

Base de soporte: Parte de la estructura donde descansa el drea destinada a publicidad.

uno sélo, que puede ser con ojsin iluminacién.

Estructura: Marco y base de soporte que se uliliza para instalar publicidad, con excepci6n del rétulo y valla elevada del piso, en la que su estructura

no se incluird la basc de soporte.
Cara: Parte del elemento publicitario sobre la cual se coloca, se instale o se pinte un anuncio publicitario.

" Area destinada a publicidad: Espacio destinado a exhibir o proyectar un mensaje publicitario, directo o inducido, para la informacién o comercia-
lizacién de marcas, bienes y/o servicios.

Dicha édrea serd determinada mediante el célculo de base por la altura para elementos planos incluyendo los volumétricos; en este tiltimo caso. el drea
a medir serd la vista mayor.

Elemento publicitario disponible: Aquel que su drea publicitaria destinada a publicidad no posee ningtin 2nuncio o que tinicamente posea la leyenda
de “disponible” o un similar.

Elemento publicitario adosado: Adherido o sujeto a una superficie rigida.

Elemento publicitario sobrepuesto: Aquel instatado sobre pared.

Elemento publicitario pintado o decorado: Aquel pintado o decorado directamente sobre cualquier superficie de un inmueble.
Elemento publicitario a nivel de piso: Aquel instalado desde el nivel de piso;

Elemento publicitario elevado del piso: Aquel que cuenta con una base de soporte cimentada al piso.

Elemento publicitario electrénico y/o digital elevado del piso: Pantalla que cuenta con una base de soporte cimentada al piso, que puede proyectar
més de un anuncio.

Elemento publicitario en mabiliario urbano: Aquel instalada en un hien muehle. de carficter piiblica o privada que aciipa un espacio piiblico
Valla: Aquella cuya estructura que, sin incluir la base de soporte, sea de 3.1 metros. hasta 10.0 metros de altura por 3.1 hasta 15 metros de ancho,
con excepci6n de los siguientes casos:

Cuando se tratc de elementos volumétricos estos serdn medidos con base a un 4rea destinada a publicidad desde 1.00 x 2.00 metros. hasta 3 x 10.0

metros.
.

Vallas adosadas instaladas en paredes en la linea de propiedad que colinden con la via piiblica y que posean un drea desde 3.1 metros. x 3.1 metros.
hasta 3.1 metros. x 5.0 metros,

Vallas pintadas o decoradas que su drea no debe exceder de 30.00 metros cuadrados.
Elementos informativos: Aquellos que no anuncian ningtin producto, bicn y/o servicio.

Elemento publicitario en carteles o afiches: Los anuncios litografiados o impresos por cualquier procedimiento sobre papel, cartulina, cartén, pléstico
u otra materia de escasa consistencia y corta duracién.

Elemento publicitario temparal: Aquel que por su material, leyenda y tiempo de promocién no requiere de una exhibicién prolongada y por lo tanto
su permiso tendrd una vigencia que no exceda de 30 dias. El contenido serviré inicamente para informar sobre actividades. eventos ocasionales y

promocion de productos o Servicios.

Informacidn indicativa: Aquel que sirve de gufa al usuario para identificacién de un establecimiento comercial. servicio, residencial, urbanizacién,
conduminio.

Elemento publicitario para campaiia de beneficio social: Es aquel que anuncia un evento socio cultural o religioso, celebraciénde una fecha especial,
v/o actividad en beneficio de Ia comunidad, que no persigue la comercializacién de bienes y/o servicios.

———
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Pancarta o Banner: Cartel sin marco de gran longitud, impreso en material flexible (tela, vinil, manta o similar).

So:nbi a en parada de bus: Mobiliario urbano que ofrece sombrs . los usuarios que hacen uso del transporte colectivo, ademds de servir de referencia
fisica para el sistema de transporte.

Radio de Giro: L{nea curva generada por la intersecci6n de dos vias de circulacién.

Rétulo: Aquel cuya estructura sea hasta 3.00 metros de altura x 3.00 metros de ancho.

Rétulo saliente: Aquel instalado perpendicular a una superficie.

Rétulo colgante: Aqﬁel que pende o cuelga de una estructura fija.

Rétulo a nivel de piso: Son aquellos terminados. instalados en el espacio gtiblico en el que su 4rea incluyendo su estructura sea hasta 3.00 metros de

altura x 3.00 raatros de ancho.
-

Rétulos sobre estructura elevada del piso: en el que su drea destinada a la publicidad serd hasta 3.00 metros. de altura x 3.00 metros. de ancho sin

-incluir la base de soporte.

Rétulo en nomenclatura: Aquel instalado en la misma estructura donde se cncuentra la nomenclatura.

Rétulo adicional en Puntos de Venta: Son aquellos elementos instalados en Puntos de Venta que anuncian un bien, marca, producto o servicioy que
no es propiedad del establecimiento,'no importando su material, tamaiio o forma.

Rétulo en persona: Aquel rétulo cargado por una persona en movimiento.

Punto de venta: Es todo establecimiento donde se instalen afiches que promocionen bienes, marcas, productos, servicios comercializados en dichos
lugaies y cuya publicidad no corresponde a la del establecimiento

Contaminacién visual: Alteracién que impide la contemplacién y disfrute arménico de los paisajes naturales, rurales y urbanos, ocasionando impactos
negativos en la percepcién visual de los habitantes. por la distorsién o cualquier forma de transtormaci6n del entorno natural, histérico y urbano, que
deteriore la calidad de vida de las personas que habitan en ella o la visitan.

Zona de Desarrollo Restringido: Zona caracterizada por su efecto positivo en la conservacion, proteccion y restauracion de los recursos hidricos
superficiales y subterrdneos, de las dreas boscosas y matorrales (tanto naturales como agrfcolas, es decir, cafetales, cortinas, cortavientos, frutales,
etc.), de las dreas con valores paisajisticos y culturales, de la estructura rural del termitorio y de los ecosistemas presentes.

Zona de Méxima Proteccién: Zona que, por la integridad de sus recursos ambientales, por su nivel de biodiversidad existente o potencial. por su
singularidad, por su ubicacién y por la presencia de importantes elementos paisajisticos, histdricos y culturales, deben conservar y proteger dichos
caracteres (inicos.

TITULO 111
ELEMENTOS PUBLICITARIOS

CAPITULO 1
GENERALIDADES DE L.OS ELEMENTOS PUBLICITARIOS

Obligaciones del propietario del elemento publicitario

Art. 10. Todo propietario de un elemento publicitario tiene las obligaciones siguientes:

a) Realizar los trdmites correspondientes en la Unidad de Catastro Empresas. previo a su instalacién, con las excepciones consignadas en el
artfculo 13 de los rétulos que no requieren autorizacién ni permiso para su instalacién.

b) Mantener al dfa los pagos de los tributos municipales y demds deberes tributarios correspondientes.

c) Mantener en buenas condiciones y limpieza el elemento publicitario; asi como responsabilizarse por deficiencias de disefio, vicios de
construccién o de instalacién que pudieren ocasionar dafio a terceros, siendo establecido en declaracién jlfrnda de responsabilidad.

d) Informar por escrito a la Municipalidad, en un plazo de 30 dias después que se efectiie el retiro de un elemento publicitario, caso contrario.
se presumiri que ¢l elemento publicitario ha estado instalado, hasta que la Municipalidad a través de Catastro Empresas realice inspeccién
y levantamiento de acta donde constate su retiro, quedando, por lo tanto, obligado al pago de los tributos municipales hasta la fecha de
inspeccién.

De Iog agentes, agencias publicitarias y anunciantes directos.

Art. 11. Los agentes. agencias publicitarias y anunciantes directos que deseen publicitar bienes, marcas, productos, servicios o promociones.
deberdn solicitar, previo a la contratacién del medio, los permisos municipales vigentes de los elementos publicitarigs donde se anunciarin.



Lo anterior excluye de responsabilidad a la Municipalidad de cualquier dafio que se causare a la imagen del anunciado cuando éste utilice un

elemento publicitario que no tenga licencias, permisos municipales vigentes y/o los pagos al dfa.

Elementos publicitarios

Art. 12. En la presente Ordenanza, se considerard como elemento publicitario sujeto de pago de los tributos municipales correspondientes,
aquellos que se encuentren en el pspacio piiblico o visto desde el espacio piiblico, aun sin informacién publicitaria. con la leyenda de “disponible™ o
un similar.

|
De los rétulos que no requierer} autorizacién ni permiso para su instalacién.

Art. 13. Los rétulos que nokxcedan de 90 cm. x 90 cm. de drea de publicidad no requerirdn de autorizacién ni permiso municipal para su insta-
lacién, debiendo cumplir las sigifientes condiciones:

a) Que sean rétulos que torresponda a rubros de comercios, servicios, industria y financieras.

b)  Un solo rétulo que anuncie el nombre del negocio o actividad; en caso de tener dus 0 més rétulos en el mismo establecimiento que anuncie
el negocio o actividad se'cobrardn con el valor de 1 metro. x 1 meiro o lo que sea igual a | metro cuadrado.

c) Quc no tengan sucursples en otras zonas del municipio y de tenerlo se cohraria con el valor del rétulo de 1 metro. x 1 metro. o lo que sea
igual a 1 metro cuadrjdo.
i
Rétulos adicionales en Puntos fle Venta

]
Art. 14. Aquellos contribuylentes que anuncien bienes, marcas o servicios a través de rétulos. carteles o afiches coiocados en Puntos de Venta. y
que no es propiedad del establecifniento, que no exceda de un metro cuadrado, independientemente de su material o forma, tributar4 ala Municipalidad
tinicamente por un rétulo. canel"o afiche por cada uno de dichos lugares. independientemente de la cantidad colocada en el lugar.

Este tipo de rétulos tributaid con una tasa tnica, fija y anual. para lo cual el contribuyente informara por medio de declaracifn jurada, quedando
la Municipalidad facultada a verificar en campo la informacién declarada.

|
1

Elementos identificativos e inf(_&rmativos que de forma temporal requieran autorizaciéon municipal para su instalacién.

Art. 15. R6tulosy vallas qui sean colocados de forma temporal; requerirdn tinicamente autorizacién municipal para su instalacién, en los siguientes

Casos:

a) Losrétulos y vallas q}le identifiquen instituciones gubernamentales. templos reiigiosos de cualquier credo o religién, instituciones de bene-
ficencia sin fines de liicro, legalizadas de conformidad a la Ley de Asociaciones y Fundaciones sin Fines de Lucro. que anuncien actividades
o eventos propios desus fines, y que estén instalados dentro del perfmetro del inmueble donde funciona.

b) Los rétulos y vallas que informen <abre campaiias de beneficio social en asociacién con el Municipio.

c) Los rétulos y vallas con informacién indicativa de proyectos ejecutados de conformidad a la Ley de Adqulsncnones y Contrataciones de la
Administracién Piblica.

d) Representaciones pictéricas que proyecten una expresién artfstica, sin que anuncie un producto o servicio y que contribuya al omato de la
ciudad.

L
Para el caso del presente ahfculo las vallas que se autorizaran serén desde 3.1 hasta 10 metros. de altura por 3.1 hasta 15 metros de ancho, o lo

que sea igual en su forma a 150 inetros cuadrados. no excediendo de una valla por inmueble y en el caso que la valla sea elevada del piso no aplicarin
los distanciamientos regulados qn el Art. 37 de la presente Ordenanza.

|
Prohibiciones para la instalacién de elementos publicitarios

Ar. 16. Se prohibe la instillacién de elementos publicitarios en lbs siguientes casos:

a)  Ejercer la actividad de instalacién de elementos publiciiarios en el Municipio, sin contar con la respectiva licencia.
b) Instalar elementos p\?blicilarios sin los permisos municipales correspondientes.

¢) No renovar los permisos y licencias municipales correspondientes, en el plazo establecido.

d) Instalar elementos plnblici(arios contraviniendo lo prescrito n la presente Ordenanza.

I
e) Por no presentar dedlaracnén jurada con responsabilidad a terceros; por dafos ocasionados por el elemento publicitario. dentro del plazo
establecido en la prelsenle Ordenanza.
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k)

m)

n)

0)

P)

q)
r

Proyectos especiales

37

Instalar elementos publicitarios diferentes a lo solicitado: aprobado o autorizado por la Municipalidad. -

No retirar el elemento publicitario instalado ilegalmente.
Mantener elementos publicitarios y sus estructuras en mal estado.
Publicidad que contenga imdgenes o mensajes que atenten contra las Leyes de la Repuiblica.

La colocacién de elementos publicitarios o publicidad, pintados, pegados o en cualquier otra forma; en los lugares siguientes: derechos de
via, seiales de trdnsito, postes, cordones, aceras en puentes, alcantarillados, drboles. rocas, piedras y muro§ en cuanto estén comprendidos
dentro del derecho de vfa, sobre el pavimento de las vias publicas. ni en todas las obras auxiliares con_slruidas cn ella, rampas en acera que
sirvan para circulacién peatonal y/o vehicular, ni que las obstaculice visualmente, ni en los lugares en donde pueda perjudicar o comprometer
el trdnsito rodante o la seguridad del peatén.

Instalacién, colocacién, pinta o pega de elemenyos publicitarios o publicidad en inmuebles reconocidos Jomo bienes culturales y monu-
mentales.

La instalacién de cualguier tipo de vallas y rétulos a nivel de piso en dreas protegidas y que contravengan las disposiciones establecidas
por la autoridad competente.

Elemento publicitario cuya estructura dafie u cbstaculice el normal funcionamiento de la infraestruclurq urbana, tales como: hidrantes,
tuberias, medidor de agua potable y otros. ,

Aquellos elementos publicitarios instalados o que se pretendan instalar, que por su ubicacién, dimensidln o materiales empleados para
su construccién pongan en riesgo la integridad fisica de las personas, seguridad de los bienes u ocasionen moiestias comprobables a los
habitantes del lugar.

En el centro histérico o inmuebles con valor cultural fuera del mismo, con acabados metalizados brillamef. luminosos mediante ldmparas
de neén o fluorescentes, letras sueltas de nedn. afiches. carteles y salientes, mantas, lona, vinil y pintar publicidad sobre paredes. puertas,

“ventanas, u otro elemento arquitect6nico de las fachadas. !

|
Aquellos elementos publicitarios y su estructura que obstruyan la circulacién peatonal o vehicular, accesds a inmuebles, salidas de emer-
gencia, nimeros de vivienda, nomenclatura y detalles arquitect6nicos de las fachadas de inmuebles o aqugllos que generen riesgo.

Elementos publicitarios puestos en techos o azoteas.

En espacio pliblico del centro histérico y en inmuebles con un valor histéricocultural; los siguientes elementos publicirzrios: rétuloadosado;
valla adosada; rétulo sobrepuesto: valla sobrepuesta: rétulo pintado o decorado; valla pintada o decorada: valla elevada del piso: valla a
nivel de piso; valla electrénica o digital: mupi: valla que anuncia las actividades desarrolladas en el inmuel#le donde se encuentra instalada
respecto a un mismo negocio. f

An. 17. El Concejo Municipal conocerd y resolvera de las solicitudes para proyectos especiales o convenios suséritos, en cuanto a la instalacién
de elementos publicitarios, previo anélisis y recomendaci6n de la Unidad de Planificacién y Desarrollo Urbano, Catastré Empresas y Unidad Tributaria,

en los siguientes casos:

a)

b)

c)

En postes.

Cuando ao trate do adherir o pintar repregontacionos pictéricas con proyoeccién artistica, cuya finalidad ged la ormamentucién y embelleci

miento de la ciudad.
En plazas, parques, trifngulos. redondeles. arriates centrales, obeliscos y lugares histéricos. -

En los casos de decoracién en épocas de festividades y para el desarrollo de eventos socioculturales, confon%e al permiso temporal, emitido
por el Concejo Municipal y con las condiciones que éste dicte para tal efecto. I

Para mobiliario urbano con beneficio social.

En los casos de proyectos para mobiliario urbano en los que se requiera instalar elementos publicitarigs no clasificados en la presente
Ordenanza, respetando los principios definidos en dicho marco juridico.

Los proyectos especiales o convenios de publicidad cuyo beneficio sea en funci6n social y que se tengan que realizar en lugares histéricos deben

realizarse previa autorizacién de la Direccién Nacional de Patrimonio Cultural.

Daiios a terceros

Art. 18. Los daiios que se originen a terceros como consecuencia de la cafda y de cualquier elemento publicitarfo y/o su estructura publicitaria,

es responsabilidad del propietario del elemento.




CAPITULO IT
CI ASIF! “ACION DE ELEMENTOS PUBLICITARIOS Y SUS CARACTERISTICAS

Clasificacion

Ar. 19. Los elementos Arblicilarios se clusificardn de la siguiente manera:
a) Réuulos.
b Vallas.

A 5. .
Art. 20. Las caracteristigps generales para rétulos son las siguienies:

) Su 4rea destinada ff publicidad incluy ~ndo su estructira seré hasta 3.00 metros de altura x 3.00 metros de ancho. o lo que sea igual en su
forma a 9.00 mem?'s cuadrados, scan éstas planas, volumétricas o combinarlas, sin incluir 11 hase de sorarte.

b) Para r6uulos en espacio piblico del centro histérico (previamente definido) que se eleven cesde el piso; el drea destinada a publicidad
incluida su estrucfiira serd hasta de 2.0 metrus de altura x 2.0 metros. de ancho o lo que sea igual en su forma a 4.00 metros cuadrados, y
su altura desde el fiivel del piso deberd tener como minimo 2.5 metros y no exceder de 6.0 metros.

Art. 21. R6tulo adosaday

anos. volumétricos o combinados.
|

]
b)  Si son instalados n pare-.. s en lalinea de propiedad que colinden con la via piblica. y el espesor de su estructura sera de 5.1 cm. a30cm.,
la altura de mslala;cién serd como minimo de 2.50 metros, medidos del niv~l de piso al borde inferior del réuulo.

a) Estos podrin ser

Lax instaladas en paredes medianeras proyectadas a la propiednd colindante, tinicainente podran ser de vinil sin estructura y su ubicacién
serii desde donde finaliza la altura de la edificacién colindar:te.

c)

An 22, Rétulo pimadul'o dec~rado:
Se permitirdn en todo [?U de supertficie siempre que no se incumpla ei Art. 16 de la presente Ordenanza, con respecto a las p:~hibiciones de los

e¢lementos publicitarios. ]

Art. 23, Réuulo saliente:

a) Los de forma plana o combinada podrin wn:.: hasta dos caras.

b) Son los inslaladog ‘en paredes que colinden con la via piblica, no deberi sobresalir mds de 50 cm. del ancho de la ucera cuandy ésta posea .

1 metro de ancho como minimo; debiendo ponerse 2.50 metros de ltura, medidos 2z1 nivel de piso al borde interior del rétulo y en ningtin
momento sobre iqrvia de circulacién vehicular,
Il
Art. 24. Kotulo o eleme"\:os publicitarios temporales.

L]
Se consisciarin como gétulos o elementos publicitarios temporales, los réilos en personas. mantas, pancartas. banncr, pasacalles, pendones,
globos. toldos. eleraentos ir.!Iables y los instalados o pintados en estructuras que son « <iocadas temporalmente, o en unidades méviles, pudiendo ser
planos, voi..-t:étricos o combinados, debiendo cumplir con las carz:teristi-as siguientes:

a) Sison de forma p ana o combinada podran tener hasta du: caras.
b)  No tendréun cstructura fija.

|
c) Se permitirdn poﬂcl jxriodo que dure el evento que anuncian, hasta un méximo de 30 dia-
An. 25. Rétulo en pergonas:
a) Se permitirdn tnicamente en personas y diclios rétulos pueden ser: planas. volumétricos o combir.:-los en uso de a-+frz-.

b) Siesen el espacld piblico, éstos se ubicaran tinicamente en las aceras colindantes a lus inmuebles donde se ejerce la actividad.

¢) La permanencia Un el espacio pitblico no dede exceder mée de 3 diag consecutivos en el mismo lugar.

Art. 26. Rétulo a nivel de pise:

i) Rétulos con soporte anciado al piso tipo paleta, ubicacos en espacio piiblico.

2)  Estos padrdn ser it zamente planos.
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c)

d)

e)

<)
d)
3)
a)
b)

c)

Art.

18
a)

c)

2-
a)

b)

Art.

a)
b)

c)

d)
e)

f)

WSl =~ 1, et

S permiiiréin tinicamente en arriates laterales o en aceras que posean m.ds de 2 metrus, 'ejundo un ancho i: fnimo de circulicién peatonal
Je 1.00 metro y su altura méxima serd de 2 metros. medidos de nivel de piso al horde infedor del rétulo.:

Estos deberdn instalarse a una distancia de 10 metros. partiendo del radio de giic de la via de circulacion.

Deberin scrins:alados a una distancia minima de 15 mctros, 2ntre rétulos del misnio tipo o rétutos instalados en mobiliario urbano (mupi).
medidos en el mismo lado de la via piblica.

Cuando uno de estos cicmentos cuenle ¢on su respeciivo permise , y fa autoridad competente en materia del transporte publico, autorizare la
ubicacién de una parada de buses a menos de 15 metros de ésie, miedidos en el mismo lado de la via publica, siendo necesaria la instalacién
de una estructura, el rétulo permaneceri instalaao hasta terminar la vigencia de su permiso, debiéndose reubiciir <a otro punto, si fuese

factible técnicamente.
Rétulos con estructura movible, ubicados en esgacio publico. |
Estos padrén ser planos.

Se permitirdn Gnicamente en arriates late:sles o en aceras que posean més de | m., dejando un ancho minimo de ci.ctlacién peatonal de
0.50 cm. v su altura mdxima serd de | inetro, medidos del nivel de piso al borde superior del rétulo.

Estos deberén instalarse a un2 distancia de 5 metros, paniendo del radio de giro de la vfa de circulacién.

Deber4n ser instalados a una disr2acia minima de !0 metros, entre rétulos del smismo tipo, medidos en el rhismo lado de la via publica.
Z6tulos visto desde la via piblica y que no estén en el Centro Histérico.

Estos podrin szr lanos. volumétricos o combmfxdos.

Su estructura publicitaria na uc5.ré sobresalir de la linea de propiedad del inmueble donde se ubique.

La altura minima serd de 50 cm. medidos del mv-! de piso al horde inferior del r6tulo y una altura maxima de 2 1..2tros.

27. Rotulos elevados y anclados:
Rétulo Anclady u pared.
Pueden ser de forma plana. volumétrica o combinada y podrin ser de hasta de dos caras.
Su esiructura de anclaje sera pegada a la linea de la pr-;.iedad del inmueble donde se ubigue.

I.a altura minima serd de 2.5 mctro, medidos dei nivel de piso al borde inferior del r6tulo y una altura méxima de 5.5 metros, meuidos del
nivel de pise al borde superior del elemento y su espacio publicitario no deber4 exceder de 3 metros de altura x 3 metros ancho o lo cue

sea igual en su forma a 9 metros cuadrados.

|
F

‘Tap.su. publicitario anciado a la pared.

Pueden ser de forma plana o volumétrica. l
Su estructura publicitaria no deberd sobresalir | metro de la linea de propiedad del inmueble donde se ub}que y se colecard a una altura
minima de 2 metros. }

28. Rétulo electrénico o digital adherido o anclado desde el piso ¢ pared: '

Pueden ser inicamente de forma piana.

El anuncio proyectado podr4 ser estético con animaciones o videos.

|
Los anclados a la pared. su estructura publicitaria no deberd sobresalir hasta 3.0 metros de la linea de prrlpiedad del inmueble donde se

. I
ubiaue.

Los adheridos « la pared. su estructura publiciti: i no deberd soubresalir 5 cm de la linea de propiedad del ifjmueble donde se ubique.

nivel de pisoal borde superior del clemento y su espacio publicitario nodebera e xcederde 3 metros de altu

La altura mfuiina serd de 2.5 metros, medidos del nivel de piso al borde inferior del r6tulo y una altura mﬂﬁma de 8 metros. medidos del
: x 3 metrosde ancho o lo que

sea 1gual en su forma a O metros cuadrados. !

El lurca de luz debe ujistarse a 1a luz del dia, es accir, que a medida el dfa va oscureciendo la intensidad dle la iluminacién debe dismi-
Y
|’

|

nuir.



Art. 29. Rétulo colgante:

Podrin ser de forma plana, volumétrica o combinada y su espacio publicitario no debera exceder de 1 metro de altura x 1 metro de ancho o lo
que sea igual en su forma a| metro cuadrado.

Art
a)
b)
c)

Arl.

a)

b)

<)
d)

e)

g)
h)

An

. 30. Réwlo sobre?uesto:

Pueden ser ﬁniégl_mente de forma plana.
Unicamente se éermilirén sobre pared.

]
Su espacio publicitario no deberd exceder de | metro de altura x 2 metros de ancho o lo que sea igual en su forma a 2 metros cuadrados.

31. Rétulo en M*bilian’o Urbano Publico:
La publicidad ppdra ser de forma plana, volumétrica o combinada.

Se permitirdn en bancas, mesas. alumbrado, bebederos. basureros, pasamanos. mupis, teléfonos, cercas, pérgolas. fuentes, jardineras. aparca
bicicletas. y otros.

Deberdn ser instalados a una distancia minima de 5 metros entre rétulos del mismo tipo. medidos en el mismo lado de la via publica.
! - . . . . . s -l .
Todo rétulo en mobiliario urbano deberdn instalarse a una distancia de 10 metros partiendo del radio de giro de la via de circulacién.

Cuando se trate de uno o més rétulos en un mobiliario urbano, la suma de éstos no debe exceder de 2 metros x 2 metros o lo que sea igual en
su forma a 4 metros cuadrados, con excepcién de los rétulos que forman parte del conjunto de una sombra en parada de bus que podré tener
un 4rea hasta 2.5 metros x 2 metros o lo que sea igual en su forma a 5 metros cuadrados. cuya altura no debe exceder de 1.50 metros.

Estos ré6tulos delben ser instalados en direccién a las fachadas laterales de la sombra en parada de bus.
La distancia entre la sombra de la parada de bus y el r6tulo deberd ser de 25 metros lineales.

Las sombras de paradas de bus, que cuenten con dos rétulos de dos caras cada uno. deberdn destinar la cara interior para informacién
social.

Para el caso de los postes, tinicamente se permitirin Representaciones pictéricas. con las cuales se podrdn decorar para fomentar la cultura
y embellecimiento del ornato de la ciudad.

|
.32. Rétulo en nomenclalurn
]

Este tipo de rétulos e noinenclatura seré realizado a.través de proyectos, los cuales deberdn ser autorizados por el Concejo Niunicipal, debiendo
cumplir con las siguientes garacteristicas: i

a)

b)

c)

d)

e)

g)
h)

»

k)

Art
a)

Se instalarén en esquinas. sobre arriates o aceras dentro del radio de giro.

El poste se ubicard a 50 cm medidos del.cordén hacia el interior de la acera o arriate, siempre dejando | metro libre para circulacién pea-
tonal.

Cuando no se cumpliere | metro libre para circulacién peatonal, se deberdcolocar la nomenclatura adosada a la pared sin publicidad, previa
autorizacién por escrito del propietario del inmueble.

Por nomenclatura se permitird un drea destinada a publicidad de 0.70 cm. x 0.70 cm. o lo que sea igual en su forma a 0.50 cm?. pudiendo
ser hasta de dos caras.

Por estructura se instalardn dos placas para nomenclatura de 25 cm de alto x 75 cm de ancho. siendo cada placa de dos caras.

En los casos que no exista un lugar fijo donde adosar la nomenclatura, ésta se instalara en el inmueble inmediato siguiente. previa autori-
zacién por escrifo del propietario del inmueble. C

Laaltura pcrmiljlda serd hasta de 2 metros medidos del nivel de piso al borde inferior del rétulo destinado a la publicidad.

Deber4 instalarse por barrios. colonias o urbanizaciones, con el objetivo de estandarizar el modelo a instalar. a fin de contribuir con la
estética y ordenamiento de la ciudad.

En toda cruz calle tinicamente se permitird la instalacién de rétulos con nomenclatura en esquinas opuestas.

En las calles donde existan una prolongacion de dos esquinas se permitird la instalacién de nomenclatura con rétulos en una sola esqui-
na.

. . | . . s . . .
En intersecciones donde existan mis de dos esquinas se permitira la instalacién de nomenclatura con rétulos en cualquiera de ellas no en
todas.

En los rémloscli; la nomenclatura; deberin emplearse materiales que sean visibles o refractarios. para una mejor visibilidad ya sea de dia

o de noche. {
|

. 33. Las caracteristicas generales para vallas serén las siguientes

Su drea destinada a publicidad incluyendo su estructura serd de 3.1 hasta 10 metros de altura por 3.1 hasta 15 metros de ancho. o lo que sea

lmienl 4w e11 farmma o hazta 18N NN metrne cncidrados, cean getae nlanas 0 comhbinadac <in incluir 1a bace de <oporte




c)
d)

a)
b)
c)
d)

e)

Art,

Cuando se trate de elementos volumétricos, su drea destinada a publicidad incluyendo su estructura serd de 1.00 x 2.00 metros hasta 3.0

metros x 10.0 metros o lo que sea igual en su forma hasta 30.00 metros cuadrados, sin incluir la base de soporte.
Su estructura publicitaria no debe sobresalir de la linea de propiedad del inmueble donde se ubique.

Toda valla deber4 tener en un lugar visible un distintivo conteniendo el nombre de la empresa, el niimero de teléfono. nimero de licencia

o permiso dg la empresa propietaria de la estructura.

34. Valla temporal

Se considerarin como vallas temporales: las mantas, pancartas, pendones, globos, banner, toldos, elementos inflables y los instalados o pinta-
dos en estructuras que son colocadas temporalmente, los cufles pueden ser planos, volumétricos o combinados, debiendo cumplir con las siguientes

caracterfsticas: {

Podrén ser planos, volumétricos o combinados.

Si son de forma plana o combinada podrén tener hasta dos caras.

No tendrén estructura fija.

Cuando se instalen en edificios, tinicamente se permitirdn adosadas de forma plana.

Se permitirdn por el perfodo que dure el evento que anuncian, hasta un méximo de 30 dfas.

Art. 35. Valla adosada:

a)  Se permitirdn planas o volumétricas.

b) Lasinstaludasen paredes en la linea de propiedad que colinden con la via piblica, y su espesor serd de S cm a 20 cm. la altura de instalacién
serd como minimo de 2.50 metros medidos del nivel de piso al borde inferior de la valla y su drea de 3.1 meltros altura x 3.1 metros ancho
hasta 5 metros de altura x 10 metros ancho o lo que sea igual en su forma a desde 9.50 metros cuadrados hasta 50 metros cuadrados.

c) Lasinstaladas en paredes medianeras proyectadas a la propiedad colindante, tinicamente podrin ser de vini} sin estructura y su ubicacién
serd desde donde finaliza la altura de la edificacion colindante. }

E
h‘ Art. 36. Valla a nivel de piso en el drea urhana: i
| a) Podrén ser planas, volumétricas o combinadas.

b)  Su estructura publicitaria no deber4 sobresalir de la linea de propiedad del inmueble donde se ubique. i

° |}

c) Laaltura mixima serd de 0.50 cm, medidos del nivel de piso al borde inferior de la valla. l
Cuando la finalidad sea servir de barda de proteccién y que se instalen en inmuebles baldios, en proceso d¢ construccidn o en inmuebles
deteriorados, declarados inhabitables o en abandono sin tapial, debern cumplir con las siguientes esmﬁiﬁtﬁciones:

d) Laaltura méxima incluyendo su estructura serd de 3.50 metros desde el nivel de piso al borde superior del ellememo publicitario.

|
e) Cuando la vallacuente con iluminacién externa, los elementos que iluminardn estardn colocados en Ic:l tiorde superior del marco y no
\ deberén sobresalir més de 1.00 metro de la cartelera.

f) Estos elementos publicitarios podrén tener toda la longitud del frente del inmueble, respetando la linea de prgpiedad y dejando acceso para

entrada al inmueble.
] 2) En los casos que el inmueble se encuentre apto para ser habilitado deberd proceder al retiro de las vallnsjuq‘o a su estructura.
h) A las vallas planas no se le permitird adicionar elementos volumétricos. |
A -
Cuando la finalidad sea servir de directorio de varias actividades a desarrollar en un mismo inmueble; debejdn cumplir con las siguientes
medidas: La altura del elemento publicitario incluyendo su estructura y base de soporte serd hasta 8.00 mretros de altura y hasta 5.00 metros
ancho, o que sea igual en su forma hasta 40.00 metros cuadrados incluyendo su estructura.
|




'An. 37. Valla elevada del piso

Estas vallas podrén ser planas, volumétricas, combinadas. multifacéticas, electrénicas o digitales, o de nuevo tipo, debiendo cumplir con las
siguientes especificaciones:

Rangos de 4rea destinada a publicidarl Distancia entre vallas del

Permitida por cara | mismo rango medidos en

Cualquier sentido

3.1 metros. x 3.1 metros. a 5.00 m_eLos. x 5.00 metros.

0 que sea igual en su forma 9.00 a 25.00 metros cuadrados. 50.00 metros

5.01 metros. x 5.01 metros. a6!.00 metros. x 10.00 mietros.

o que sea igual en su forma 25.01 a 60.00 metros cuadrados. 100.00 metros

6.01 metros x 10.01 metros a 7.50 metros x 12.00-metros

o que sea igual en su forma 60.01 a 90.00 metros cuadrados. 200.00 metros

7.51 metros x 12.01 metros a 10.00 metros x 15.00 metros

o que sea igual en su forma 90.01 a 150.00 metros cuadrados. 300.00 metros

a)

Tb)

c)
d)
e)

La altura del nivel de piso al borde inferior del 4rea destinada a publicidad serd de 2 metros, y del nivel de piso al borde superior de todo
el elemento serd de 15 metros.

Cuando se trate de elementos volumétricos estos seran medidos con base a un drea destinada a publicidad de 1.00 x 2.00 metros hasta 3 x
10.0 metros o lo que sea igual en su forma 2.00 metros cuadrados hasta 30.00 metros cuadrados, sin incluir la base de soporte.

Las 4reas destinadas para publicidad podrén ser hasta de dos caras, ubicadas de forma contrapuesta.
También podrén ser doble las dreas destinadas para publicidad y estar de frente en una misma estructura.

El inmueble donde se preterda instalar la valla, asi como cualesquiera de sus colindantes deben ser de uso diferente al habitacional, y
unicamente podrd proceder cuando la proyeccién de la cafda de esta valla se denote denwo del lindero del inmueble donde se pretenda
inctalar

Las vallas cuya drea sea de 3.1 hasta 10 metros de altura polr 3.1 hasta 15 metros de ancho, o lo que sea igual en su forma a hasta 150.00
metros cuadrados y que su altura del nivel de piso al borde inferior del 4rea destinada a publicidad sea mayor de 3.00 metros a més, su
instalacién deber4 contar con los permisos correspondientes emitidos por la Unidad de Planificacién y Desarrollo Urbano para continuar
con el proceso establecido en la presente ordenanza.

Valla que anuncia las actividades desarrolladas en el inmueble donde se encuentra instalada respecto de un mismo negocio.

a)

b)
c)

Cuando posean mas de un drea destinada para publicidad, éstaz se sumardn para 2zterminar el rango al que corresponda, pudiendo ser hasta
de dos caras.

Cuando sea incorporada una nueva drea destinada para publicidad, la estructura deber4 estar disefiada para soportar el nuevo peso.

Se exceptian para este tipo de vallas, los distanciamientos establecidos en este articulo para les rangos de 3.0 metros x 3.0 metros a 5.00
metros x 5.00 metros hasta 5.01 metros x 5.01 metros a 6.00 metros x 10.00 metros o que sea igual en su forma de 9.00 a 25.00 metros
cuadrados y de 25.01 a 60.00 metros cuadrados, no excederd de una valla por inmueble.

Art. 37-A. Valla electrénica o digital

a)
b)
c)

Pueden ser inicamente de forma plana.
La publicidad puede ser en ambas caras

La publicidad no debe de ir en contra de la moral y las buenas costumbres

a«



d) El anuncio pruyectado podr4 ser estdtico con animaciones 0 videos.

e) La intensidad de brillo debe ajustarse a la luz del dia. es decir, que a medida va oscureciendo la intensidad de la iluminacién debe dismi-
nuir. ‘

Art. 38. Valla sobrepuesta:
a) Podrin ser de forma plana, volumétrica o combinada.

b) Unicamente se permitirdn sobre pared.

Art. 39. Valla pintada o decorada: p
a) Se permitirdn en todo tipo de superficie, siempre que no se incumpla el articulo 16 de la presente Ordenanza con respecto a las prohibiciones
de los elementos publicitarios.

b) Para efectos de la determinacién del 4rea se tomaré Gnicamente la leyenda o el logo.

Art. 40. Valla en paserela:
a) Podrén ser tinicamente de forma plana.

b) Solamente se permitir4 una valla con caras contrapuestas, la cual se instalars sobre la estructura del techo de la pasarela, pudiendo ser
electrénica o digital.

c) Lalongitud de la valla podré tener todo el largo del puente peatonal y hasta 2.00 metros de alto.

d) Su instalacién deberd contar con el correspondiente permiso de construccién de la pasarela y el de la valla otorgado por la Unidad de
Catastro Empresas y el vistobueno emitido por la Unidad de Planificacién y Desarrollo Urbano de esta Alcaldia.

TITULO IV
ROTULOS O VALLAS EN EL CENTRO HISTORICO E INMUEBLES
CON VALOR HISTORICO CULTURAL

CAPITULO UNICO

Art. 41. En inmuebles ubicados en el centro histérico o inmuebles con valor histérico cultural fuera del mismo, se permitirdn dnicamente rtulos
adosados y a nivel de piso en los casos y de caracteristicas siguientes:

Rétulo adosado

a) Estos serdn planos y solo se permitird cuando la acera sea de | metros de ancho en inmuebles cuyos locales sean comerciales o de servicios
H 3 . . . . . Jd
y no tengan acceso directo a la via piblica: tendrdn un solo rétulo con el nombre del edificio, conteniendo los nombres de cada negocio.

b) El drea permitida serd hasta 2 metros. x 2 metros o que sea igual en su forma a 4.00 ‘metros cuadrados.

c) Sison instalados en paredes en la linea de propiedad que colinden con la via piblica, su espesor serd de 5.01 & 15 cm, la altura de instalacién
serd como minimo de 1.50 metros, medidos del nivel de piso al borde inferior del rétulo.

d) Eninmuebles donde haya varios locales comerciales o de servicios y tengan acceso directo a la via publica, podrin contar con un rétulo
por cada local con la medida hasta de | metros x | metros; evitando los rétulos a nivel de piso y los elevados desde el piso.

Rétulos en acera visto desde la via publica
a) Estos deberén ser planos.

b) En inmuebles cuyoslucales comerciales o de servicios que no tengan acceso directo a la via publica y posean unaacera con 2 metros de
ancho como minimo; tendran un solo r6tulo con el nombre del edificio y en €l debera estar el nombre de cada negocio o establecimiento;
el cual servird de directorio de varias actividades en un mismo inmueble, debiendo cumplir con las siguientes medidas:

La altura del elemento publicitario incluyendo su estructura y base de soporte serd hasta 3.00 metros de altura x 1,00 metros de ancho, o que sea
U
igual en su forma hasta 3.00 metros cuadrados incluyendo su estructura y su altura del nivel de piso al borde inferior del 4rea destinada a publicidad
sea mayor de 2.00 metros. L



Rétulos en pared y elevados desde el piso, visto desde la via piblica

a) Podrén contar con ui Lolo rétulo los inmuebles comerciales o de servicios que tengan acceso directo a la via puiblica.

) | "
b) Serdn de forma plan% podrén tener hasta dos caras. )
c) Los anclados e instalidos en paredes que colinden con la vfa puiblica, no deberén sobresalir del ancho de la acera; debiendo ser colocados
como mfnimo a una #ltura de 2.5 metros y elevarse sobre el techo del inmueble; la publicidad deberd ser hasta de 3 metros de altura x 3
metros de ancho o loltjue sea igual en su forma hasta 9 metros cuadrados.

f ;
d) Los elevados desde ¢l piso tendrén una altura méxima de 6 metros hasta el borde inferior del rétulo y no deberd sobresalir del ancho de la
acera y el drea de la publicidad deber ser hasta de 3 metros de altura x 3 metros de ancho o lo que sea igual en su forma hasta 9 metros

cuadrados. :
.‘
?
Vallas en pared y elevadas desde el piso, visto desde la via piblica

a) Los inmuebles comefciales o de servicios: podran contar con una valla que tengan acceso directo a la via piblica.
b) Serén de forma planj o volumétrica y podrén tener hasta dos caras.

c) Podrd ser instaladas &n paredes que colinden con la vfa piiblica; debiendo colocarse como mfnimo a 2.5 metros de altura y la publicidad
deberd ser desde de 3.1 metros de altura x 3.1 metros de ancho o lo que sea igual en su forma hasta 9.5 metros cuadrados.

'd) Las elevadas desde el piso que se encuentren al interior de un inmueble tendrdn una altura méxima de 6 metros hasta el borde inferior de
la valla, ademds podrén instalarse en aceras que tengan como minimo | metro, sosteniéndola con un cilindro para que permita el paso
peatonal y el érea de la publicidad debera ser desde de 3.1 metros de altura x 3.1 metros de ancho. Siendo este en su forma hasta 9.5 metros

cuadrados.

TITULO V
DISPOSICIONES ESPECIALES

Elementos Publicitarios Regdlados en Planes Parciales y Micro Planes de Ordenamiento y Desarrollo Urbano y Publicidad del Nuevo Tipo.
An. 42. Se permitird instalar elementos publicitarios en zonas de entretenimiento y turismo, reguladas por planes parciales y micro planes de
ordenamiento y desarrollo urbano. aprobados por el Concejo Municipal, de no existir dichos planes se regulard de conformidad a la presente ordenan-

za.

Publicidad de Nuevo Tipo

Art. 42-A. No se autoriza la instalacién de ningtin tipo nuevo de publicidad si esta Ordenanza no cuenta con la regulacién especificamente de-
terminada para ella. En caso de existir alguna empresa que solicite algiin tipo de publicidad clasificada como Nuevo Tipo, serd el Concejo Municipal
quicn decida la factibilidad de su instalacién.

Toda publicidad de nuevp tipo no regulada que se instale sin la autorizaci6n escrita mediante Acuerdo del Concejo Municipal d2 esta Municipa-
lidad, ser4 objeto de sanci6n equivalente a 57.14 d6lares en concepto de multa y deberd iniciar a més tardar, dentro de tercer dia a la notificacién de
1a infraccién, trdmites administrativos de legalizacién de la publicidad instalada, si asf fuere valorado por el Concejo Municipal.

De hacer caso omiso, sefd removida por las autoridades municipales a cuenta y cargo del infractor, independientemente de las sanciones admi-

nistrativas y econémicas que se hagan acreedores los propietarios.

TITULO VI
DOCUMENTACION Y PROCEDIMIENTOS

CAPITULO I
DE LA LICENCIA

De la licencia para trabajar en la instalacién de elementos publicitarios

Art. 43. Las personas naturales o juridicas que se dediquen a la instalacién de elemcntos publicitarios con denominaci6n de rétulos que estén
en el espacio piiblico o visto desde la vfa puiblica en el municipio de Usulutdn, deberd cancelar una licencia anual teniendo un costo que se determina

wain =) Ar 74 narn operar en dicha actividad.
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Art. 44. Las personas naturales o juridicas que se dediquen a la instalacién de elementos publicitarios con denominacién de valla que estén en el
espacio publico o visto desde la via piblica en el municipio de Usulutdn, deberd cancelar una licencia anual teniendo un costo que se determina segiin
el Art. 74 para operar en dicha actividad.

Art. 44- A. Las personas naturales o juridicas que su giro comercial no sea la instalacién de elementos publicitarios y que posean mds de un
elemento de los descritos en los dos articulos anteriores, deber4 tramitar la licencia correspondiente al segundo elemento que se pretenda instalar.

De la titularidad de la licencia
Art. 45. La titularidad de la licencia conlleva al propietario de ésta, a lo siguiente:
a) Laimputacién de las responsabilidades de todo orden. que se derive de las instalaciones de los elementos publicitarios.

b) La dbligacién del pago de tributos y cualquier otra carga municipal que grave los elementos publicitarios. asi como el desarrollo de dicha
actividad.

c) Eldeber de conservar y mantener el elemento publicitario en perfectas condiciones de onato y seguridad.

d) Que en la ejecucién y montaje de las instalaciones de los elementos publicitarios se adopten cuantas medidas de precaucién fueren nece-
sarias, con el objeto de evitar riesgos personales y materiales.

e) En aquellos casos que por orden municipal el elemento publicitario deba ser retirado, el titular de la licencia sera el responsable de su
desmontaje, dejando en perfecto estado el lugar donde estuvo instalado, y en los casos que el desmontaje lorealice la Municipalidad. deberd
pagar los costos ocasionados por el retiro, traslado y bodegaje.

Vigencia de la licencia

Art. 46. La vigencia de la licencia para trabajar en la instalacién de elementos publicitarios en el municipio de Usulutén seré de un afio fiscal.

Silasolicitud es por primera vez se podrd hacer en cualquier fecha del afio fiscal. debiendo pagar el valor de un salario minimo del sector comercio
y de servicio cuando se trate de vallas y el cincuenta por ciento (50%) del salario minimo cuando se trate de rétulos. mds el cinco por ciento (5%) de
fiestas patronales.

Lugar para realizar el trdmite de la licencia

Art. 47. Las personasnaturales y juridicas que pretendan tramitar por primera vez o renovar la licencia para trabajar en la instalacién de elementos
publicitarios en el municipio de Usulutdn, deberdn hacerlo en la Unidad de Catastro Empresas.

De los requisitos para obtener la Li_cencia para trabajar en la Instalacién de Elementos Publicitarios.

Art. 48. Las personas naturales y jurfdicas que pretendan tramitar por primera vez, la Licencia para Trabajar en la Instalacién de Elementos
Publicitarins en el Municipio de Usulutén, deberin cumplir con los siguientes requisitos:

—

) Persona Natural

a) Presentar solicitud en original.
b) DUIy NIT del titular de la licencia. |
c) Solvencia municipal vigente del titular de la licencia en original. |
d) Presentard recibos cancelados de cualquiera de los servicios bdsicos y contrato de arrendamiento (si! fuera el caso) del lugar donde estd
domiciliado la persona. .

e) Recibo cancelado en concepto de pago de tributos para la obtencién de la licencia, de conformidad a I!n presente Ordenanza
f) Declaraci6n jurada de responsabilidad en caso de daiios a terceros ocasionados por el elemento publi#ilario.
|
2) Persona Juridica
a) Presentar solicitud en original.
b) Escrilpra de Constituci6n de la sociedad y sus modificaciones si las hubiere y Nimero de Identificacign Tributaria.
¢)  Solvencia municinal vigente del titular de [a licencia en original. |

d) Presentard re¢ibos cancelados de cualquiera de los servicios bdsicos y contrato de arrendamiento (si fuera el caso) del lugar donde estd
ubicada la emgpresa. f



e) Recibo cancelado en concepto de pago de tributos para ia obtencién de la licencia, de conformidad con la presente Crdenanza.

f) DUIL NIT y credencial del representante legal debidamente inscrito.
g) Declaracibn jurada de responsabilidad en caso de daiios a terceros ocasionados por el elemento publicitario.
|
. .. . . - = . . . .
Los requisitos solicitados podran ser presentados en copia simple acompaiiados de originales para su debida confrontacién o copia certificadas

por notario, cofj excepcién de la solicitud, solvencia vigente del titular de la licencia y declaracién jurada de responsabilidad, que deber4n presentarse
en original.

De los requis:Es para la renovacién de la licencia

Art. 49, " rengvacién de la licencia debe realizarse durante los tres primeros meses del afio, la renovacién tardia o extempordnea teridrd una
multa mensual equivaleme al diez por ciento del salario minimo del sector comercio y servicio sobre los meses en mora y solamente presentar4 los
siguientes requisitos:

En el casode la Persona Natural presentaré todos los requerimientos que conforina el Art. 48 de los requisitos para obtener la licencia para trabajar
en la Instalacién de Elementos Publicitarios en su apartado nimero uno; exceptuando el literal B.

En los casos que exista modificacién en la informacién del titular de la licencia, deber4 presentar la documentacién actualizada.

Los requisitos solicitados podran ser presentados en copia simple, acompaiiados de originales para su debida confrontaci6n o copia certificadas
por Notario. con excepcién de la solicitud, solvencia vigente del titular de la licencia y declaraci6n jurada de responsabilidad, que deberén presentarse
en original.

.

En el caso de la Persona Juridica presentar4 todos los requerimienios que conforma el Art. 48 de los requisitos para obtener la licencia para
trabajar en la Instalacién de Elementos Publicitarios en su apartade nimero dos; exceptuando el literal B.

De la declaraci6n jurada de rwponsabilidad..

Art. 50. La declaraci6n jurada de responsabilidad por dafios a terceros ocasionados por el elemento publicitario tiene por objeto asegurar la
reparacién de l0s dafios causados por un elemento publicitario; estos daios deberén producirse en personas o bienes.

Los sujetos obligados a presentar declaracién jurada de responsabilidad por daiios a terceros son los siguientes:

a) Personas naturales o juridicas. cuyo giro principal es la publicidad y la instalacién de elementos publicitarios. quienes la presentarén al
momento de solicitar o renovar la licencia para trabajar en la instalacién de elementos publicitarios.

b) Personas naturales o jurfdicas cuyo giro principal no sea la instalacién de elementos publicitarios, y posean varios rétulos o vallas, adjuntarin
dichos documentos a la solicitud de la licencia o renovacién.

La declaracién jurada de responsabilidad por daiios a terceros, debefa-constar en formulario proporcionado por la municipalidad.

CAPITULO II
DEL PERMISO DE INSTALACION MUNICIPAL
Del permiso para instalar elementos publicitarios. -

Art. 51. Las personas naturales o juridicas no podrin instalar elementos publicitarios en el municipio de Usulutdn, sin que previamente hayan
obtenido el respectivo permiso municipal.

De la titularidad del permiso.-
Art. 52. La titularidad del permiso conlleva al propietario de todo elemento publicitario, a cumplir con lo siguiente;
a) Laimputacién de las responsabilidades de todo orden, que se derive de la instalacién de los elementos publicitarios.
b) Laobligacién del pago de tributos y cualquier otra carga runicipal que grave los elementos publicitarios.

c) FEldeber de conservar v mantener el elemento npublicitario en oerfectas condiciones de ornato v seruridad.



d) Que al otorgarse el permiso; la persona natural o jurfdica colocar en un lugar visible un distintivo en la valla publicitaria que contendré:
nombre de la empresa, el nimero de teléfono y nimero de permiso.

e) Queen laejecuciény montaje de las instalaciones de los elementos publicitarios se adopten cuantas medidas de precaucién fueren necesarias
con el objeto de evitar riesgos a personas y cosas.

f) En aquellos casos que por orden municipal el elemento publicitario deba ser retirado por el incumplimiento de la presente ordenanza o
la municiralidad priorice proyecto de desarrollo, el titular del permiso serd el responsable de su desmontaje, dejando en perfecto estado
el lugar donde estuvo instalado, y en los casos que el desmontaje lo realice la Municipalidad, debera pagar los custos ocasionados por el
retiro, traslado y bodegaje.

Vigencia del permiso municipal para instalaci6n. -

: Art. 53. El permiso municipal por cada elemento publicitarso, tendrd una vigencia de un aiio fiscal, caducando ¢l 31 de diciembre de cada aiio.
Si éste es tramitado por primera vez, se podra hacer en cualquier fecha del afio fiscal, debiendo pagar el permiso a partir del mes de solicitud, més el
pago de los tributos por calificaci6én de cada elemento publicitario. p

E! permiso para rétulos temporales. tendré una vigencia de 30 dias calendario, a partir de su emisién.

De los requisitos para la renovacién del permiso. -

Art. 53 A. En el caso de la renovaci6n del permiso, éste deber4 solicitarse en los primeros tres meses del afio fiscal, debiendo presentar la docu-
mentacién siguiente: i

a) Solicitud original indicando el total de elementos a instalar o instalados con sus caracteristicas.
b) La licencia vigente para trabajar en la instalaci6n de elementos publicitarios en el Municipio.

c) Solvencia municipal vigente original, del propietario del elemento publicitario y del propietario del inmueble donde estén instalados o se
instale un nuevo elemento publicitario.

d) Permiso del aiio anterior, con el recibo de pago.

Los requisitos solicitados podrén ser presentados en copia simple acompaiiados de originales para su debida confrontaciér o copia certificadas |
por notario.

Una vez presentado estos requisitos, se emitirdn los respectivos permisos de renovacién del elemento publicitario, no obstante, la Municipalidad
tendr4 la facultad de verificar en campo en un plazo de 2 meses, la veracidad de la informacién de los pardmetros técnicos del permiso emitido; a
efecto de verificar la ubicacién, dimensiones, material, leyenda, distanciamiento entre otros elementos publicitarios, ancho de acera, clave catastral de
referencia o de ubicacién, altura de instalacién medida del nivel de piso al borde inferior y superior del elemento publicitario. clasificacién. forma de
instalaci6n, ademds para el caso de la valla elevada del piso, se deberd verificar el uso del inmueble y sus colindantes, cotejando la informacién del
expediente del aiio anterior, para constatar que el elemento renovado no ha sufrido ninguna modificacién.

. Caso contrario se levantard acta, haciendo constar las verdaderas especificaciones técnicas del elemento publicitario renovado, con la cual se
« dard inicio al procedimiento de revocatoria del permiso renovado.

Lugar para realizar el tramite del permiso municipal para instalacién. -

Art. 54. Las personas naturales y juridicas que pretendan instalar o tienen instalados elementos publicitarios en el espaciﬁ publicoo vistos desde la
via piblica, en el municipio, deber4n realizar su peticién y trimite del permiso municipal con sus respectivas renovaciones ante la Unidad de Catastro
Empresas en la Alcaldia Municipal. - |

De los requisitos del permiso municipal para instalacién. -

Art. 55. Las personas naturales y juridicas que pretendan instalar elementos publicitarios, en los espacios piiblicos o vistos desde la via puiblica
del municipio de Usulutan, deber4 presentar los siguientes requisitos: "

1) Persona Natural:
a) Presentar solicitud en original indicando el total de elementos a instalar 6 ya instalados con sus caracteristicas.

b) Licencia vigente para trabajaren lainstalacién de elementos publicitarios en el Municipio, aplica inicamente a personas cuyo giro principal es
la instalacién de elementos publicitarios y aquellos que no se dedican a este giro pero que poseen més de un elemento antes mencionado.




c)
d)
e)

g)
h)

i)
k)

c)
d)

€)
f)

8)
h)

k)
K)

m)
n)

0)

DUly NIT (lel propietario del elemento publicitario.

Solvencia ni'unlcipal vigente del propietario del elemento y del propietario del o los inmuebles donde serén instalados, en original.

il
Au(oriznciélL por escrito del propietario del inmueble (en caso de ser privado) o el contrato de arrendamiento, donde s instalaré el elemento
publicilariojl
Plano de di J:no estructural y memoria de célculo de disefio estructural de la valla elevada del piso cuando ésta tenga un érea destinada a
publicidad desde 3.1 hasta 10 metros de altura por 3.1 hasta 15 metros de ancho, o lo que sea igual en su forma a 150 metros cuadrados y
una altura del nivel de piso al borde inferior del drea destinada a publicidad de 2.80 metros, firmado y sellado por un profesional acredi-

tadg; el plnrl'o deber4 contener: coordenadas geodésicas del punto donde se ubicara el elemento publicitario, detalles estructurales, tipo de

materiales. florte y croquis de ubicaci6n.

Permiso de 1nslalac16n conforme a la calificacién segun el Art. 56 de la presente ordenanza y visto bueno emitido por la Unidad de Plani-
ficacién y Desarrollo Urbano de esta Alcaldia, para las vallas elevadas desde el piso.

Permiso de Jnstalacién conforme a la calificacién segiin el Art. 56 de la presente ordenanza y visto bueno emitido por la Unidad de Plani-
ticacién y Desarrollo Urbano de esta Alcaldia. para instalar valla en las pasarelas.

Recibo cancelado de la calificacién de cada elemento publicitario
Fotomontaje del elemento publicitario a instalar.

Declaracién jurada de responsabilidad por daiios a terceros en original.

Senalar lugar, teléfono de linea, celular y cualquier otro medio electrénico para recibir notificaciones.
Persona Jurldica:
Presentar solicitud en original indicando el total de elementos a instalar con sus caracteristicas.

Licencia vigente para trabajar en la instalacién de elementos publicitarios en el Municipio, aplica inicamente a empresas cuyo giro principal
es la instalacién de elementos publicitarios.

DUL. NIT y credencial del representante legal debidamente inscrito.

NIT de la sociedad

Escriturade Constitucién de la sociedad y sus modificaciones si las hubiere. para aquellas personas que su giro principal sea 0 no la insta-

lacién de elementos publicitarios.

Solvencia municipal vigente del propietario del elememo publicitario y del propietario del o los inmuebles donde serén msmlados, en
original.

Autorizacidn por escrito del propietario del inmueble o el contrato de arrendamiento, donde se instalar4 el elemento publicitarin.

Plano de disefio estructural y memoria de célculo de disefio estructural de la valla elevada del piso cuando ésta tenga un érea destinada a
publicidad desde 3.1 hasta 10 metros de altura por 3.1 hasta 15 metros de ancho, o lo que sea igual en su forma a 150 metros cuadrados y
una altura del nivel de piso al borde inferior del drea destinada a publicidad de 2.00 metros. firmado y sellado por un profesional respon-

sable; el plano deber4 contener: coordenadas geodésicas del punto donde se ubicar el elemento publicitario, detalles estructurales, tipo de

materiales. norte, croquis de ubicacién. 2

Permiso de instalacién conformie a la calificacién segin el Art. 56 de la presente ordenanza -y visto bueno o calificacién emitido por la
Unidad de Planificacién y Desarrollo Urbano de esta Alcaldia, para las vallaselevadas del piso.

Permiso de instalacién conforme a la calificacién segin el Art. 56 de la presente ordenanza y visto bueno o calificacién emitido por la
Unidad de Planificacién y Desarrollo Urbano de esta Alcaldia, para instalar valla en las pasarelas.

Testimonio de escritura publica del poder, si actia en representacién de otro. sea persona natural o juridica.
Croquis de ubicacién donde se instalard el elemento publicitanio.

Fotomontaje del elemento publicitario a instalar.

Recibo cancelado de la calificacién de cada elemento publicitario.

Declaracién jurada de responsabilidad por daios a terceros en original.

Senalar lugar, teléfono de linea, celular y cualquier otro medio electrénico para recibir notificaciones.




De los requisitos para las vallas que requieren permiso de calificacién de la Unidad de Planificacién y Desarrollo Urbano de esta Alcaldia. l
De la obtencién del permiso de calificacién.

An. 56. En los casos que el elemento publicitario tenga un 4rea destinada a publicidad de 3.1 hasta 10 metros de altura por 3.1 hasta 15 metros
de ancho, o lo que sea igual en su forma a 150 metros cuadrados y una altura del nivel de piso al borde inferior del 4rea destinada a publicidad de
2.00 metros en adelante; este visto bueno o calificacién seré requisito previo para el permiso de instalacién que finalmente dar4 la Unidad de Catastro
Empresas para continuar con el trdmite de la licencia si éste no la tuviera y demds trmites pertinentes.

Cuando se proceda a la sustitucién de la estructura serd necesario realizar nuevamente los trdmites del inciso anterior.

1) Enelcasode laPersona Natural presentara todos los requisitos que conforman el Art. S5 de los requisitos del permiso municipal exceptuando
.
los literales F, G, Hy K.-

2) Enelcasode laPersona Juridica presentaré todos los requisitos que conforman el Art. SS de los requisitos del permiso municipal exceptuando
los literales H,1,J,0 y P.- :

_Los requisitos soiicitados podrén ser presentados en copia simple acompaiiados de originales para su debida confrontacién o copia certificadas por
notario, con excepcién de la solicitud, solvencias y declaracién jurada de responsabilidad por daiios a terceros, que deberdn presentarse en original.

De la calificacién para la instalacién de elementos publicitarios

Art. 57. Una vez recibida la solicitud para instalar un elemento publicitario, el interesado proceder4 a realizar el pago del trdmite correspondiente
que le mande la unidad Planificacién y Desarrollo Urbano por cada elemento publicitario que se solicite instalar.

Esta calificacién se practicard para‘vallas que por su dimensién y altura requerirn permiso de instalacién de la Unidad de Catastro Empresas
de esta Alcaldia; para todo elemento publicitario que desee ser instalado, a efecto de verificar la informacién administrativa, la ubicacién, altura
de instalacién, distanciamiento con otros elementos publicitarios instalados o a instalar, ancho de acera, clave catastral, uso del inmueble donde se
pretende instalar asi como el uso de sus colindantes y cualquier otro elemento técnico encontrado en campo que permita el adecuado analisis para la
factibilidad.

De la emisi6n del permiso municipal para la instalacién de elementos publicitarios

Art. 58. Después de realizada la inspecci6n previa, se procederd con el anlisis técnico, que servird de base para la clasificacién del elemento pu- l
blicitario, determinacién de los tributos y para la elaboracién de la resolucién del permiso, esto desarrollado por la unidad de catastro de empresas.

Antes que el elemento publicitario sea instalado, la autoridad competente notificard al contribuyente, que su solicitud fue aprobada y que el \
tributo por dicho elemento fue aplicado al Sistema Tributario, para que, en un plazo de 10 dias hébiles, pague los tributosicon el recibo emitido en la
unidad de Cuentas Corrientes, posteriormente retire la resolucién municipal.

Cuando se trate de procedimientos y solicitudes de la misma naturaleza, se guardaré rigurosamente el orden cronolé'F'.ico o presentacién para el |
trdmite de los respectivos expedientes. f

|

|
La autoridad municipal tendr4 un plazo de 20 dias hébiles contados a partir de recibida la solicitud para resolver sobre Ia aprobacién o denegatoria
del permiso.

Plazo para la instalacién del elemento publicitario en el espacio piiblico.

Art. 59. En el caso del espacio piiblico, una vez notificado al interesado la resolucién de aprobacién del permiso de instalacién del elemento
publicitario y canceladas los tributos respectivos, el interesado tendré un plazo de 15 dias calendario, para proceder a la instalaci6n de dicho elemento
en el punto donde fue autorizado; este plazo puede ser prorrogado por 15 dias calendario més a peticién del solicitante.

Caso contrario, el permiso y la instalacién caducaran, quedando éstos sin efecto y el punto de instalacién quedar4 disponible para cualquier otro
interesado que lo solicite y que cumpla con los requisitos y caracteristicas técnicas establecidas en la presente Ordenanza. Lo anterior, se llevard a
cabo sin responsabilidad alguna para la Municipalidad. |




Facultad especial de la munitipalidad. -

Art. 60. La Municipalidad se reserva la facuitad de verificar en campo, la veracidad de la informacién de los pardmetros técnicos de los permiso
emitidos; a efecto de verificar li ubicacién, dimensiones, material, leyenda, distanciamiento entre otros elementos publicitarios, ancho de acera, clave
catastral de referencia o de ubidacin, altura de instalacién medida del nivel de piso al borde inferior y superior del elemento publicitario, clasificacién,

forma de instalacién. ademds para el €aso de la valla elevada del piso. se deberd verificar el uso del inmueble y sus colindantes, cotejando la informacién
del expediente del afio anterior, para/constatar que el elemento renovado no ha sufrido ninguna modificacién.
| ]

i |

~ Caso contrario se levantard acta, haciendo constar las verdaderas especificaciones técnicas del elemento publicitario instalado, con la cual se dar4
inicio al procedimiento de revocatorja del permiso.

_ CAPITULO I1I
; , DE LA AUTORIZACION MUNICIPAL

De la autorizacién municip |

Art. 61. Los sujetos descritos en ;el articulo 15 de la presente ordenanza, tendrfin la obligacién de tramitar una vez la autorizacién municipal,
cuando pretendan instalar o tengan instalados rétulos y vallas identificativas, pudiendo hacerlo en cualquier fecha del ario fiscal, pagando tinicamente
el valor por la precalificacién de cada uno.

Este tipo de elementos publicitarios, tendrén que cumplir con las caracteristicas técnicas establecidas en la presente Ordenanza.

Vigencia de la autorizacién municlp'ﬂ

Art. 62. La autorizacién municipj. tendr4 una vigencia indefinida mientras las caracterfsticas del rétulo o valla identificativa no sean moditicadas,
quedando la Municipalidad facultada 4 realizar inspecciones de oficio para verificar y controlar este tipo de rétulo o vallas.

En aquellos casos que las caracterfsticas del rétulo o valla identificativa sean modificadas caducaré esa autorizacién y tendrén la obligacién de
tramitar una nueva autorizacién municipal; sin perjuicio de las sanciones a que sea acreedor.

Lugar para realizar el tramite de la autorizacién municipal

Art. 63. Las personas naturales y juridicas que pretendan instalar o tienen instalados rétulos o vallas identificativas vistas desde la vfa publica,
en el municipio, deberan realizar su trdmite en la Unidad de Catastro Empresas.

De los requisitos de la autorizacién municipal
Art. 64. Para las autorizaciones municipales, el interesado deber4 presentar ante la Municipalidad, los siguientes requisitos:
a)  Presentar solicitud en original indicando el total de rétulos y/o vallas a instalar con sus caracteristicas técnicas.

b)  El recibo cancelado del pago del tributo por precalificacién de cada rétulo o yalla.

CAPITULO IV
RESOLUCIONES Y CAUSALES DE LA DENEGATORIA Y REVOCATORIA

De la denegatoria del permiso, renovacién y autorizacién muuicipal

Art. 65. Con el resultado de la precalificacién o la inspeccién y <1 anélisis técnico, se emitird una resolucién de denegatoria del permiso, reno-
. . 1 i . . .
vacién o autorizacién municipal, la cual fundamentard y razonaré los motivos técnicos v legales de su denegatoria.

De ser factible, en esta resolucién se consignaran las recomendaciones técnicas que permitirian al contribuyente modificar las caracteristicas de
su elemento publicitario, para poder obtener el respectivo nermiso, debiendo iniciar nuevaimente su trimite; para lo cual tendréd un plazo de 15 dias
hébiles. -




we
in,
6n

al,
ite

Toda resolucién de denegatoria de permiso, renovacién o autorizacién, serd debidamente notificada al interesade.

Causales de la denegatoria de un permiso, renovacién o autorizacion municipal
Art. 66. La Municipalidad podr4 denegar el otorgamiento de permisos o autorizaciones municipales. por cualquiera de las causales siguientes:

a) Cuando cl elemento publicitario, rétulo o valla identificativa a instalar o a renovarse. incumpla cualquiers de los literales establecidos en
el articulo 16 de la presente Ordenanza.

b) Cuiundo el elemento publicitario. rétulo o valla identificativa a instalar o a renovarse, incumpla cualquiera de las caracterfsticas técnicas
establecidas en la presente Ordenanza.

c) Cuando la documentacién para el trdmite del pegmiso, renovacién o autorizacién se encuentre incompleta.

d) Cuando la persona natural o juridica instale o mantenga elementos publicitarios sin los permisos municipales correspondientes o €stos se
encuentren en situacién de mora.

e) Cuando las caracteristicas técnicas de la renovacién, sean diferentes al permiso otorgado el aiio anterior.

Estas causales de denegatoria, podrdn ser subsanadas cuando el contribuyente se someta al cumplimiento de todo lo establecido en la presente
Ordenanza en un plazo de 15 dfas hébiles. Caso contrario, el intercsado tendré que retirar aquellos elementos publicitarios que se encuentran instaladas

sin los permisos municipales correspondientes.

Causales de retiro de la publicidad o su estructura.
Art. 67. El retiro de publicidad o su estructura procedera:
a) Cuando el infractor cometa una infraccién grave segin Art. 68 de la presente ordenanza.

b) Por el incumplimiento a lo establecido en la respectiva resolucion administrativa segin lo regulado en el Art. 65 de la presente ordenan-
2a.

c) Por el incumplimiento de pago de los tributos mensuales de 3 meses seguidos o altemos.

Pasada la autorizacién de retiro otorgada por el Concejo Municipal y no hubiesen sido ejecutada dentro de quince dfas hébiles (15 dias) se pro-
cederd al retiro por parte de la Unidad de Servicios Generales (Mantenimiento).

TITULO VII
DE LAS INFRACCIONES, SANCIONES, PROCEDIMIENTO |-
SANCIONATORIO Y RECURSOS I
Il

CAPITULO 1 i
. ~ INFRACCIONES
Infracciones 4

Art. 68. Las infracciones establecidas en la presente Ordenanza, se clasifican en graves y leves. i

Constituyen infracciones graves:
]
|

a) Ejercer la actividad de instalacién de elementos publicitarios en el Municipio, sin contar con la respectiva licencia.

b) Instalar elementos publicitarios sin los permisos municipales correspondientes. |

d) Instalar un elemento publicitario con caracterfsticas diferentes a lo aprobado en el permiso otorgado por la Municipalidad.

c) Instalar elementos publicitarios contraviniendo lo prescrito en el artfculo 16 de la presente Ordenanza.

€) Manienct un 16iulo o valla publicitatia vou wi duiio inmincate en su estructura y que ésta constituya una #menaza a la seguridad piblica.

f) Noretirarel elemento publicitario instalado ilegalmente.



Constituyen infracciones lev;s:
a) No renovar la licencia municipal correspondiente, en el plazo establecido.
b) No renovar la declaracién jurada de responsabilidad. dentro del plazo estahlecido en csta Ordenanza. E
c) Mantener un r6(u_lo o valla en mal estado y/o daiado.
: d) Mantener insmlado un rétulo o valla temporal, después de la vigencia de su permiso.

e) No dar la direcci6n exacta para notificaciones o no informar cambios de direccién.

I CAPITULO Il
i , SANCIONES
Sanciones

Art. 69. Las sanciones a las infracciones cometidas a esta Ordenanza, segtin la gravedad de las mismas son:

a) Mula.
b) Revocatoria de la licencia.

c) Revocatoria del permiso.

d) Retiro del elemento publicitario.

Multas

Art. 70. Las infracciones cometidas en contradiccién a la presente Ordenanza, serén sancionadas con una multa de hasta tres salarios minimos
mensuales, vigente para el sectcr comercio y servicio, sin perjuicio de las demds responsabilidades a que hubiere lugar. conforme a la presente Orde-
nanza.

a) Las infracciones graves serdn sancionadas ~on tres salarios minimos vigente para el sector comercio y servicio por cada elemento publici-
tario, sin perjuicio de la desinstalaci6n del mismo.

b) Las infracciones leves seran sancionadas de uno a dos salarios minimo vigente para el sector comercio y servicio por cada elemento pu-
blicitario, sin perjuicio de las demds consecuencias por los incumplimientos.

CAPITULO H1
PROCEDIMIENTO SANCIONATORIO

Procedimiento Sancionatorio
An. 71. Los funcionarios que impulsarén el procedimiento sancionatorio de la presente Ordenanza, es el Concejo Municipal de Usulutén, Jefe

de Catastro Empresas y sus inspectores, Agentes del CAM y la Unidad de Servici8s Generales (Mantenimiento) quienes aplicarén el referida proce-

dimiento contra quienes posean elementos publicitarios en el municipio.

Para imponer la sanci6r. por infraccién a la presente Ordenanza sé iniciaré el procedimicnto sancionatorio correspondiente, ya sea de oficio o

por denuncia ciudadana.

": El alcalde o funcionario delegado que tuviere conocimiento por cualquier medio, que una persona ha cometido infracci6n a la presente Ordenanza,
;. 1niciard el proccdimicnio y recabard las pruebas que fundamenten la misma.

i

| .

h .

’ De la prueba obtenida se lc notificard y citar4 en legal forma al infractor, para que comparezca ante la Municipalidad dentro del término de

quince dias hibiles siguientes a la notificacién, a manifestar su derecho de defensa. Si compareciere o en su rebeldia. se abriré a prueba por el término

de quince dias hébiles, dentro de los cuales deberd producirse las pruebas ofrecidas y confirmar las mencionadas en el informe o denuncia.




Recursos

Concluido el término de prueba y recibidas las que se hubieren ordenado o solicitado, se resolveré en forma razonada dentro de los tres dias

siguientes.

Para dictar sentencia, la Municipalidad adquirird su convencimiento por lo establecido en la presente ordenanza:

Se emitird la respectiva resolucién absolutoria o condenatoria; en el caso de esta tltima se impondréd la multa a que fuere acreedor. Para los
elementos publicitarios, sin perjuicio de la imposicién de la multa, se ordenar4 la desinstalacién en un plazo de.l5 dias hébiles, contados a partir del

dia siguiente al de la notificacién, vencido el plazo otorgade y el infractor no cumple con el mandato, la Municipalidad tendr4 la potestad de acci6n

directa para ejecutar o realizar la obligacién del omiso en concordancia con el Art. 70 de la presente ordenanza.

Las estructuras desinstaladas podrén ser recuperadas por su propietario, presentdndose a las instalaciones municipales demostrando su propiedad,
en un plazo no mayor a 30 dias calendario, después que la Municipalidad le notifique el desinstalo del elemento publicitario.

Cumplido el plazo anterior, la Municipalidad podr4 disponer de las estructuras desinstaladas, segin lo estime convemente.
f

. - . l. . .
La certificacién de la resolucién que imponga una multa tendré fuerza ejecutiva para el retiro del elemento publicitario y/o su estructura como
medida precautoria en los espacios publicos.

Art. 72. Una vez iniciado el procedimiento sancionatorio, la Municipalidad notificar4 al infractor de las pruebas recabadas, otorgandole un plazo
de 15 dias hébiles, contados a partir del dfa siguiente al de lanotificacién, para que desinstale por cuenta propia el elemento publicitarioinstalado er:
el espacio publico, caso contrario la Municipalidad proceder4 a su desinstalacién. La desinstalacién de los elementos publicitarios instalados en el
‘espacio piiblico, como medida precautoria proceder4 en los siguientes casos:

a) Cuando el contribuyente cometa una infraccién grave, y le venzan los plazos otorgados en el inciso anterior de la presente Ordenanza.

b) En el caso dc clementos publicitarios temporales, y vencido el permiso, éstos no hubiesen sido retirados. !

Vencido el plazoestablecido en este articulo la Municipalidad de oficio, podré realizar el desmontaje, retiro y bodegaje del elemento publicitario,
siempre y cuando éstos se encuentren instalados en el espacio publico, y cuando el obligado se negare a cumplir con el mandato de desinstalacién
consignado en la resolucién emitida confonne a la presente Ordenanza, la Municipalidad podr4, sin perjuicio de la sancién correspondiente ejecutar o
realizar la ejecucién del omiso, cargando a la cuenta del infractor los gastos generados por el incumplimiento de desmontar el elemento publicitario.

) 1 o . il BN i
Se deberd levantar la respectiva acta de las actuaciones de desinstalacién del elemento publicitario, junto cop el resto de pruebas recabadas
por la Municipaiidad, se notificaran al supuesto infractor con la finalidad de quc manificste su Jderccho de defensa y Fon(inuur con ¢l procedimicnto
()
sancionatorio, conforme al Art. 71 de la presente ordenanza.

CAPITULO IV y
DE LOS RECURSOS
I
Art. 73. De toda resolucién emitida por esta Municipalidad. a través del Alcalde Municipal o funcionario delegddo, se admitiré recurso de ape-

lacién ante el Concejo Municipal, dentro de los tres dfas siguientes a su notificacién, procediéndose a su tramitacién de conformidad con lo dispuesto
en el articulo 157 del Cédigo Municipal.

CAPITULO V
DEL PAGO DE LOS TRIBUTOS

An. 74. El pago de los tributos se har4 en base a lo establecido en el siguiente cuadro; ademés a todo pago, se aplicir el 5% para fiestas patronales
sobre el total del monto a cancelar.



Pago por'trémites de Licencias, Callficaclones, Permisos, Instalaciones, permanencia,
| Renovaciones y Cobro mensual de elementos publicitarlos.

1 i El 50% del salario mi-
Licencia anual para operar en la instalacion de rotulos publicitarios a las empresas o personas | nimo del sector comer
naturales que se dediquen a esta actividad. Art. 43 y 46 cioy servicio vigente.
Permiso para !a instalacién de Rotulos, por cadauno. (a nivelde piso)  Art. 51y Ar. 26 $ 3500

3 | Permiso para la instalacién de Rétulos, por cada uno. (No a nivel de piso) Art. 51y Art. 27 $ 25.00

4 | Roétulos desde 1m de altura x 1m de ancho hasta de 3 m. de altura x 3 m. de ancho 6 lo que sea
igual en su forma desde 1 m?* a 9.00 m? (Art. 7, 12, 20, 33, 36 y 37) ya sea que este en el centro
historico (Art. 41); anclado o pintado en la pared o elevado desde el piso o en el resto del
municipio; se cobrara mensualmente el metro cuadrado o fraccién que tenga por cada cara a: $ 2.50

5 | Rotulo Electrénico o Digital desde 1m de altura x 1m de ancho hasta de 3 m. de altura x 3 m. de
ancho 6 lo que sea igual en su forma desde 1 m? a 9.00 m? se cobrard mensualmente por cada
cara el metra cuadrado o fraccién a: (Art. 28) $ 4.00

6 | Renovacién t’ie permiso para mantenimiento de rotulo (Art. 53 A., 54 y 55) $ 35.00

7 | Los rétulos adicionales en puntos de venta; que no es propiedad del establecimiento, que no
excedan de un metro cuadrado independientemente de su material o forma, por cada uno de
dichos lugares, tributaran con una tasa Unica fiia y anual de. Art.14 $ 25.00

8 | Tapasol con publicidad; su estructura publicitaria no debera sobresalir 1metro de Ia linea de
Propiedad del inmueble donde se ubique. Valor del metro cuadrado o fraccién. -$ 2.50

9 | Rotulo en personas pagara por dla Art. 25 $ 476

10 | Publicidad en postes de ld&mpara, kioscos, bancas, basureros, centros de recreacion y turisticos,
bafios publicos, etc. Tarifa fija mensual en rotulo de 0.50 cm. alto hasta 1 metro de alto x 0.50 cm
de ancho hasta 1 metro de ancho. Se cobrara mensualmente por cada uno. $ 3.00
Un salarlo minimo

11 | Licencia anual para operar en la instalacién de vallas publicitarias sera de: del sector comercio y
Art. 44 y 46 servicio vigente.

12 | Permiso paa la instalacién por cada una de las vallas y renovaciones. (Art. 53 A., 54 y 55) $ 75.00

13 | Vallas desde de 3.1 hasta 10 metros de altura por 3.1 hasta 15 metros de ancho. 6 lo que sea iaual
en su forma a 150 m?; incluyendo la que posea elementos dobles en el frente de una estructura, la
que tenga caras contrapuestas (Art. 12 y 33, 36, 37, 56 y 57) y la que este en el centro histérico
(Art. 41) sean estas ancladas o pintado en pared y elevadas desde el piso; se cobrara
. mensualmente el metro cuadrado o fraccién que tenga cada cara a: $ 2.00
14 | Vallas Electronica o Digital desde de 3.1 hasta 10 metros de altura por 3.1 hasta 15 metros d¢
ancho. 6 lo que sea igual en su forma a 150 m?. se cobrard mensualmente por cada cara el metrg
cuadrado o fraccién a: (Art. 37 A) $ 5.00
15 |Vallas Adosadas 3.1 m. altura x 3.1 m. ancho hasta 5.0 m. alturs x 10.0 m. ancho o lo que sea igual
en su forma a desde 9.50 m? hasta 50.00 m*., mensualmente se cobrara por metro cuadrado o
fraccion a: _An. 35 $ 1.580
16 | Calificacién por cada valla, previo a obtener el permiso de instalacién municipal, que tengan
medidas desde 3.1 hasta 10 metros de altura por 3.1 hasta 15 metros de ancho, y cuya altura del
nivel de piso al borde inferior del drea destinada a publicidad, sea mayor de 2.00 metros a més; [Unidad de Planificacién
incluyendo también, las ubicadas en las pasarelas del municipio. (Art. 57) y Desarrollo Urbano

17 | Calificacién de vallas, rétulos adosados y pintados en el centro histérico, previo a obtener el | Unidad de Planificacion
permiso de Instalacion municipal. (Art. 57) v Desarrollo Urbano

18 | Calificacion de rétulos para los proyectos especiales o convenios de publicidad en el centro Unidad de
histérico, incjuye los que tengan instalados rétulos y vallas identificativas; valor por cada uno. Pianificacién y
(Art. 17 Literal C segundo inciso, Art. 61 y Art. 57) Desarrollo Urbano

19 | Vallas publicitarias temporales, valor del metro cuadrado o fraccién por cada cara. Art. 34 $ 2.00

20 | Banner, pancartas, mantas o cualquier elemento publicitario temporal, pagara mensualmente por

cada una. Art. 24 £ $ 18.00
21 | Publicidad del nuevo tipo Art. 42 A. $ 50.00
22 | En los casos que por orden municipal deba ser retirado el elemento publicitario y no lo realice el

titular, la Municipalidad lo hara a través del drea de servicios publicos(mantenimiento), debiendo

pagar los costos ocasionados porel:  Retiro y traslado de cada una: $ 100.00

An. 52 literal F Bodeqaije x dia a: $ 10.00
23 | Se establece que todo pago, se le hara un recargo del 5% de fiestas patronales sobre el total del

monto a cancelar. 5%




TITULO FINAL

DISPOSICIONES TRANSITORIAS, DEROGATORIAS Y VIGENCIA DE LA ORDENANZA

Del salario minimo
Art. 75. Cada vez que en el texto de esta ordenanza se haga referencia al Salario Minimo, se estara haciendo referencia al Salario Minimo Legal

-
Vigente aprobado a esa fecha para el sector comercio y servicios por el Concejo Nacional del Salario Minimo.

Disposicién derogatoria
Art. 76. Quedan derogadas las disposiciones referentes a la publicidad establecidas en la ordenanza de tasas por servicios de esta municipalidad

en el Decreto Muricipal No. 8 de fecha 6 de diciembre del 2001 en su literal B, numerales 1. 2 y 3 publicado en el Diario Oficial No. 238, Tomo 353,

de fecha 17 de diciembre de 2001.

Vigencia

Art. 77. El presente decreto entraré en vigencia ocho dfas después de su publicacién en el Diario Oficial.

Dado en el salén de sesiones de la Alcaldfa Municipal de Usulutén, el dfa veinticuatro de Septiembre del aiio dos mil dieciocho.

|

JOSE MAURICIO ZELAYA JUAN RAMON GARCIA SAINClpl-lEZ

. ACALDE MUNICIPAL SINDICO MUNICIPAL |

HECTOR ANTONIO QUINTANILLA ROLDAN i

SECRETARIO MUNICIPAL
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