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El presente documento es una guía práctica, 
que proporciona los lineamientos básicos para 
desarrollar materiales de comunicacióm visual 
en diversos esfuerzos institucionales, marketing 
o promocionales de la institución.

Es importante seguir de manera disciplinada 
los lineamentos aquí descritos. Esto permitirá 
consolidar el posicionamiento de la marca y 
mantendrá su integridad visual, intacta.
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NUESTRO
ADN1



MISIÓN
Cuidar tus derechos registrales y catastrales, 
contribuyendo al desarrollo de El Salvador.



Estar cerca del ciudadano y facilitarle nuestros servicios 
registrales y catastrales.

VISIÓN



VALORES
ESENCIALES



EXCELENCIA

Dar lo mejor de nosotros, 
buscando superar 
constantemente nuestras 
capacidades y rendimiento.

TRANSPARENCIA

Actitud y actuación pública 
que muestra, sin ocultar o 
silenciar, la realidad de los 
hechos.

INNOVACIÓN

Actitud que busca crear 
o transformar nuestros 
productos y servicios para 
agregar valor y aportar a la 
sociedad.

EQUIDAD

Imparcialidad en el servicio 
al cliente, tratando a todas 
las personas por igual.
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Nuestro ADN
Situación Actual

A NIVEL COMUNICACIONAL

La imagen gráfica de la institución, desde sus inicios, ha mantenido una línea estética básica, la cual 
carece de identidad representativa que describa sus funciones y valores. Se han generado ligeras 
variaciones que han ayudado a mejorar su imagen, sin embargo mantiene una esencia superficial.

Actualmente surge una necesidad imperante de establecer nuevos recursos visuales y de lenguaje 
que lleven a la institución a una modernización completa perfilándose de cara al futuro.

Se busca así una marca renovada, inspiradora, fresca, jóven, cercana, y con personalidad propia.
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Nuestro ADN
Razón de Ser

Nuestro ADN

El CNR representa una fuente de información esencial sobre lo que nos constituye como país, su 
proyección y alcance puede ser medible sólo si se logra dimensionar la magnitud del impacto que 
esta institución posee.

Reconocimiento a la legalidad y al 
aporte que la Institución provee para el 
desarrollo del país.

Brindamos seguridad y legalidad a 
documentos y títulos de propiedad 
privada y comercial.

¿QUÉ BUSCAMOS? ¿QUÉ HACEMOS?



PERSONALIDAD
DE MARCA



PERSONALIDAD TONO DE VOZVOZ DE MARCA

El CNR deberá presentarse 
a sus distintos públicos 
como una entidad cercana, 
honesta y comprometida 
a las necesidades de sus 
usuarios.

La marca podrá hablar de 
tú respetuoso en espacios 
de comunicación directa a 
sus consumidores.

La voz del CNR es inclusiva, 
vigente y creíble. A pesar de 
utilizar un lenguaje técnico, 
no provoca alejamiento de 
sus públicos.





CNR BRANDBOOK 2019

IMAGEN
INST ITUCIÓN
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1.1 NUESTRA
MARCA
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Nuestra marca
Filosofía de marca

Metafóricamente se establece a CNR como un sistema 
de ejes que determina las dimensiones de un espacio, 
un bien /valor o una propiedad.

Se proyecta como una institución que conoce el 
terreno porque lo ha recorrido, lo ha delimitado y puede 
establecer alcances y asegurar garantías a sus usuarios, 
reconoce las áreas de oportunidad para el desarrollo 
comercial y el crecimiento de negocios.

CNR conoce el país, pulgada por pulgada, y está al 
servicio de la ciudadanía para que puedan darle una 
dimensión de valor a sus propiedades, y/o adquisiciones, 
incentivando la prosperidad económica de todos.

Dimensiona el valor de tu marca 
(negocio, comercio, etc.)

Dimensiona el valor de tu talento.
(idea, obras, etc.)

Dimensiona el valor de tu tierra.
(propiedades, inmuebles).

El logotipo, tomando como base la forma resultante del 
mapeo de cuadrantes, se obtiene una  flecha, símbolo 
gráfico utilizado para indicar dirección; simplificación 
gráfica que indica proceso, avance, acceso. 



Innovar y crecer Proteger y asegurar Crear y fortalecer
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Nuestra marca
Concepto de
logotipo

La flecha es un símbolo gráfico utilizado para indicar dirección, modernidad y continua innovación.

La agilidad de nuestros servicios es una promesa 
para la innovación en la experiencia del usuario. 
Ambas partes avanzan como aliados hacia una 
transformación tangible.

La tipografía cuenta con 4º de inclinación, un 
aporte visual al insight de agilidad.
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Logotipo
Nuestra marca
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2 L INEAMIENTOS
DE MARCA
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X

2X

Lineamientos de marca
Construcción
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x

Área de seguridad
Lineamientos de marca

E área de seguridad permite mayor y mejor legibilidad de unamarca. La recomendación es no utilizar ningún elemento que invada esta área.

La marca guarda un área de seguridad que corresponde a 
un espacio imaginario basado en la inclinación de un pilar de 
construcción del isotipo.ALTURA
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x

2X

0.5X

Lineamientos de marca
Construcción
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Área de seguridad
Lineamientos de marca

E área de seguridad permite mayor y mejor legibilidad de unamarca. La recomendación es no utilizar ningún elemento que invada esta área.

x

La marca guarda un área de seguridad que corresponde a 
un espacio imaginario basado en la inclinación de un pilar de 
construcción del isotipo.ALTURA
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x

2X

Lineamientos de marca
Construcción
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X

Área de seguridad
Lineamientos de marca

El área de seguridad permite mayor y mejor legibilidad de unamarca. La recomendación es no utilizar ningún elemento que invada esta área.

La marca guarda un área de seguridad que corresponde a 
un espacio imaginario basado en la inclinación de un pilar de 
construcción del isotipo.ALTURA
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Usos oficiales
Lineamientos de marca

Usos secundarios

Uso vertical Uso de siglas

Uso principal
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Usos secundarios

Uso principal

Uso vertical Uso de siglas

Lineamientos de marca
Uso gubernamental

Para lograr composiciones cohesivas de marca, se ha integrado el logo de la autónoma con el logo Gobierno de El Salvador. 
Se deberá valorar su uso, dependiendo de los tamaños mínimos de tipografía en la descripción que compone el logotipo.

Tamaño mínimo 
de reproducción en 
frase descriptiva: 
9 pts. (referencia)
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En orden de una perfecta legibilidad e identificación de marca, se recomienda observar los tamaños mínimos especificados en todas las aplicaciones.

Impresión digital u offset Uso web / digital / app

Lineamientos de marca
Tamaños mínimos

1.5 pulgada de base
Tamaño real

108 pixeles de base

1.25 pulgada de base
Tamaño real 90 pixeles de base

1 pulgada de base
Tamaño real 77 pixeles de base
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Usos prohibidos
Lineamientos de marca

Bajo ninguna circunstancia la marca podrá 
ser intervenida en cualquiera de las 
siguientes maneras:

1.  No invertir los colores del logotipo.

2.  No crecer elementos del logotipo.

3. No condensar o estirar la forma 
 del logotipo.

4.  No modificar los colores primarios
 no especificados en este manual.

5.  No girar o inclinar el logotipo.

6.  No alterar la composición de los
 elementos del logotipo.

7. No alterar el tamaño ni dirección
 del logotipo.

8. No encerrar el logo dentro de formas
 que sugieran variación visual o 
 de composición del logotipo.

9. No modificar la estructura, esquema de
colores o agregar elementos no 
establecidos previamente en este manual 
al uso principal de logo.

10. No modificar la construcción y esquema
de color antes establecidos para el uso 
vertical de logo.

1

3

5

7

9

2

4

6

8

10
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3 ELEMENTOS
DE MARCA
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Elementos de marcaUsos y aplicaciones
sobre paleta cromática

En orden de una perfecta legibilidad e identificación de marca, se recomienda observar los colores especificados en todas las aplicaciones. El logotipo debería 
funcionar a través de todos los medios. El estilo que se elija dependerá del entorno en el que aparezca el logotipo. No se pueden utilizar otras aplicaciones de 
color que las especificadas en esta página.

Usos secundarios sobre fondo de color gris primario de marca

Usos principales de color sobre blanco
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Usos y aplicaciones
secundarias de color

Elementos de marca

Logotipo blanco sobre colores primarios de marca Uso a una tinta

Logotipo blanco sobre negro 100% Uso de colores de identidad de cada dirección Uso de colores de identidad de cada dirección

Usos especiales



Usos y aplicaciones
sobre paleta cromática

Elementos de marca



Usos y aplicaciones
secundarias de color

Elementos de marca
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Uso cromático
gubernamental

Elementos de marca

Uso secundario sobre fondo de color

Uso principal sobre blanco

El logotipo Gubernamental debería funcionar a través de todos los medios. El estilo que se elija dependerá del entorno en el que aparezca el logotipo. No se 
pueden utilizar otras aplicaciones de color que las especificadas en esta página.
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Identidad gráfica de
direcciones internas

Elementos de marca

Para lograr diferenciación y reconocimiento cohesivo de marca, se han integrado colores secundarios como identidad gráfica de cada dirección perteneciente 
al CNR, para ello se debe seguir al pie de la letra el presente esquema de uso. Más información correspondiente al color en la siguiente página.

• El amarillo siempre será la base de 
los demás colores que identifican 
a cada dirección.

• Cada dirección variará y se utilizará 
en la línea superior que compone 
el isotipo. Adicionalemnte sobre la 
descripción por dirección.

• Tipografía: Raleway
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Esquema de color
Elementos de marca

Uso exclusivo de colores primarios

MARCA RAÍZ

Uso de color como identidad 
gráfica de direcciones internas.

Cada registro hereda los colores primarios de la marca raíz, cambiando  el color naranja por el color secundario asignado para cada uno.
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Convivencia y jerarquía 
de identidades

Elementos de marca

• La mitad inferior del formato 
debe contener vectores de color 
secundario correspondiente a 
cada dirección interna.

• La marca raíz CNR está presente 
en el cintillo oficial.

• La función del cintillo es firmar y 
cerrar la comunicación interna y 
externa de la autónoma.

Contribuyendo
a garantizar la 
seguridad jurídica
en la propiedad y
posesión de la tierra
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Paleta cromática
Elementos de marca

AMARILLO
CORPORATIVO
-
PANTONE 123 C
C0 M24 Y91 K0
R255 G198 B39
HEX #FFC627

NARANJA
CORPORATIVO
-
PANTONE 1375 C
C0 M45 Y96 K0
R255 G158 B22
HEX #F99C25

GRIS GOBIERNO
-
PANTONE 432 C
C79 M67 Y52 K46
R49 G57 B69
HEX #313945

Colores primarios

Gradiente

En orden de una perfecta identidad de marca, la paleta principal debe usarse universalmente en todas las aplicaciones.



CNR BRANDBOOK 2019 47

Colores secundarios
Elementos de marca

REGISTRO DE LA
PROPIEDAD RAÍZ

E HIPOTECAS
-

PANTONE 7737 C
C64 M15 Y100 K0

R108 G164 B57
HEX #6CA439

REGISTRO DE
LA PROPIEDAD
INTELECTUAL

-
PANTONE 7689 C

C78 M33 Y8 K0
R40 G141 B193
HEX #288DC1

INSTITUTO
GEOGRÁFICO Y

DEL CATASTRO 
NACIONAL

-
PANTONE 625 C
C71 M34 Y58 K10

R79 G127 B112
HEX #4F7F70

REGISTRO DE 
GARANTÍAS

MOBILIARIAS
-

PANTONE 443 C
C46 M31 Y35 K0
R144 G156 B156
HEX #909C9C

REGISTRO DE
COMERCIO

-
PANTONE 2945 C
C100 M73 Y20 K5

R0 G74 B151
HEX #004A97

La paleta secundaria funciona mejor como base para resaltar o acentuar. No deben usarse como color dominante.
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Tipografía
Elementos de marca

• La tipografía de uso oficial para títulos, temas y destacados. • La tipografía de uso oficial para cuerpos de texto.

Raleway

• Raleway SemiBold AaPeso para cuerpos de textos

Peso para titulares y destacados

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

• Raleway Regular
• Raleway Regular Centro Nacional

de Registros
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Se deberá siempre mantener una 
alternancia entre los colores primarios 
oficiales. El estilo que se elija dependerá 
del entorno en el que aparezca el logotipo.
No se pueden utilizar otras aplicaciones 
de color que las especificadas en esta 
página.

La raíz conceptual de esta aplicación 
surge de las estructuras que se enlazan, 
representando la sinergia dentro de la 
autónoma.

Los usos presentados en esta página 
son excluyentes en los usos oficiales de 
logotipo y todas sus variantes.

Vector gráfico
Elementos de marca

Uso sobre fondos de color Uso secundario

Usos sobre fondo blanco

Fondo de colores 
secundarios de 
uso exclusivo para 
direcciones internas de 
la autónoma.

Aplicar los colores 
secundarios solamente 
al fondo o soporte del 
vector.

No aplicar colores 
secundarios al vector. 

Módulo de construcción
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Patrón gráfico
Elementos de marca

Se ha creado un patrón especial para enriquecer la comunicación y lograr efectos decorativos en ambientes o aplicación en prints especiales de la autónoma. 
Está conformado por una secuencia de líneas conectadas infinitamente.

Módulo de construcción

Se deberá siempre mantener una 
alternancia entre los colores primarios 
oficiales.

La raíz conceptual de esta aplicación 
surge de las estructuras que se enlazan, 
representando la sinergia dentro de la 
autónoma.

Es permitido eliminar secciones del 
patrón para crear ritmo visual.
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Patrón gráfico lineal
Elementos de marca

Se ha creado un patrón especial para enriquecer la comunicación y lograr efectos decorativos en ambientes o aplicación en prints especiales de la autónoma. 
Está conformado por una secuencia de líneas conectadas infinitamente.

Módulo de construcción

Se deberá siempre mantener una 
alternancia entre los colores primarios 
oficiales.

La raíz conceptual de esta aplicación 
surge de las estructuras que se enlazan, 
representando la sinergia dentro de la 
autónoma.

Es permitido eliminar secciones del 
patrón para crear ritmo visual.
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Aplicación de patrón
Elementos de marca

Es permitido eliminar secciones del 
patrón para crear ritmo visual.

Se deberá siempre mantener una 
alternancia entre los colores primarios 
oficiales.

Se pueden modificar las secciones 
del vector, su opacidad en los colores, 
tamaños y anchos para generar ritmoy 
movimiento visual, para enriquecer 
la comunicación y lograr efectos 
decorativos en ambientes o aplicación 
en prints especiales de la autónoma.

Prohibido modificar la inclinación y el 
uso de los colores secundarios en esta 
aplicación del vector CNR.

Usos: Backing, toldos, stands, etc.



Elementos de marca
Aplicaciones y 
usos de patrón



Uso libre de
Vector gráfico

Elementos de marca

Es permitido eliminar secciones del 
patrón para crear ritmo visual.
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Se deberá siempre mantener una 
alternancia entre los colores primarios 
oficiales.

Se pueden modificar las secciones 
del vector, su opacidad en los colores, 
tamaños y anchos para generar ritmoy 
movimiento visual, para enriquecer 
la comunicación y lograr efectos 
decorativos en ambientes, aplicación 
en prints y presentaciones digitales  
especiales de la autónoma.

Otros usos: Backing, toldos, stands, etc.

Es permitido eliminar secciones 
del patrón para crear ritmo visual.

Prohibido modificar la inclinación y 
el uso de los colores secundarios en 
esta aplicación del vector CNR.

Módulo de construcción

Uso libre de
Vector gráfico

Elementos de marca
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El tratamiento fotográfico deberá ilustrar 
actividades desarrolladas por y a favor del 
usuario. Se deberá incluir siempre el factor 
humano, sin embargo se debe separar 
los roles entre usuario y empleados de la 
autónoma, estas últimas deberán reflejar 
envolvimiento en su labor de trabajo.

Se deberá buscar composiciones limpias, 
preferiblemente lograr uso de contrastes. 

• Evitar fotografías posadas.

• Utilizar colores presentes en la paleta
cromática de marca como acentos en 
las fotografías.

• Fotografías iluminadas.

Estilo fotográfico
Elementos de marca
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Elementos de marca
Estilo fotográfico
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Estilo fotográfico
Elementos de marca
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Estilo fotográfico
Elementos de marca
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MATERIALES
EDITABLES
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4 APLICACIONES
DE MARCA
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Brochure
Aplicaciones de marca

Producción:
• Impresión digital u offset full color, tiro y retiro
• Papel Couche 100
• Tamaño: 11x8.5 pulgadas
• Formato: Trifoliar
• VERSIÓN (DIGITAL)
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Aplicaciones de marca
Brochure

Producción:
• Impresión digital u offset full color, tiro y retiro
• Papel Couche 100
• Tamaño: 11x8.5 pulgadas
• Formato: Trifoliar
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Aplicaciones de marca
Brochure

Producción:
• Impresión digital u offset full color, tiro y retiro
• Papel Couche 100
• Tamaño: 11x8.5 pulgadas
• Formato: Trifoliar
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Aplicaciones de marca
Brochure

Producción:
• Impresión digital u offset full color, tiro y retiro
• Papel Couche 100
• Tamaño: 11x8.5 pulgadas
• Formato: Trifoliar
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Aplicaciones de marca
Brochure

Producción:
• Impresión digital u offset full color. Solo tiro
• Papel Couche 100
• Tamaño: 8.5x11 pulgadas
• Formato: Trifoliar
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Aplicaciones de marca
Banner Roll Up

Medidas: 80x200 cm

Producción: Impresión full color 
sobre lona vinílica blanca.
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Banner Roll Up
Aplicaciones de marca

Medidas: 80x200 cm

Producción: Impresión full color 
sobre lona vinílica blanca.
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Medidas: 80x200 cm

Producción: Impresión full color sobre lona vinílica blanca.

Banner Roll Up
de registros internos

Aplicaciones de marca



CNR BRANDBOOK 201972

Backing
Aplicaciones de marca

Medidas: 320x235 cm

Producción: Impresión full color 
sobre lona vinílica blanca.
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Vinil sobre vidrio
Aplicaciones de marca

Visualización en proporción 1:2

Producción: Vinil sandblast 
troquelado con secciones 
troqueladas de colores sólidos. 
Estos colores deben ser lo más 
cercano a los colores de marca.

Secciones en negativo troqueladas. 
Estas dejan ver a través del cristal.

Vinil sandblast troquelado sobre 
cristal. 

Secciones en vinil de color sólido.
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Rotulación de 
Murales

Aplicaciones de marca

Visualización en proporción 1:2

Producción: Impresión full color 
sobre vinil adhesivo blanco, 
laminado mate caliente.

Mural 02

Mural 01
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Rotulación de
oficinas

Aplicaciones de marca

Medidas: 24x8 cm

Producción: Impresión full color 
sobre vinil adhesivo blanco, 
laminado mate caliente.

Base PVC blanco.

Uso de una tinta

Uso full color
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Camisa Oficial
Aplicaciones de marca

Producción:
• Bordado sobre tela.
• Serigrafía sobre tela.

El bordado debe respetar los 
colores de marca.

Únicos elementos de marca utilizados en camisas oficiales.

3.5 pulgadas 2 pulgadas

Los colores de la tela
deben ser lo más cercano 
a los colores de marca.
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Camisa Oficial
Aplicaciones de marca

Producción:
• Bordado sobre tela.
• Serigrafía sobre tela.

El bordado debe respetar los 
colores de marca.

Únicos elementos de marca utilizados en camisas oficiales.

3.5 pulgadas 2 pulgadas

Los colores de la tela
deben ser lo más cercano 
a los colores de marca.



CNR BRANDBOOK 201978

PPT template
Aplicaciones de marca

• Template de Power Point 
editable.

• Utilizar la tipografía de marca.

• No modificar los colores 
establecidos de marca.

• Mantener la sobriedad 
del estilo para una mejor 
comprensión de los 
elementos utilizados dentro 
de la presentación.

Portada

Slide con bloque de texto e imagen
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PPT template
Aplicaciones de marca

• Template de Power Point 
editable.

• Utilizar la tipografía de marca.

• No modificar los colores 
establecidos de marca.

• Mantener la sobriedad del estilo 
para una mejor comprensión de 
los elementos utilizados dentro 
de la presentación.

Slide de imágenes completas

Slide en blanco para gráficos 
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Facebook

• Imagen de perfil

• Cover de perfil

• Post

Aplicaciones de marca



CNR BRANDBOOK 2019 81

Twitter

• Imagen de perfil

• Cover de perfil

Aplicaciones de marca
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Retícula Post
Aplicaciones de marca

• Retícula para uso de cintillo 
en posts de redes sociales.

• Esta retícula debe respetar 
el área de seguridad para 
textos o información. Esta 
información no debe superar 
un cuarto de espacio dentro 
del área de seguridad.

• Usar color oscuro del 
logo Marca Gobierno para 
imágenes con fondo claro.

• Usar color blanco del 
logo Marca Gobierno para 
imágenes de fondo oscuro.

www.cnr.gob.sv

Área segura de contenido
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Post Social Media
Aplicaciones de marca

• Utilizar la guía de estilo 
fotográfico de marca 
previamente establecido en 
este manual.

Institucional

Misionales
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Cortina spot de TV

• Template Full HD 1920x1080

• Por medio de animación el 
vector se construye y avanza 
de izquierda a derecha hasta 
develar por completo el uso 
gubernamental de la marca.

Aplicaciones de marca

Secuencia de animación

1

3

2

4
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Cortina spot de TV

• Template Full HD 1920x1080

• Por medio de animación 
el patrón gráfico de marca 
aparece de manera aleatoria 
por medio de animación.
El uso gubernamental de la 
marca emerge de opacidad 
0% a 100% simultaneamente al 
centro.

Secuencia de animación

Aplicaciones de marca

1

3

2

4




