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Nuestro compromiso es el desarrollo de las capacidades productivas y competitivas de
las medianas, pequenas y micro empresas (MIPYME) y su articulacion a las dindmicas,
de la economia territorial, nacional e internacional, y con ello expandir la estrategia “Un
Pueblo, Un Producto” para el desarrollo econdmico territorial mediante el crecimiento de
la industria local distintitva.

Plan Quinquenal de Desarrollo 2014-2019
EL SALVADOR, PRODUCTIVO, EDUCADO Y SEGURO

Presidente Prof. Salvador Sdnchez Cerén

CONAMYPE
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“El Salvador cuenta hoy con la Politica Nacional de Un Pueblo, Un Producto, la cual es un instrumento
que permitird dinamizar las economias locales partiendo de los recursos identitarios y naturales, que
potencien el desarrollo productivo, el liderazgo en las comunidades y la generacion de empleos e
ingresos para miles de familias salvadorenas, retomando para ello, el impulso a las micro y pequenas
empresas ubicadas en los territorios.”

Tharsis Salomon Lopez
Ministro de Economia y Presidente de CONAMYPE

MINISTERIO DE ECONOMIA
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. PRESENTACION

En el ano 2009, se conocid la experiencia
y la metodologia de trabajo que las
comunidades Japonesas implementan
para dinamizar SUS economias
territoriales; en enero del 2010 la
CONAMYPE decidid incorporar en su
proyeccion estratégica de apoyo a
las micro y pequenas empresas, la
metodologia por considerarla que
podria adaptarse a la realidad de El
Salvador; fundamentalmente, porque el
enfoque de desarrollo endégeno de los
territorios a partir de los recursos locales
existentes en abundancia, la posibilidad
de tfransformarlos, agregarles valor, asi
como las habilidades y el conocimiento
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de sus habitantes y la identidad de
éstos recursos es muy similar y podria
desarrollarse esta valiosa experiencia
denominada: Movimiento Un Pueblo Un
Producto.

En febrero del 2010 CONAMYPE incluye
en sus planes estratégico quingquenal
y Operativo Anual la metodologia,
desde entonces a la actualidad se ha
trabajado enla creacion de instrumentos
y herramientas necesarias para poder
implementarla en cualguier municipio
del pais.

El Movimiento Un Pueblo Un Producto, es
una estrategia de desarrollo econdmico
territorial que busca mejorar la calidad
de vida de la poblacién mediante la
utilizacion de los recursos locales y el
fortalecimiento del recurso humano,
es una estrategia donde los motores
dinamizadores de oportunidades
econdmicas son las personas habitantes
de las comunidades y los productos
locales, éstos Ultimos porque representan
la identidad de sus habitantes y del
territorio y las personas habitantes de
las comunidades porque a través de sus
bienes y servicios ponen de manifiesto
su potencial productivo y de desarrollo
que contribuyan a generar sus propios
ingresos.

La estrategia busca que los productos
sean propios © Unicos, producidos

con recursos locales, accesibles a la
comunidad. Las personas habitantes

Politica Nacional Un Pueblo Un Producto
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en cada territorio se convierten en
actores dindmicos, determinantes para
la construccidn de soluciones de sus
problemas, la promocién del adelanto
productivo y el fomento de la equidad.
La estrategia también fomenta la
coordinacion entre los actores locales
la cual es fundamental para generar
una cultura de organizacion, de
identidad, bajo un enfoque econdmico
alrededor de los tesoros y costumbres
de los pueblos, descubriéndolos,
desarrolldndolos, y comercializdndolos
de forma organizada para colocarlos
visiblemente en el pais y en el mundo.

La metodologia de Un Pueblo Un
Producto contempla tres principios
filosoficos: actuar local pensar global,
Desarrollo  del recurso humano vy
Autonomia y creatividad. 1) Actuar
local pensar Global: actuar de manera
local al escoger el producto y pensar
de manera global al promover su
comercializaciéon, es decir, el producto
debe poseer el potencial necesario para
su comercializacion a nivel nacional e
internacional. 2) Desarrollo del Recurso
Humano: implementar al mdximo las
capacidades de los actores locales
involucrados porque el ser humano es
el centro de la accidn y por lo tanto, su
formaciéon mejorala capacidad técnica,
innovacién, calidad, competencias
empresariales y organizativas, sentando
con ello bases firmes para el desarrollo
econdmico local. 3) Avutonomia vy
creatividad: La poblacién local es la
que elige el producto a desarrollar y
las iniciativas empresariales las cuales
se promueven sobre la base de la
fransformacién e innovaciéon de los
recursos locales, usando todo su

conocimiento y creatividad. También
promueve la integracién de esfuerzos,
la coordinacion y la participacion de
los diferentes actores presentes que
se encuentran en la localidad entre

ellos: gobierno central, gobierno local,
comunidad, sector académico, sector
privado, productores, asociaciones que
dinamizan la economia territorial.

En El Salvador, después de 6 anos de
haber iniciado la implementacién de la
estrategia, son 75 municipios en los que
se trabaja a nivel nacional; los cuales
estdn categorizados segun su avance, y
esto se determina de acuerdo a la ruta
de intervencion construida con apoyo
del pueblo y expertos del gobierno
de Japdn asi como otros pueblos y
gobiernos que con su experiencia han
enriquecido la puesta en marcha de la
misma destacando el de China Taiwdn.

La ruta de intervencidon se compone de
4 fases: 1) la organizacion de territorio
que va desde su identificaciéon, mapeo
de actores, organizacion local alrededor
de los recursos priorizados, construyendo
una visibn comun y logro de metas
compartidas, 2) desarrollo de la industria
local distintiva donde predominan los
procesos para la generacién de un valor
agregado sistemdatico a un producto o
servicio, lo que va desde laincorporacion
de procesos innovadores, calidad,
diseno y empaque 3) comercializaciony
exhibicion y 4) monitoreo y seguimiento.

En esta ruta de intervencién la
participacion de los actores econdmicos
del territorio son fundamentales para
dar saltos cualitativos que permitan
dinamizar su economia.

En el Plan Estratégico 2015-2019
CONAMYPE considera de mucha
relevancia la necesidad de establecer
una politica que permita acompanar
desde las instancias publicas, de forma
coordinada, articulada y sistemdtica, los
procesos determinados por los actores
locales, asumiendo surolde asistirtécnica
y eficazmente acercando los servicios
y apoyos al desarrollo en los territorios,
y de esa forma dar cumplimiento al
compromiso presidencial de expandir la
Estrategia Un Pueblo Un Producto para

MINISTERIO DE ECONOMIA
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el fortalecimiento territorial plasmado
en el Plan Quinquenal de Desarrollo
(PQD) 2014-2019 y con ello dinamizar
la economia nacional para generar
oportunidades vy prosperidad a las
familias, las empresas y al pais.

Elevar la estrategia a nivel de Politica
PuUblica, busca institucionalizar una
forma de intervencién exitosa que ha
sido probada y que ademds proyecta
con mayor énfasis la necesidad de
desarrollar la capacidad creativa e
innovadora de 10s pueblos para que con
base a sus recursos y oportunidades, se
identifiquen y desarrollen productos
y servicios para los mercados locales,
regionales y mundiales. Esta politica se
proyecta asi a dinamizar y fortalecer a
nivel nacional dicho Movimiento para
que este sea competitivo y sostenible
sobre la base de un tejido empresarial
empoderado, articulado, que genere
identidad territorial y productividad,
capaz de crear oportunidades, inclusion,
y empleabilidad.

Esta politica tiene definidos ejes
fransversales que se  consideran
necesarios en la implementacion de la
misma como son: la fterritorialidad, la
igualdad, equidad de género, la gestidon
ambiental y adaptacion al cambio
climdtica, la innovacién, productividad.

Asi mismo en ella estdn definidos los
principios, el marco legal y de politicas
publicas relacionadas con su puesta
en marcha; se determinan también
doce ejes estratégicos: 1)organizacion
y articulaciéon local, 2)desarrollo de
capacidades locales, 3)diseno de
productos e implementacién del
modelo empresarial, 4)fomento a la
competitividad, calidad, e innovacion,
5)desarrollo y transferencia tecnoldgica,
é6)promocién de un entorno favorable
para la formalizaciéon y legalizacion de
las MYPE participantes de Un Pueblo Un

CON
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Producto, 7) empleabilidad e ingresos
para mejorar la calidad de vida de
los pueblos, 8) sistema integrado e
integral de servicios financieros para Un
Pueblo Un Producto, 9) investigacion
especializada y enfocada a mercados
y productos a desarrollar, 10) acceso
y consolidacion de mercados, 11)
divulgacién y  comunicacién, 12)
fortalecimiento del marco institucional
que favorezca la competitividad de Un
Pueblo Un Producto.

Este movimiento cuenta ya con
identificacion propia y posicionada
a nivel nacional e internacional, su
logotipo muestra la diversidad y riqueza
de nuestra cultura y su contorno natural
como base para el desarrollo local,
creado a partir de la idea ancestral de
los cuatro puntos cardinales y los cuatro
elementos inspirados: artesanales,
agroindustriales, turisticos y culturales,
los cuales son el resultado de un sinfin
de creencias y prdcticas culturales,
representa también las cuatro zonas
del pais que se enfrelazan para
lograr enconftrarse, intercambiar y a
fransformarse, y proyecta nuestro cielo
salvadoreno en todo su esplendor.

La Politica que tienen ahora en sus
manos denominada Politica Nacional Un
Pueblo Un Producto se proyecta aincluir
a la persona humana a los procesos
de desarrollo econdmico y social en
los territorios de manera efectiva,
sustentable y sostenida en el tiempo,
vinculdndoles con su identidad cultural
y territorial, proveyendo capacidades y
sobre todo aportando a la construccioén
del BUEN VIVIR!

Politica Nacional Un Pueblo Un Producto
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. Antecedentes

CONAMYPE ha impulsado desde el ano
2010 la Estrategia de Desarrollo Econdmico
“Un Pueblo Un Producto, ElI Salvador”;
cuyo propdsito es promover el desarrollo
econdmico local a través de procesos
que generen capacidades comunitarias,
emprendedoras y empresariales, a partir
del potencial de los recursos locales con
base en los principios del Movimiento Un
Pueblo Un Producto que existe a nivel
internacional.

Un Pueblo Un Producto expone Ila
identidad, cultura, sentido de pertenencia
entre los pueblos, asi como el desarrollo de
creenciasy valores, fras descubrir los tesoros
de la comunidad, generando la mejora
en la calidad de vida en la comunidad,
activando la economia local.

CONAMYPE

Nacionl de la Micro y Pequefia
Ministerio de Economia ¢'% ‘e

EL SALVADOR

Un Pueblo Un Producto en El Salvador, parte
del concepto de desarrollo econdmico
rural comunitario presentado a la Comisidn
Nacional de Desarrollo (CND) en el 2003,
como parte del “Plan Maestro de Desarrollo
Econdmico de la Regidn Oriental” expuesto
en aqguel momento por la Agencia de

Cooperacion Internacional del Japdn
(JICA). En el 2007 son los primeros esfuerzos
por la implementacién del Movimiento
Un Pueblo Un Producto en el pais, el cual
consistid en un estudio realizado por

el Instituto Salvadoreno de Formacion
Profesional (INSAFORP) de un mapeo de
los productos para su identificacion y un
estudio de mercado. (CONAMYPE, 2015)

Politica Nacional Un Pueblo Un Productio 11




Fue hasta el ano 2010 que la idea de
poner en funcionamiento la estrategia
del Movimiento Un Pueblo Un Producto,
se vuelve a colocar en la agenda
publica; es asi como, ésta se inscribe en
el Plan Quinguenal de Desarrollo 2010-
2014, especificamente se enmarca en lo
referente ala transformacion productiva, la
redistribucion de la riqueza en los territorios
y la atencidén especial a las personas
propietarias de microy pequenas empresas.
La Secretaria Técnica de la Presidencia le
asigna la responsabilidad de su ejecucién
a CONAMYPE.

CONAMYPE en su Plan Estratégico 2010-
2014, impulsa de forma contundente la
estrategia Un Pueblo Un Producto a través
de un programa que busca desarrollar la
innovacién y creatividad de los pueblos
para gue con sus recursos y oportunidades
desarrollen  “productos idenfitarios” vy
expandan su visibn a mercados locales y
regionales.

Al finalizar el periodo de gobierno, el
Movimiento ha tomado dimensiones
importantes y se perfla como una de las
Buenas Prdcticas del Primer Gobierno
del Cambio; fundamentalmente porque
tiene un potencial estratégico para lograr
fortalecer el ftejido productivo de los
territorios, y fomentar las capacidades
comunitarias, y de capital humano de los
actores locales, propiciando la autogestiéon
e independencia; convirtiéndose asi en un
punto de referencia en la continuidad del
Gobierno para el periodo 2014 - 2019.

Dicha continuidad se integra desde la
construccién del Programa El Salvador
Adelante, Programa de Gobierno lanzado
en el ano 2013, por el entonces candidato
a la Presidencia Profesor Salvador Sanchez
Cerénl. En el programa de Gobierno,
Un Pueblo Un Producto se enmarca en
el Eje uno “El Empleo es Primero”, donde
se establece la proyeccidén porgue
esta estrategia estimule la creaciéon y la

1 El Salvador Adelante, programa de gobierno para profundizar
los cambios. Presentada por el Frente Farabundo Marti para la
Liberacion Nacional (FMLN) noviembre 2013.

12 Comision Nacional de la Micro y Pequeia Empresa
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promocién de productos originarios que
impriman singularidad, atractivo y marca a
los territorios, buscando dinamizar puestos
de trabagjo.

Es importante destacar que la
Estrategia del Movimiento Un Pueblo Un
Producto se remonta al concepto de
desarrollo econdmico rural comunitario
implementado por Japdn, bajo el nombre
One Village One Product (OVOP, sus siglas
en Inglés), promueve el aprovechamiento
de los recursos locales a través de procesos
de desarrollo enddgeno que buscan elevar
las capacidades comunitarias en funcidn
de mejorar la calidad de vida de sus
habitantes.

El movimiento OVOP estd presente en
71 paises de Asia y América Latina, ha
motivado la organizacion territorial, el
despertar de actores locales, asi como la
apertura comercial de sus productos a nivel
nacional e internacional, diversificando la
oferta exportable y creando una red de
intercambio de informacidn entre pueblos.

Cinco anos después de haber puesto
en ejecucion la Estrategia de un Pueblo
Un Producto se cuenta con experiencias
exitosasendiferentesterritoriosque muestran
claramente su efectividad en cuanto a
la organizacién de los actores locales, la
generacion de ingresos, de fuentes de
empleo y en la produccién de nuevos
productos con valor agregado. Es por ello
que se vuelve necesario buscar la mayor
instifucionalidad de esta estrategia, que
permita sumar a otros actores del aparato
publico, de los gobiernos municipales, la
academia y el sector privado; de tal forma,
que conociendo las bondades y beneficios
de la misma, se profundice mucho mds
para lograr incidir en la economia interna
del pais y contar con nuevos productos de
exportaciéon; es por ello que el presente
documento coloca la primera Politica
Nacional Un Pueblo Un Producto para ir al
encuentro del tejido productivo presente a
nivel territorial en todo el pais.

MINISTERIO DE ECONOMIA
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I.CONTEXTO

De acuerdo al
Gobierno 2014 - 2019, El Salvador
fiene en sus manos la oportunidad de
cambiar la historia de bajo crecimiento
econdmico e inversion, y altos niveles de
desempleo, subempleo e informalidad.

Plan Quinquenal de

De acuerdo a datos de CONAMYPE!
las MYPE aportan el 35% del Producto
Interno Bruto (PIB) del pais y en conjunto
consumen mds iNnsumos Yy servicios que
las grandes empresas, se estima que
alrededor de 700 mil empleos directos
son generados por éstas, evidenciando
la oportunidad que representan
para el crecimiento  econdmico.

1 https://www.conamype.gob.sv/index.php/temas/
Iey-mype capturado 4 de diciembre 2015

Nacionol de la Micro y Pequeria Empresa
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Por ello, el Gobierno ha tomado la
decision de consolidar un modelo de
crecimiento  econdmico  equitativo,
inclusivo y generador de empleo digno.

Esta propuesta, inclusiva y equitativa,
prefende confribuir a dinamizar la

economia nacional para  generar
oportunidades y prosperidad a las
familias, a las empresas y al pais.

En el Plan de Gobierno, se parte que la
economia debe estar al servicio de la
poblacidén para ser compatible con la
visiondelbuenvivir, estoesgenerarempleo
digno y oportunidades de desarrollo
con un enfoque de sustentabilidad

ambiental y equidad territorial para todas
las empresas, que incluye a la micro,
pequenay mediana empresa, buscando

Politica Nacional Un Pueblo Un Producto 13



asi generar las condiciones para que
se concrete un verdadero asocio
estratégico entre el sector empresarial
y el Estado, en el entendido de que
el crecimiento inclusivo e incluyente
es una responsabilidad compartida.

El Salvador  histéricamente ha
experimentado fluctuaciones lentas
en su economia, que han traido como
efecto bajo crecimiento; consecuencia

de una estructura productiva
desarficulada y poco diversificada,
con limitaciones para  generar

empleo decente y mejorar los niveles
de empleabilidad en los territorios.

Porlo que el Gobierno de El Salvador en
su busqueda de soluciones, propone
la dinamizacion econdmica territorial
a partir de propiciar incrementos a
fravés de generar valor agregado
en la produccion local, aportando
a reducir las brechas de desarrollo
econdmico existentes en los territorios.

Avances realizados por la CONAMYPE para la Institucionalizacién
de la Estrategia Un Pueblo Un Producto.

En esa ruta, se considera que uno de
los legados que este gobierno podria
heredar es el mostrar la viabilidad y
potencialidad que tienen los territorios
por generar ingresos y empleos, es
por ello que se considera que la
institucionalizacion de una politica
como la que se propone, tendria un
significado importante para evitar
retfrocesos en esta apuesta por
hacer crecer la economia del pais.

Se requiere para continuar
avanzando, que desde el mds alto
nivel de decision gubernamental

se establezcan las prioridades que
permitan pasar de una estrategia a
convertirla en una Politica Nacional
que tenga mayor fuerza e impacto.

A nivel comunicacional poco se
conoce que El movimiento Un Pueblo
Un Producto, ha crecido en el tiempo,
ha roto paradigmas y ha permitido
la construccion de alianzas parciales

2003-200.

-Presentacién a
la CND

-Primer Experi-
mento
investigacioén.

-Inclusién como
drea estratégica
para el
desarmrollo.

-Inclusién de la
esirategia en el
Plan Estratégico
dela
CONAMYPE
-implementacién
formal del
movimiento.

oo del

-Aprobacién de
la estrategia Un
Pueblo

Un Producto,

El Salvador.

-Politica Nacional
para el Desarrolio
de la MYPE,
donde se incluye
la Estrategia de
Un Pueblo Un
Producto.

-nclusién de la
Estrategia en el
Plan Estratégico
CONAMYPE
2015-2019.
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y la colaboracién internacional
para la obtencidn de logros que
ya estdn cambiando la vida de las
personas, y ese crecimiento indica
que este puede ser un instrumento
estratégico para responder a la
meta del gobierno por dinamizar
el potencial econémico que tiene
cada territorio. Este reto de grandes
dimensiones, ha obligado a revisar y
afinar la estrategia con el propdsito
de ordenar y homologar procesos
que permitan resultados mucho
mdas contundentes y mds rdpidos;
es por ello que uno de los primeros
esfuerzos desarrollados por el equipo
de CONAMYPE fue la elaboracion
de la Guia de implementaciéon
de la Estrategia de Desarrollo
Econdmico local “Un Pueblo Un
Producto, El Salvador” elaborada
en el ano 2015, esta guia fraza
el camino por donde deben de
circular los pueblos que participan
en la estrategia, define con mayor
claridad conceptos, procesos vy
las acciones complementarias de
otros programas impulsados por
CONAMYPE. La Guia ha permitido
transitar con mayor asertividad
y fue construida de forma
colectiva a partir de la experiencia
vivida en los anos anteriores.

Como vya se ha mencionado
anteriormente, los logros de esta
estrategia han sido muy positivos,
palpables para las personas que
participan en los Comités que se
han formado en los territorios; vy
también para el equipo de las
Oficinas Regionales de CONAMYPE
quienes son los responsables directos
de operar la estrategia; este primer
insfrumento dio la pauta para
marcar la ruta de intervencion y en
la actualidad se puede decir que
la Guia de implementacion de la
estrategia es viable, que puede ser
aplicada en cualquier territorio del

CON

AMYPE 7%

fonal de la Micro y Pequeria Empresa M

rio de Economia ¢’ ‘.
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pais, siempre y cuando se considere
el contexto vy las realidades
propias, que dan la diversidad
y potencialidad a los territorios.

Es importante destacar que la
Guia de Implementacidon  se
describe como una metodologia
que tiene como objetivos:

A. Orientar y apoyar el trabajo de
las personas responsables de

la facilitacion del Movimiento
Un Pueblo Un Producto.
B. Proporcionar los elementos
metodologicos necesarios

para la planificacion,
desarrollo y evaluacion en la
implementacion del movimiento
Un Pueblo Un Producto y el
desarrollo de la industria local.

Su aplicacién atesora aprendizajes
relevantes que constituyen el tejido
para dar paso a la conformacién de
lapoliticapublicadelaque frataeste
documento. Enfre esos aprendizajes
puede mencionarse: los procesos de
desarrollo econdmico territorial que
yaexisten; eldesarrollo de losrecursos
locales; el fomento de alianzas
publico-privadas desde el territorio;
la organizacion y empoderamiento
de los actoreslocales; y la diversidad
cultural e identidad de los pueblos.
Es evidente que propicia sinergias,
integrando a todos los actores
qgue infervienen en el accionar
econdmico, cultural, ambiental vy
social en los territorios, dando como
resulfado un aporte importante al
desarrollo integral de los municipios.

La filosofia del Movimiento “Un
Pueblo, Un Producto” busca
desarrollar los recursos potenciales
de los municipios o de los pueblos
a través de la identificacion y la
promocién de sus riquezas naturales

Politica Nacional Un Pueblo Un Producto 15




o ancestrales, la activacion de la
economia local; estd orientada a
generar fransformaciones econdmicas
y sociales concretas, en el mediano
y largo plazo, basadas en la
participacion y organizaciéon dindmica
de los actores territoriales, propiciando
la generacion de mejores condiciones
en la calidad de vida de sus habitantes.

La Idea de elevar a Politica Nacional
el Movimiento Un Pueblo Un Producto,
nace del compromiso asumido por
el Gobierno de ElI Salvador para
las MYPE, en el Plan Quinquenal
de Desarrollo PQD 2014-2019 que
en su primer objetivo establece:

“Dinamizar la economia nacional para
generar oportunidades y prosperidad
a las familias, las empresas y al pais”,
especificamente la estrategia E1.2
expresa “Desarrollo de las capacidades
productivas 'y competitivas de las
medianas, pequenas y micro empresas
(MIPYMES) 'y su articulacion a las
dindmicas de la economia territorial,
nacional e internacional.”?; dentro de
esta misma estrategia textualmente
dice: “L.1.2.7 Expandir la Estrategia Un
Pueblo Un Producto para el desarrollo
econdmico territorial mediante el
desarrollo de la industria local distintiva
de la micro y pequena empresa.’”

Al igual que en el gobierno anterior y
dadalarelevanciaquetienelaestrategia
dentro del PQD 2014-2019 en el PEl de
CONAMYPE se tiene determinado que:

"“...serd necesario establecer una politica
que permita acompanar estos procesos
de forma mdas articulada y sistemdtica,
pero sin quitarle el rol protagonico a
los actores locales, ya que el papel
del gobierno serd el de acompanar y
acercar el desarrollo a los territorios.”*

2 Plan Quinquenal de Desarrollo El Salvador Productivo,
Educado y Seguro E.1.2 pag. 105

3 Plan Quinquenal de Desarrollo El Salvador Productivo,
Educado y Seguro E.1.2 pag. 106

4 Plan estratégico de CONAMYPE 2015-2019 pag. 12
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Ademds el plan estratégico contempla
en la iniciativa estratégica 12 “Expandir
la estrategia un pueblo un producto
para el desarrollo econdémico territorial”
que implica la institucionalizacion
de la filosofia, la estrategia, asi
como el manual que describe Ila
metodologia “Un Pueblo, Un Producto™.

En esa direccion la CONAMYPE
desde octubre 2015 cuenta con la
Gerencia Especializada vy responsable
de implementar la estrategia Un
Pueblo Un Producto; y de acuerdo a
la consulta realizada en el proceso de
elaboracién de la politica, cuenta al
2015 con 69 municipios intervenidos
con la estrategia, cada uno de ellos en
diferentes niveles de avance, de acuerdo
a las acciones territoriales efectuadas.

Esto ha sido posible dado que a la fecha
la institucidn cuenta con 32 personas
técnicas especializadas en la estrategia
y metodologia, implementacién que ha
sido posible dado el apoyo de la Agencia
de Cooperacion Internacional del Japdn
(JICA) y el Gobierno de China Taiwdn
quienes han facilitado la formacion
del talento humano de la institucion
y que ya estd produciendo efectos
multiplicadores contribuyendo con la
formacion de 160 liderazgos comunitarios.

5 Plan estratégico de CONAMYPE 2015-2019 pag. 12
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IV.ENFOQUE CONCEPTUAL
Y EJES TRANSVERSALES

La Politica Nacional Un Pueblo Un
Producto se sustenta en la base
conceptual del movimiento OVOP!
(Japdén) y  OTOP?  (Taiwdn) los
cuales proporcionan una filosofia
de desarrollo econdmico local
alternativa que fortalece el orgullo,
el amor y la idenfidad de una
comunidad, mediante productos
Unicos que son creados a partir de
los potenciales de la comunidad.?

Segun el OVOP International
Exchange Promotion Committee,
el movimiento se propone por fres
razones fundamentales: evitar la
migracion y el desgaste de las
regiones; parafomentarlabusqueda
de industrias representativas
que puedan reflejar y beneficiar
a las regiones; para erradicar
la dependencia del gobierno
y promover una aufonomia vy
empoderamiento empresarial entre
las personas de la region.

El movimiento OVOP fiene ftres
principios, los que han sido
adoptados por la Estrategia de Un

Pueblo Un Producto, El Salvador:

1 OVOP: One Village One Product
2 OTOP: One Town One Product
3 Estrategia Un Pueblo, Un Producto pag. 5
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Actuar
incorporando a la comunidad una
visibn mds amplia que genere un
cambio de mentalidad y basar
sus productos en funcidén de la
demanda de mercados nacionales

1. Pensar Global, Local,

e internacionales. Esto conlleva
al fortalecimiento de la industria
local, seleccionando los productos
con potencial para agregarles
valor y buscar niveles de calidad
internacionales. Con el fin de
proyectar el orgullo de la cultura
local.

2. Autonomia y Creatividad, que
promueve la manera de aprovechar
la capacidad de transformacion
e innovacion sobre los recursos
locales, generando productos vy
servicios identitarios.

3. Desarrollo del Recurso Humano,
quedesarrollalascapacidadesdelos
actores locales, especificamente la
técnica, empresarialy administrativa,
ademds del fortalecimiento de
liderazgos, generando las bases
para el desarrollo econdmico local.

En El Salvador este movimiento se
complementa con la experiencia
del pueblo taiwanés, donde
funciona el

movimiento OTOP,
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cuya filosofia pretende integrar la
fradicién y la modernidad, a fin que
la oferta de los territorios proyecte
su cultura e identfidad. Estad basado
en los principios de la ética y valores
morales, la dignidad, integridad
social, focalizacién, empoderamiento,
innovacion, complementariedad,
replicabilidad, y de desarrollo sostenible.

OTOP plantea un sistema de desarrollo
de producto orientado a las exigencias
del mercado, de los clientes, analiza
y evalla el producto, incluyendo las
dificultades enfrentadas por quiénes se
han dedicado a su elaboracion junto a
personas expertas de la academia que
pueden aportar brindando soluciones
técnicas para innovar a partir de
las dificultades expresadas por sus
productores directos, constituyéndose
una “comunidad de prdctica” que su
tarea principal es la elaboraciéon de
profotipos de productos y procesos,
hasta llegar al que responda de forma
técnica a los requerimientos de los
consumidores.

Este grupo selecto, extrae las
dificultades registradas a partir de la
experiencia y prioriza cudles serdn los
elementos que trabajard con miras
a superarlas, formulando un plan de
frabajo, que se traducird en un modelo
de negocios, que es puesto en marcha
para ser evaluado hasta llegar al
referido prototipo que cumpla con
todas las caracteristicas técnicas y de
mercado, ademds de considerar las
tendencias de mercados mundiales.

La implementacion de este proceso
permite desagregar varios procesos e
identificar a quiénes cuenten con las
habilidades y competencias precisas,
hasta llegar a un proceso final, que
a su vez facilita la identificacion vy

18 Comision Nacional de la Micro y Pequeiia Empresa
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conformacion  de  encadenamientos
productivos que agreguen valor al
producto y al proceso, sin obviar la éptica
deresponder ala naturaleza identitaria del
producto y a las exigencias de mercado,
una vision desde el cliente y para el cliente.

OTOP confribuye a la organizacion
empresarial territorial, que se complementa
a la de los actores institucionales para el
desarrollo y posicionamiento de la marca
territorial.

CONAMYPE tomando en consideracion
la experiencia del pueblo japonés y la
experienciay enfoque del pueblo taiwanés
ha establecido su propia definicion sobre
el movimiento Un Pueblo Un Producto:
“...una estrategia de trabajo que tiene
como objetivo primordial Desarrollar la
capacidad creativa e innovadora de
los Pueblos para que, con base a sus
recursos y oportunidades, se identifiquen
y desarrollen Productos y Servicios en
mercados locales y regionales.”

Es asi como teniendo una definicién,
también se cuenta con una ruta que
establece los pasos principales para la
implementacion del Movimiento Un Pueblo
Un Producto.

Organizacion del Movimiento a nivel
territorial. El proceso de construccion del
movimiento un pueblo un producto se
desarrolla con sus particularidades en
cada fterritorio, lo cual le pone un sello
especifico al movimiento en cada lugar.

La fase de mapeo de los actores e
identificacion de los recursos se deberd
levantar desde la participaciéon de lideres
y lideresas locales vy posteriormente
validado por la poblacion facilitando la
generacion de identidad y conocimientos
de sus recursos.

4 Plan Estratégico Institucional de CONAMYPE (2010-2014).
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Incluye mapeo de actores e
identificacion de los  recursos;
organizacion local alrededor de los
recursos priorizados; desarrollo de los
recursos humanos .

Desarrollo de la Industria Local
Distintiva (ILD)/Marca Territorial, es el
desarrollo de procesos y actividades
que buscan transformar los recursos
locales en productos vy servicios
con caracteristicas identitarias
diferenciadoras que proporcionan
reconocimiento y orgullo a la
comunidad a partir de convertirse
en una fuente de riqueza. Es el
valor agregado sistemdatico  del
proceso ya que es una plataforma

que proporciona al  producto
su calidad, diseno, empaque,
procesos de operaciéon, gestion
de la calidad, suministros entre
otros. Estd compuesta por alianzas
entre eslabones productivos de la
localidad, propiciando un clima de
negocios en los tferritorios con base
a una organizacion empresarial, y el
apoyo a la gestion de inversion.

Modelos de exhibicién y
comercializacion, puede ser
centralizado o  descentralizado,
con dos tipos de enfoque, visual
permitiendo que los productos
sean percibidos por sus atributos; o

vivencial, que busca agregar valor

Ruta de la Implementacion de la Estrategia Un Pueblo, Un Producto

Organizacion del
movimiento a nivel
territorial

3

Modelos
de exhubicion y
comercializacion

El Salvador

Desarrollo de
la industria local
distintiva/Marca

Territorial

UN PUEBLO, UN PRODUCTO

Monitoreo

y evaluacion.

CONAMYPE

Comisiér
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agregado a partir de la experiencia
en algun procesos de la produccion
generando un lazo entre cliente y
producto.

En los modelos de exhibicion vy
comercializacion cabe destacar que
hay tres tipos de fiendas:

1.Tienda Antena

Es un modelo para la promocion
y venta Directa-Local la cual se
vuelve un punto de investigacion de
mercado y promocidén de nuevos
productos para capturar la demanda
de mercado, es administrada por
el Gobierno Local y/o Central. Esta
fienda funciona como “transmisor” vy
“receptor” de informacion (productos,
disenos, diversificacion, mercado,
enfre otros), se pueden encontrar en
ella promocidn de productos locales,
informacién turistica local y una venta
directa de productos locales.

Existen factores claves para la gestion
exitosa de una tienda antena: q)
Ubicacién y promocion estratégica;
b) Voluntad politica y fondo
gubernamental; c¢)  Asociatividad

de los productores o empresarios;
d) Administracion directa por
los  empresarios o  productores

parficipantes del movimiento y e)
Personas capacitadas en la gestion
empresarial.

Lastiendasantenas, fundamentalmente
es un espacio de promocion con
algunas caracteristicas como las
siguientes:

e Estructura fisica
sofisticada.

pequena vy
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e Su objetivo es la de promocionar el
movimiento, asi como de los productos
identitarios de los territorios.

e Exposicion de Productos trazables de
originalidad e identidad con alto valor
econdmico.

* Su rentabilidad en algunas ocasiones es
baja (esto de acuerdo ala zona) ya que
Nno son estructuras directamente para su
comercializacion.

* Administrada por el gobierno o por un
grupo de empresarios que forman parte
del movimiento lldmese comité, red o
asocio.

e Su ubicacién en ciudades grandes o
turisticas y/o aeropuertos.

2.Tienda ltinerante

Esta tienda busca acercar el producto
al consumidor, agrupando los productos
identitarios y del movimiento en el mismo
lugar para su exhibicidon y comercializacion,
son de cardcter temporal y se redlizan
bajo un concepto de estructura moévil que
permite la circulacion por diferentes puntos
del pais.s

Las fiendas antenas itinerantes

caracteristicas como:

poseen

e Son de cardcter temporal y se realizan
bajo un concepto de estructura movil.

¢ Su objetivo es la comercializacion de los
productos identitarios y la promociéon del
movimiento un pueblo u producto.

e Los productos son de la localidad y
trazable originalidad e identitario pero a
un costo bajo.

¢ Tiene una alta rentabilidad.

5 CONAMYPE en el afio 2010 lanzé por iniciativa propia la Tiendas
Antenas Itinerantes como una modalidad para visibilizar los resultados
del Movimiento Un Pueblo Un Producto.
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e Son administradas de forma
conjunta enfre el gobierno
y las organizaciones locales.
Especialmente los comités de Un

Pueblo Un Producto.

* Por lo general se aprovecha el
desarrollo de alguna festividad
en los pueblos o algun atractivo
turistico del territorio.

3. Tienda de estacion o de carretera.

Estas tiendas tienen por objetivo la
comercializaciéon de los productos
locales a través de una estructura
ubicada en carretas o en las
cercanias del lugar de produccion,
sus instalaciones estdn  pensadas
como lugar de descanso para los
vigjeros en la carreta.

Bajo una logica de consumo de los
productos locales estas instalaciones
deben ofertar sus bienes y servicios
con identidad, y precios cémodos,
deberdn cumplir con las necesidades

Comisiér

S

CONAMYPE i

o Microy Pequeria Empresa
S

ALVADOR

bdsicas de los viagjeros como: un
espacio para comida, parqueo,
lugar de descanso, banos, factores
que se vuelven detonantes.

Las fiendas de carretera o estacion
poseen las caracteristicas:

e Instalaciones pensadas como
lugar de descanso para los
viajeros.

e Su objetivo es la comercializacion
de los productos locales.

e Productos de Ila localidad vy
trazable de originalidad con un
precio comodo.

e Poseen alta rentabilidad.

e Son administradas por una
estructura  organizativa  local
(lédmese comité un pueblo un
producto)

¢ Estdn ubicadas encarretera o en
las cercanias de la produccion.
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Para el funcionamiento de las tiendas
de Un Pueblo Un Producto se definen
algunas normativas claves que guiardan
su funcionamiento:

La creacion de una tienda un pueblo
un producto deberd ser acreditada
por la CONAMYPE, verificando
el cumplimiento del concepto vy
respaldando el uso de la marca del
movimiento.

Para la administracion de las tiendas
del movimiento un pueblo un producto
se disenard de forma conjunta entre
CONAMYPE vy la contraparte el
mecanismo para la administracion, asi
como sus herramientas que permitan
una excelente gestion.

La fienda se deberd operar
considerando todos los requerimientos
de ley es decir, inscritos en el Ministerio
de Hacienda y confratando a su
personal responsable que considere
todas las prestaciones a las que por ley
tiene derecho.

Los productos deben cumplir con
los  criterios  definidos:  calidad,
innovacién, empaque, capacidad
de reproduccion; los empresarios que
deseen comercializar sus productos
a través de la tienda deberdn ser
miembros del movimiento un pueblo
un producto y presentar solicitud de
interés al Comité establecido en cada
pueblo.

Monitoreo y evaluacién, contar con
indicadores que permitan identificar de
manera objetiva el nivel de avance del
territorio en términos de organizacion
del movimiento, el desarrollo de
la industria local distinfiva vy la
aplicacion de modelos de exhibicion

y comercializacién. Permitiendo Ia
toma de decisidon oportuna sustentada
en criterios técnicos, que faciliten el
desarrollo del Movimiento Un Pueblo
Un Producto en los territorios en el
mediano y largo plazo.

Como se ha hecho referencia, ésta
estrategia busca dar resultados en el
mediano y largo plazo, en los territorios,
yestdbasadaenlaparticipacion activa
y organizada de los actores locales,
busca generar  fransformaciones
econdmicas y sociales en los pueblos.
Potenciando sus capacidades para la
solucion de conflictos, generando un
cambio de conciencia, y orgullo hacia
su localidad.

Existen tres valores que deben de estar
presentesenelejerciciode construccion
del Movimiento y estos son: identidad,
solidaridad, y creatividad.

Sumado a los cuatro pasos descritos
anteriormente que establecenlarutade
intervencion; CONAMYPE tfiene pilares
qgue fundamentan acciones como el
desarrollo del tejido productivo a nivel
local, cadenas de valor a partir de la
productividad, innovacién y calidad,
desarrollo de mercado local y regional,
fortalecimiento de la asociatividad y el
facilitar las capacidades a las personas
empresarias de la MYPE.

La conceptualizaciéon de Un Pueblo
Un Producto, ligada a la capacidad y
experiencia de la CONAMYPE facilitan
la creacion de sinergias ademds de la
infegracion de actores territoriales a
partirde la articulacion, entre gobiernos
locales y el gobierno central, crean
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una base fundamental para Sumado a lo anterior se han

potenciar una cultura empresarial definido en el marco de la politica
especializada, descubriendo cuatro ejes transversales, bajo
y desarrollando los  recursos la perspectiva de integrar una
territoriales. dimensién analitica de la realidad

en que se desenvuelven las MYPE.

Bajo estas premisas se desarrollan Estos ejes se alinean y aportan

los emprendimientos y las MYPE
pertenecientes al Movimiento Un
Pueblo Un Producto en el pais.

Ejes Transversales de la Politica Nacional “Un Pueblo, Un Producto El Salvador”

Gestion

Ambiental y

, Adaptacion al
Territorializacion. Cambio Climatico.

Igualdad y

Equidad de Innovacion y

Género Productividad.

EL SALVADOR
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a la integracién de los objetivos, ejes
y lineas de accion, que cadlifican
las metodologias y herramientas de
implementacion.

Cada eje transversal tiene un sentfido
y caracteristicas propias, en cuanto a
su naturaleza, que se complementan y
retroalimentan entre si para permitiruna
mejor comprension del entorno vy los
desafios de las MYPE identificadas con
el movimiento Un Pueblo Un Producto,
asi como para elevar la calidad de su
gestion empresarial.

)Eje de Territorializacion.

Participacion de los actores sociales y
la ciudadania, tomando en cuenta su
cultura, buscando valorar sus recursos
tangibles e intangibles, lo que les
identifica. Son debidamente insertados
enladindmica sistémica de la sociedad
local, dimensionando sus impactos
directos e indirectos, calculando a
qué ofras politicas y procesos agregan
valor. Medidas dictadas por el gobierno
central y local, enftendiendo las
l6gicas de los actores de un ferritorio,
para resolver la complejidad de estos
problemas articulando a todas las
instifuciones estatales nacionales con
las del gobierno intermedio o local.

La visidbn territorial tiene mucho
potencial y pretende ser como un
elemento indispensable en esta politica
publica, que relune al menos cuatro
caracteristicas generales:

Multidimensional, es decir, incluye
en su concepcion lo econdmico,
sociocultural, ambiental, politico vy
organizativo institucional.

Multisectorial, plantea una intervencion
infegradora de la politica publica en
una realidad territorial concreta.

Intertemporal, analiza las repercusiones
en el largo plazo de las decisiones que
se toman, fundamentalmente, en este
caso los temas de desarrollo econdmico
y social.

Intergeneracional, preve lo
sostenibilidad econdmica, social vy
ambiental, buscando no privar a las
futuras generaciones del goce de los
recursos a los que se acceden en la
actualidad.

)Eje de lIgualdad y Equidad de

Género.

La presente Politica considera el
enfoque de igualdad y equidad de
género como un componente medular.
Contiene estrategias y acciones para
conftribuir a transformar las desventajas
que las mujeres enfrentan, en los
distinfos  escenarios  empresariales,
apuntalando su desarrollo mediante
su participacion en el movimiento Un
Pueblo Un Producto.

Este eje conlleva a que los lineamientos
de la Politica, busquen corregir las
situaciones de desigualdad, siendo
de especial interés potenciar la
participacion de las mujeres para que
obtengan un rol mdés activo en la toma
de decisiones y la busqueda de su
autonomia econdmica, mejorando la
sifuacién de las mujeres empresarias de
las MYPE.
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Dicho enfoque permitird visualizar y
reconocer la existencia de relaciones
de desigualdad entre hombres vy
mujeres expresadas durante las fases
de desarrollo de sus empresas vy
productos, suinsercion enlos procesos
de organizacion y participacion,
entre ofros.

Como enfoque transversal, implica
tomar en cuenta en cada una de las
lineas de accién a implementar los
intereses y necesidades de mujeres
y hombres, analizando posibles
impactos de las intervenciones a
fin de garantizar que ambos se
beneficien por igual, sobre la base
de la reduccion de las brechas de
género.

CONAMYPE 15

EL SALVADOR

ol de a Micro y Pequeria Empresa

Elenfoque deigualdad de génerotrata
de humanizar la visién del desarrollo,
por lo cual, una politica publica que
tenga como propdsito potenciar los
territorios debe basarse en la equidad
de género como via para lograr la
igualdad, dotandodelasherramientas,
insfrumenfos y mecanismos que
deban implementarse, con la
finalidad de fomentar el equilibrio
de las oportunidades entre mujeres y
hombres utilizando sus capacidades
para fortalecer el desarrollo de los
territorios.

Para integrar de manera efectiva
el enfoque de igualdad y equidad
de género se presenta de forma
mds contundente en los ejes 1 y 4
de esta politica, sin que esto limite la
integracion del enfoque en las demds
acciones de la Politica.

nero,- y este programa no trae

recursos pero si los genera
(Comité Un »Pueblo Un Producto, San Lorenzo)

|
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Eje de Gestion Ambiental vy
Adaptacion al Cambio Climatico.

La Politica Nacional Un Pueblo
Un Producto, igual que la Politica
MYPE debe contener en su seno la
responsabilidad medio ambiental
necesaria para lograr un desarrollo
econdmico y social sustentable, que
garantice el aprovechamiento de las
oportunidades y condiciones éptimas
de vida para las generaciones futuras.

Ademds, promover el manejo
sostenible de los recursos naturales y el
mejoramiento de la calidad ambiental
que constituyen mecanismos de
proteccion a los procesos ecologicos
y a la diversidad genética, esenciales
para el mantenimiento de la vida.

Asimismo, contribuir al  esfuerzo
permanente de preservar la diversidad
bioldégica y las dreas protegidas, asi
como al control y prevenciéon de la
contaminaciéon del agua, del aire y de
la tierra, permitiendo el uso sostenido
de los ecosistemas vy la recuperacién
de aquellos que se han deteriorado.

Todos los empresarios y empresarias
de Un Pueblo Un Producto deberdn
promover la utilizacién sostenible de
los recursos naturales en el proceso de
creacion de los productos y servicios
de las MYPE; protegiendo el medio
ambiente, generando conciencia
en los pobladores reduciendo el
impacto ambiental de los procesos de
produccion.

) Eje de

Innovacion y
Productividad.

Lainnovacion esun pilar estratégico en
el desarrollo productivo y empresarial,
ya que facilita la adaptacion de
la produccion de bienes y servicios
a las fluctuaciones del mercado,
mejora la competitividad empresarial,
contribuye al desarrollo nacional y
aumenta el bienestar social.

La Politica Nacional Un Pueblo Un
Producto, promueve la generacion
de conocimiento orientado a la
diversificacion e innovacidén en
productos y procesos, que respondan
a las exigencias de mercados locales,
nacionales einternacionales, sin perder
de vista la naturaleza identitaria de los
bienes y los procesos administrativos
que conlleva el que hacer empresarial.

Transversalizar  la  innovacion vy
productividad no solo ayuda a
resolver los desafios actuales en el
desarrollo territorial, si no también
para anticiparse a retos futuros y evitar
ser afectados ante cambios en la
demanda del mercado.

El impacto en la implementaciéon de
este eje, estd sujeto a la generacion
de capacidades locales en la via
de formacién del recurso humano
especializado volviéndose productivo
y competitivo, confribuyendo a
su empleabiidad e incremento
de sus ingresos a nivel personal, vy
fortaleciendo su desarrollo empresarial.
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V.PRINCIPIOS RECTORES
DE LA POLITICA

El punto de partida para definir La combinacién de estos elementos
la Politica Nacional Un Pueblo Un debe estar presente en la infegracion
Producto en el pais es la definicion de los principios rectores, pues
de los principios rectores, con el fin responden a la concepcion de dicho
de optimizar su implementacion. movimiento.

Esfa opfimizacion persigue mejorar el A continuacién se  proponen  los
clima de negocios, que los ferriforios  incinios que deben regir la Politica
se vuelvan mas competitivo al pais. Nacional de Un Pueblo Un Producto
El movimiento Un Pueblo Un Producto de El Salvador:

infegra cuatfro elementos: el ser

humano, la identidad de los pueblos,

la articulacion de esfuerzos y actores

territoriales y nacionales, y finalmente

la competitividad.

1. Interés publico

La Politica de Un Pueblo Un Producto, debe equilibrar los intereses
empresariales con los de la sociedad, y garantizar el cumplimiento
efectivo de sus objetivos.

2. Obligatoriedad

El principio de obligatoriedad, se refiere a que toda instancia del Organo
Ejecutivo que se integre a la implementacion de esta Politica, adquiere
automdaticamente el estricto cumplimiento de la misma.

CONAMYPE
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3. Complementariedad

Esta politica debe ejecutarse, buscando correlacién con las leyes primarias y
secundarias y ofras vinculadas, asi como con las politicas publicas nacionales
enlazadas al desarrollo econdmico del pais, implementadas por el gobierno
cenftral, y los gobiernos locales.

4. Integralidad

Debido a las diferencias en los territorios en que se encuentran las MYPE que
participan en el movimiento de Un Pueblo Un Producto, y los niveles de desarrollo
empresarial, se requiere de una vision integral en el acompanamiento técnico
identificando, los multiples factores que influyen en su crecimiento, estructurando
medidas pertinentes para éstas.

5. Simplicidad

La Politica debe ser tan detallada como sea necesario y tan simple como sea posible
para facilitar su aplicacion; evitando el uso de recursos de manera innecesaria para
las MYPE vy las instituciones involucradas.

6. Transparencia y rendicion de cuentas

Esta politica debe ser fransparente en su gestién, abierta al escrutinio publico,
tolerante a la critica y permeable a las propuestas de mejora y cambio provenientes
del monitoreo y evaluacion continua.

MINISTERIO DE ECONOMIA
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/. Arficulacion y coordinacion

La ejecucion de esta politica requiere la articulacion y coordinacion
interinstitucional en el sector pUblico y privado, a nivel central y local con el
fin de impulsar el desarrollo integral de las MYPE originadas y dinamizadas por
el Movimiento Un Pueblo Un Producto.

8. Inclusion

La generacion de oportunidades enigualdad de condiciones garantizando la
infegracion y cohesion de todos los sectores empresariales, y la participacion

de todos los grupos poblacionales.

9. Progresividad

La Politica, se implementard por medio de procesos graduales,
eficaces y eficientes que en el corto, el mediano y el largo plazo
permitird el logro de sus objetivos.

10. Desarrollo sostenible

Velar por el desarrollo sostenible en lo econdmico, social y ambiental
de los mecanismos e instrumentos, de manera que las actividades
actuales tiendan a ubicar a las MYPE del movimiento Un Pueblo Un
Producto, en una senda de crecimiento y desarrollo de largo plazo, sin
comprometer los recursos en el futuro.
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11. Principio de igualdad

La Politica deberd integrar el principio de igualdad en su sentido
amplio entendido como: Igualdad de derechos, Igualdad de
trato, Igualdad de oportunidades, Igualdad de resultados.
Referida a que todas las personas tienen asegurado el ejercicio.

* Igualdad de derechos. Es una dimension juridica politica de
la igualdad entendida como igualdad ante la ley.

* lgualdad de frato. Implica considerar las diferencias
desventajosas, teniendo un ftrato diferencial hacia las
personas 0 grupos que las experimentan, para llegar a los
mismos resultados y asi se ejerzan los derechos de forma
igualitaria. Bajo este principio es posible implementar
acciones positivas o afirmativas que permitan reducir o
eliminar las desventajas existentes.

* |gualdad de oportunidades. Equiparando condiciones para
la exigencia de recursos y beneficios que permiten a cada
persona acceder por si misma, a la garantia de los derechos
gue establecen las leyes en todos los dmbitos.

* Igualdad de resultados. Referida a que todas las personas
tienen asegurado el ejercicio de sus derechos. No se trata
de resultados finales idénticos u homogéneos, derivados del
ejercicio de estos derechos.

12. Principio de equidad

Este principio permite dar un trato diferente a quien estd en
desventaja, con el fin de que tengan la posibilidad de lograr sus
objetivos en condiciones de igualdad. Para el empleo de dichas
acciones, pondrdn especial atencion en aquellos colectivos
de mujeres en cuya situacion y posicion concurran multiples
discriminaciones.

Comision Nacional de la Micro y Pequena Empresa
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13. Principio de no discriminacion

Prohibiendo la discriminaciéon de derecho o de hecho, directa
o indirecta, contra las mujeres; definida como toda distincion,
exclusion o restriccion basada en el sexo que tenga por objeto
o porresultado menoscabar o anular el ejercicio por las mujeres,
de los derechos humanos y las libertades fundamentales en
todas las esferas, con independencia de sus condiciones
socio econdmicas, étnicas, culturales, politicas y personales de
cualqguier indole.

év" )

no es Io mismo ser de Un Pueblo U to, que hacer las cosas de
cooperaplon es indispensable... nos a caso juntos”
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VL.MARCO LEGAL Y DE
POLITICAS PUBLICAS

La Politica Nacional Un Pueblo Un
Producto se sustenta en el Plan
Quinguenal de Desarrollo 2014-2019,
enelPlan Estratégico dela CONAMYPE
2015-2019, y en la experiencia
acumulada conlaimplementacion de

la estrategia de desarrollo econdmico
local Un Pueblo Un Producto; ademds
de serrespaldada por un conjunto de
leyes y politicas que marcan la vida
nacional e institucional de apoyo al
segmento empresarial.

Mareco legal y de politicas publicas de la Politica Nacional Un Pueblo Un Producto.

Planes

Leyes nacionales

-Ley de Fomento
Proteccién y Desarrollo
para la Micro y Pequeha
Empresa (mayo 2014)

-Sistema de propiedad
intelectual: Ley de
Marcas y otros signos
distintivos (julio 2002), y
Ley de Propiedad
Intelectual (agosto 1993)

-Ley de Igualdad,
Equidad y Erradicacién
contra las Mujeres
(abril 2011)

-Plan Quinquenal de
Desarrollo 2014-2019
(El Salvador Productivo
Educado y Seguro)

-Plan Nacional de
Igualdad Equidad
para las Mujeres Salva-
dorenas, 2012.

-Plan Estratégico de la
CONAMYPE (PEI)
2015-2019
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Politicas Publicas

-Politica Nacional para el
Desarrollo de la Micro y
Pequeia Empresa, 2014

-Politica Industrial 2011-2014.

-Politica Nacional del Fomento
Diversificacién y
Transformacién Productiva, El
Salvador, 2014

-Politica Nacional de Calidad
2010-2014

-Politica Nacional de Innova-
cién, Ciencia y Tecnologia,
2013

-Politica Nacional de
Propiedad Intelectual, 2014

-Politica Nacional de Empren-
dimiento, 2014

-Politica Nacional de Turismo,
2013

-Politica Nacional de las
Mujeres actualizado 2014
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Leyes Nacionales

Ley de Fomento Proteccion
y Desarrollo para la Micro vy
Pequefa Empresa.

El objefivo de la ley plasmado en
el articulo primero es fomentar la
creacion, proteccion desarrollo vy
fortalecimiento de las MYPE, que
busca fortalecer la competitividad
y mejorar la capacidad de generar
empleos de éstas, manteniendo
un enfoque inclusivo de las mujeres
y la generacion empresarial en
condiciones de equidad.

Esta ley establece (articulo 7) como
el Organo Rector al Ministerio
de Economia y estipula que en
coordinacion con CONAMYPE
disenardn las politicas nacionales

del fomento y desarrollo de la
competitividad de las MYPE; también
las politicas sectoriales inclusivas, y los
programas de desarrollo sostenible.

La Comision Nacional de la Micro
y Pequena Empresa (CONAMYPE)
(articulo 9), es facultado como el
organo ejecutor de las politicas
nacionales de fomento y desarrollo de
la MYPE.

Ley de Marcas y otros signos
distintivos, y Ley de Propiedad
Intelectual: Sistema de
propiedad intelectual

Es importante, que paralelamente
en la construccidén de una dindmica
econdmica que premiad la innovacion
y la creatividad, se cuente con un
sistemma que proteja las ideas; es
relevante definir el concepto de
Propiedad Intelectual (Pl) segun la
Organizacién Mundial de Propiedad
Intfelectual (OMPI) “se refiere a las
creaciones de la mente: invenciones,
obras literarias y artisticas asi como
simbolos, nombres e imdgenes
utilizadas en el comercio.”

CONAMYPE i
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La propiedad intelectual fiene dos
divisiones:

(1) la propiedad industrial, que incluye
las patentes de invenciones, las marcas,
los disenos industriales y las indicaciones
geogrdficas; y el derecho de autor:
relacionado con las obras literarias,
obras artisticas, obras musicales, etc.

(2) Econdbmicamente, la proteccién a
las creaciones humanas, reflejado en
la propiedad intelectual es un incentivo
a la creatividod e innovacion, ya
que garantiza que su idea puede ser
explotada por sus creadores y estos
reciban los beneficios econdmicos
obtenidos.

En El Salvador, la propiedad intelectual
estd regida por dos leyes:

“Ley de marcas y otros signos distintivos”
lacualtiene porobjetolaregulaciénsobre
la adquisicion proteccion, modificacién
y licencia de marcas, expresiones
de publicidad comercial, nombres
comerciales, emblemas, indicaciones
geogrdficas y denominaciones de
origen, asi como la prohibicion de la
competencia desleal en tales materias.
En donde es importante la definicidon
de algunos conceptos relevantes para
fortalecer el marco legal y el alcance
del movimiento Un Pueblo, Un Producto.
Los cuales son:

Marca: Cualquier signo o combinacion
de signos, que permita distinguir los
bienes o servicios de una persona de los
de oftra;

34 Comision Nacional de la Micro y Pequena Empresa
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Marca Colectiva: es una marca cuyo
titular es una persona juridica que
agrupa a personas autorizadas por el
titular a usar la marca con base en un
reglamento;

Indicacion Geogrdfica: Todo nombre
geogrdfico, designacion, imagen o
signo que identifica o evoca a un
bien originario de un pais especifico,
un grupo de paises, una region, una
localidad o un lugar determinado,
cuando una calidad especifica,
reputacion, u otra caracteristica
del bien es atribuible a su origen
geogrdfico;

Denominacion de origen: es una
indicacion geogrdfica en el cual
las cualidades o caracteristicas se
deben exclusivamente al medio
geogrdfico en el cual se producen,
incluidos los factores humanos vy los
recursos naturales, como ejemplo en
El salvador la denominacion de origen
Apaneca-llamatepec.

“Ley de propiedad intelectual”
esta tiene por objeto asegurar una
proteccion suficiente y efectiva de la
propiedad intelectual, estableciendo
las bases que la promuevan, fomenten
y protejan. Incluidos en esta la
propiedad intelectual y la propiedad
industrial.

MINISTERIO DE ECONOMIA

GOBIERNO DE

EL SALVADOR

UNAMONOS PARA CRECER

/\_/
—_ e e————




Ley de lgualdad, Equidad
y Erradicacion de la
Discriminacién  contra las
Mujeres.

Expresa la voluntad politica del

Estado de hacer de la igualdad y la
erradicacion, de la discriminacion
confra las mujeres, una exigencia
fundamental de sus actuaciones, en
las iniciativas publicas y privadas, por
lo que la Politica Nacional Un Pueblo
Un Producto no es la excepcion,
con la utilizacién de un lenguaje no
sexista, inclusivo, que incentive la
participacion de hombres y mujeres
de forma igudlitaria. Ademds de
promover la  parficipacion  de
las mujeres en los procesos que
promueva la politica, tanto en su
incorporacion en los procesos de
potenciar productos identitarios,
en la organizacion empresarial 'y
comunitaria, y en ofros que involucre
la implementaciéon de una marca
local.

Planes Nacionales

Plan Quinquenal de Desarrollo
“El Salvador Productivo
Educado y Seguro” 2014-2019

El compromiso con las MYPE y su
desarrollo fiene lugar desde la
planificacién del gobierno ejecutivo,
haciendo referencia a la importancia
de estas en el tejido productivo
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del pais. En el Plan Quinguenal de
Desarrollo 2014-2019 en su objetivo
primero dice “Dinamizar la economia
nacional para generar oportunidades
y prosperidad a las familias, las
empresas y al pais”, especificamente
la estrategia EI1.2 que establece
“Desarrollo de las capacidades
productivas 'y competitivas de
las medianas, pequenas y micro
empresas (MIPYMES) y su articulacion
a las dindmicas de la economia
territorial, nacional e internacional”.

Ofro aspectoimportante a destacares
el enfoque de territorializacion de las
politicas publicas, la descentralizacion
de las competencias y la
desconcentracion de funciones para
que haya mayor cercania entre
el Estado y la ciudadania, mayor
articulacion con los  Gobiernos
Municipales 'y se reduzcan las
inequidades territoriales.

PlanEstratégicodelaCONAMYPE
2015-2019

CONAMYPE se compromete a
expandir la estrategia “Un Pueblo,
Un Producto”, para el desarrollo
econdmico fterritorial, impulsa el
movimiento a la institucionalizacion,
a la buUsqueda del desarrollo de
la industria local distintiva, y el
incremento de la productividad de
los territorios, con base al desarrollo
y empoderamiento empresarial, el
desarrollo  comunitario en funcién
de la transformacién de los recursos
en productos y servicios que lleven
plasmados rasgos de identidad de los
pueblos.
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Incluye deformaexpresalaincorporacion
del enfoque de género, registrando
las empresas lideradas por hombres y
mujeres, para conocer el crecimiento
de las mujeres  emprendedoras
y empresarias con la filosofia del
movimiento. Plantea la generaciéon de
capacidades innovadoras y técnicas.

lgualdad
Mujeres

Plan  Nacional de
y Equidad para las
Salvadorenas.

El plan nacional de igualdad instituye
en sus acciones garantfizar que las
mujeres sean beneficiarias directas de
los programas gubernamentales de
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desarrollo productivo y econdmico,
en el drea estratégica de autonomia
econdmica, que establece
avanzar hacia la eliminacion de las
desigualdades y la discriminacion de
las mujeres en las esferas econdmica
y laboral, con miras a promover
el alcance real de su autonomia
econdémica.

Se mantendrd, como eje transversal
la equidad e igualdad de género,
con el fin de aportar al cumplimiento
del fin Ultimo de avanzar hacia la
eliminaciéon de las desigualdades vy la
discriminacion de las mujeres en las
esferas econdmicas. Esto con miras
a promover el alcance real de su
autonomia econdmica, establecido
en la mencionada drea estratégica.
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Politicas Publicas
Nacionales.
Politica Nacional para el

Desarrollo de la Micro vy
Pequefa Empresa

La finalidad es “elevar la
competitividad, productividad,
sostenibilidad y asociatividad de la
MYPE a fin de mejorar su capacidad
generadora de empleo y de valor
agregado a la produccién.”

Generar en el marco de la politica, la
articulacion entre el gobierno central
y los gobiernos locales, asi como con
los demds actores de los territorios
para contribuir en la economia local,
la instifucionalidad y el impulso para
el desarrollo de las MYPE vy los tejidos
empresariales en los territorios.

Politica Industrial.

La politica industrial integra en su
vision un significativo componente
de innovaciéon tecnoldgica en sus
procesos productivos, impulsador
de mas inversion, encadenamientos
productivos con las pequenas vy
medianas empresas, contribuyendo
al crecimiento y desarrollo sostenido
de la economia del pais.

Dicha politica establece entre
sus lineas el aprovechamiento
de oportunidades del comercio
internacional mediante la promocidn
y desarrollo de mercados, con
antenas comerciales en el exterior. A

su vez, establece el incremento de la
productividad a través de la calidad,
la tecnologia, la innovacion vy el
desarrollo de capital humano.

Politica Nacional de Fomento,
Diversificacion y Transformacion
Productiva de El Salvador.

Esta politica estable el fomento
productivo nacional, la diversificacion
y la transformacién productiva, con
la visidn de contar con una estructura
productiva hacia la oferta de alto
valor agregado, competitivo vy
fuertemente integrado dentro y entre
sectores, articulado con los demdads
dmbitos de la economia, cuyos
procesos y productos estén basados
en un importante componente
de innovacion tecnoldgica, su vez
tenga la capacidad de fomentar,
inducir y alojar inversion de clase
mundial en campos y rubros
estratégicos vinculados en cadenas
de valor con las micro, pequenas vy
medianas empresas, impulsado por la
productividad, la competitividad y el
fomento de la demanda interna; que
promueva el desarrollo sostenible, el
fortalecimiento de las capacidades
de los territorios y la equidad en el
mercado de trabajo.

Politica Nacional de Calidad
2010-2014.

Constituye una guia para orientar
las acciones de las insfifuciones
publicas y privadas relacionadas
con las dreas de calidad, inocuidad,
mejora continua y evaluacion de
la conformidad, feniendo como
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propdsito la  proteccidon de los
consumidores y la promocidon de
la competitividad de los sectores
productivo y comercial, en
armonia con el medio ambiente.

Esta tiene por objeto orientar y
articular las acciones vinculadas
al  desarrollo, promocion vy
demostracion de la calidad de los
diferentes actores que conforman
el Sistema Salvadoreno para
la Calidad, como medio para
garantizar la calidad en la
produccion, comercializacion de
bienes y prestacion de servicios,
contribuyendo al mejoramiento
delacalidad enlagestion publica,
la competitividad empresarial y la
satisfaccion de los consumidores.

Politica Nacional de
Emprendimiento.

Insta alfortaleciendo de la cadena
de servicios de financiamiento de
emprendimientos, con novedosos
instrumentos que tengan un
enfoque de equidad de género y
prioricen en los emprendimientos
dindmicos con potencial de
crecimiento y en la creacion de
una cultura de emprendimiento
innovadora; siendo para el caso
de Un Pueblo Un Producto, la
identificacion y acompanamiento
de aquellas iniciativas que
promuevan la identidad de
los pueblos, con potencial
de desarrollo productivo y de
comercializacion.

Politica Nacional de

Propiedad Intelectual (PNPI).

La PNPIse define como una politica
fransversal que busca posicionar
la propiedad intelectual como
elemento clave para el desarrollo
nacional, confribuyendo al uso
eficiente de la capacidad de
la poblacidn para la creacion
de conocimiento, generando
condiciones para la mejora de la
competitividad de una manera
articulada, entre las politicas y
estrategias pertinentes.

Enfre  sus ejes  estratégicos
contempla que esta intimamente
vinculado con la razén vy filosofia
del movimiento Un Pueblo, Un
Producto, en su eje de desarrollo
local ‘“se pueden fortalecer las
estrategias de desarrollo local
a fravés de las indicaciones
geogrdficas, y los signos distintivos
de caracter colectivo, que
ayuden a promover la identidad
de pueblos originarios, una region
o localidad determinada con un
producto caracteristico, alrededor
del cual se pueden generar una
serie de productos y servicios
complementarios, como los
servicios turisticos y gastrondmicos,
asi como artesanias o productos
promocionales relacionados, que
puedan dinamizar la economia
de la localidad. Ademas, con este
tipo de prdctica se promueve
la presentacion de los métodos
fradicionales de  produccion
de los bienes protegidos, en la
parte que los caracteriza, pero
se promueve la innovacion en
dichos procesos asi como las
buenas practicas ambientales y la
garantia de estadndares de calidad
también pueden generarse
estrategias comercializacion de
productos con marcas y otros
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signos de publicidad comercial asi
como mejorar la presentacion de
los productos a través de marcas y
disenos industriales.”

Politica Nacional de Innovacién,
Ciencia y Tecnologia.

Tieneporobjetofomentary coordinarla
investigacion cientifica y tecnoldgica
con el fin de contribuir al desarrollo
sostenible y al bienestar social. Esto
serall posible mediante la generacion
y la difusion del conocimiento y la
innovacion, que deberdn orientarse a
mejorar la competitividad, lograr una
transformacién productiva nacional
y alcanzar niveles sostenidos de
crecimiento.

AMYPE %

o lo Micro y Pequetia Empresa
8

Especificamente busca apoyar
la innovacidén empresarial para el
incremento de su productividad
y su competitividad fomentando
las  actividades de innovacién
en ciencia y tecnologia para el
desarrollo de productos; procesos vy
servicios; fomentando el desarrollo de
mecanismos de apoyo a estrategias
empresariales basadas en innovacion.

Politica Nacional de Turismo.

Plantea contribuir al progreso de
las comunidades locales al tiempo
que se generan  experiencias
significativas  y  memorables que
convoquen a los viajeros nacionales
e internacionales: para ello establece
en unos de sus objetivos es contribuir
al reconocimiento, la valoraciéon y el
disfrute del patrimonio culturaly natural
del pais y fortalecer el orgullo local y
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vigorizar el sentido de identfidad de las
personas salvadorenas; planteando
enfre sus ejes el impulso empresarial
(Eje IV de la Politica Nacional de
Turismo).

Bajo esta perspectiva se plantea
promover la competitividad de
las empresas turisticas, incentivar
la  creacién, fortalecimiento vy
diversificacion de empresas turisticas
y complementarias, ademds de
promover modelos de innovacion
y mejores prdcticas, ademds de
fomentar la vinculacion productiva
de las empresas. Se plantea promover
el fortalecimiento empresarial
y la creacion de empresas, de
cardacterturistico.

En su eje quinto Destinos Auténticos
y Sustentables, identifica politicas
especificas de  autenficidad vy
sustentabilidad de los destinos, siendo
entre ellas las localidades turisticas
fradicionales y rurales.

Politica Nacional de las Mujeres,
actualizada al 2014.

La politica nacional de la mujer,
plantea en su eje temdtico de
autonomia econdmica, avanzar en
la superacion de la discriminacion
explicita e implicita presentes en los
instrumentos de politica, en este caso,
econdmica y que obstaculizan que
las mujeres participen, accedan vy
decidan sobre los recursos tangibles
e intangibles y los beneficios del
desarrollo nacional. Por lo que la
contribucion sobre facilitar el acceso y
el conftrol por parte de las mujeres, de
los activos tangibles e intangibles que
permitan crear condiciones sostenibles
para la reduccién de la pobreza
y la exclusion, van desde impulsar
acciones afirmativas, el fomento de
la asociatividad, el acceso a fuentes
de financiamiento y desarrollo de
competencias para el desarrollo de la
empresa.
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VILEL

LOGOTIPO

DEL MOVIMIENTO

UN PUEBLO UN PRODUCTO

Nacional de la Micro y Pequeria Empresa
Ministerio de Economia

EL SALVADO

CONAMYPE 7

e

S

El Salvador

UN PUEBLO, UN PRODUCTO

CONAMYPE en el ano 2010 crea un
logotipo el cual es una representacion
visual que muestra a niveles graficos e
iconos la diversidad y riqueza de nuestra
cultura y su contorno natural, como
base para el desarrollo econdmico local,
grdficas al estilo monumental en diversas
lineas, produccién agricola, arte popular,
tradiciones religiosas, furismo, fradiciones
culinarias,  patrimonio  tangible e

infangible en conjuncién con el rostro de
nuestra gente. Que muestre el colorido
caracteristico de lo popular de nuestros
pueblos, de nuestro pais.

Dado que el principal objetivo era dar
a conocer la estrategia de desarrollo
econdomico local, el logo fue pensado
como el "acto de coincidir en un punto
dos o mdas cosas, porlo comun uniéndose
un producto con un pueblo” el término
nos convoca a la coincidencia en la
diversidad, punto importante de la
estrategia.
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La enorme diversidad cultural, nuestros
origenes, las expresiones culfurales, la
idiosincrasia, la historia, los paisajes, la
manera de hacer las cosas, de pensar,
de hablar, de vivir de construir, de creer
y forjar caminos, las playas, veredas y
vegetacion, el aroma a tierra a maiz,
café, azdcar, flores, barro, nuestra gente
hombres y mujeres, sus ftradiciones,
costumbres, patrimonios, sus rostros
SUS Manos, su pasado, su presente y su
futuro, tfodo esto conforma el pueblo
salvadoreno, su cultura es diversa vivida
y colorida.

Basado en una idea ancestral de los
cuatro puntos cardinales y de los cuatro
elementos inspirados: artesanales,
agroindustriales, turisticos y culturales
los cuales son el resultado de un sinfin
de creencias y prdcticas culturales
cuyo origen siempre estd en los cuatro
elementos llegan los cuatro puntos
cardinales o zonas del pais a encontrarse
a infercambiar a transformarse.

El imagotipo estd compuesto por formas
abstractas que denotan una figura
generadora dindmica. Entre ellos se
mueven diferentes piezas de varios
colores asi como la diversidad de nuestros
pueblos vy la ofrenda de cada uno de
ellos, todos estos aspectos infegran un
colorido mosaico que representa la unidn
de varias piezas que se conjugan en un
todo. Estas piezas parecen moverse,
infercambiarse y encontrarse en nuestro
pequeno El Salvador, a su cenfro y una
sombra alrededor que representa nuestro
cielo en su esplendor.

Todos estos elementos planteados son el
sustentodeestamarcaquehaservidopara
darle su propia identidad al Movimiento,
y es reconocida a nivel pais, regional e
internacional. Dada la importancia de la
presente politica se considera importante
incluir este apartado que describe, como
surge y en qué se inspird la construccion
de la misma.

113 . - . . pn
...lo seleccionamos porque el producto que mas nos identifica, las

artesanias, han vefido de nuestros ancestros...”
(Comite Un Pueblo Un Producto, Santo Domingo de Guzman)
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VII. ESTRATEGIA DE
ARTICULACION PARA
LA DINAMIZACION DEL
MOVIMIENTO UN PUEBLO,
UN PRODUCTO

Esta estrategia dindmica constituye
un subsistema especializado,
complementan la implementacion del
Movimiento Un Pueblo Un Producto en
los territorios, parte de la articulacion de
una estructura integrada en fres niveles: a
nivel territorial por los Comités Un Pueblo
Un Producto (CPP), a nivel nacional por
la Red Nacional Un Pueblo Un Producto
(RNPP) y a nivel directivo por el Consejo

territorializacién de las politicas publicas
del Gobierno de El Salvador, que busca
la descentralizacion de las competencias
y la desconcentracion de funciones
para que exista mayor cercania entre el
Gobierno y la ciudadania.

En ese mismo orden la articulacién del
Movimiento de Un Pueblo Un Producto,
que se propone en esta Politica tiene

su asidero en la Ley de Fomento,

Asesor Un Pueblo Un Producto (CAPP). < i
Proteccidon y Desarrollo para la Micro vy

Esta estructura responde al enfoque de

Rt |

“Media vez uno est rganizado puede realizar las cosas que uno cree que e_s'

d cto, Coatepeque.)

CONAMYPE 88

Politica Nacional Un Pueblo Un Producio 43

Ministerio de Economia ¢’ .

EL SALVADOR



Elementos fundamentales para la operatividad del Movimiento
Un Pueblo Un Producto.

Proceso de
Sensibilizacion.

Construccion
Organizativa.

Pequena Empresa', que constituye un
instrumento orientador de las politicas
macroecondmicas y sociales del pais en
lo que se refiere a las MYPE.

La perfecta vinculacién de la Politica
Nacional Un Pueblo Un Producto y la Ley
de Fomento, Proteccion y Desarrollo para
la Micro y Pequena Empresa, proponen
confribuir de manera efectiva al
desarrollo econdmico territorial de forma
sostenible; considerando el crecimiento
de las personas y su entorno, orientar el
crecimiento del sector MYPE dedicados a
destacar sus raices idenfitarias.

1 Ley aprobada por la Asamblea Legislativa el 25 de Abril del 2014
que enfré en vigencia el 28 de Mayo del mismo afo.

Estructura
Organizacional.

Esta Politica Publica parte de un
enfoque holistico en donde los recursos
y capacidades territoriales a disposicion
de las MYPE del Movimiento Un Pueblo
Un Producto, encuentran una plataforma
que potencie el desarrollo de un modelo
de negocio que busca sinergias entre los
actores territoriales y nacionales, con la
finalidad de intfroducirse al mercado de
manera competitiva.

Este enfoque debe acompanarse de
la coordinacion y articulacion de las
instifuciones del gobierno central, de
acuerdo a su drea de gestion, que se
complementen para realizar esfuerzos
especializados para este tipo de MYPE,
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acompanados de ofros actores como
academia, agencias de cooperaciéon
internacional, gobiernos locales vy
sociedad civil en general.

Dichos niveles conforman una estructura
funcional, representativa, que incida en
la gestacion y desarrollo de acciones vy
estrategias oportunas, inmersas en los
principios del Movimiento Un Pueblo Un
Producto enunciados de la siguiente
manera: Pensar Global, Actuar Local;
Autonomia y Creatividad; Desarrollo del
Recurso Humano.

La operativizacion, de la estrategia del
Movimiento Un Pueblo Un Producto de
acuerdo ala definicion de la CONAMYPE,
distingue tres elementos fundamentales:

Previo a la ejecucién de la estrategia,
la CONAMYPE realiza un diagndstico
inicial, con el fin de identificar los
recursos del municipio y su potencial
mercado, ademds de ofras condiciones
para el desarrollo del producto como
organizacionesalrededordelrecursolocal
y el compromiso explicito del gobierno
local para impulsar el movimiento y a la
industria local distinfiva.

El proceso de sensibilizacion de actores
territorialesy liderazgos empresariales, que
trata sobre la filosofia del movimiento vy el
alcance de la politica publica Un Pueblo
Un Producto, que va desde reuniones de
trabajo, campanas de posicionamiento

Estructura Organizativa del Movimiento Un Pueblo Un Producto.

I.NIVEL DIRECTIVO
CONSEJO ASESOR UN PUEB
UN PRODUCTO.

II.LNIVEL NACIO
RED NACIONAL
PUEBLO UN PRO

El Salvador

UN PUEBLO, UN PRODUCTO

CONAMYPE %

Comisisn Nacional de la Micro y Pequeia Empres
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de productos identitarios, intercambio de
experiencias, encuentro de los pueblos
y tiendas antenas itinerantes, entre otras
iniciativas.

Construccion organizativa en donde
cada fuerza viva presente en el territorio
exponga sus intenciones y se consoliden
en una sola vision, adquiriendo el
compromiso de adoptar la estrategia
del Movimiento y la Politica Nacional
Un Pueblo Un Producto dentro de la
dindmica econdmica del territorio.

Estructura organizacional consiste en
la conformacion de una articulacion
funcional participativa, representativa
y comprometida con el que hacer del
Movimiento Un Pueblo Un Producto,
que active un eje vertical de manera
operativa y estratégica; y horizontal en
consonancia con la cohesiéon de las sub
estructuras.

Esta estructura organizacional del
Movimiento Un Pueblo Un Producto
que constituye un subsistema que se
concatena de forma natural al Sistema
MYPE es un mecanismo de articulaciéon
estratégico cuyo sentido es impulsar
la Politica Nacional, verticalizando
desde los niveles de intervenciéon
-territorial, nacional y directivo-, que se
comprometan con el alcance de dicha
Politica —fin, objetivos, ejes y lineas de
accién-, cuyo objetivo propiciar las

condiciones para el desarrollo de la
capacidad creativa e innovadora de
los Pueblos para que, con base a sus
recursos y oportunidades, identifiqguen
y produzcan bienes y servicios, con una
perspectiva de crecimiento econdmico
territorial.

A Nivel Territorial (Nivel Ill): Comité
Un Pueblo Un Producto.

El trabajo a nivel territorial constituye un
nuevo paradigma del desarrollo, que
privilegia la dimension local como dmbito
de encuentro entre actores para lograr la
identificacion de productos identitarios,
recursos, potenciales mercados y asocios,
a partir de un proceso concertado
para la construccion de capacidades
empresariales, desde lo local hasta lo
global.

Este Comité en el territorio estard
conformado por los diferentes sectores
econdmicosidentificados en el municipio,
las instituciones publicas y privadas
presentes en el territorio, asi como
sociedad civil organizada y empresa
privada.

Se espera que esta sumatoria de
capacidades  territoriales  coadyuve
esfuerzos y experiencias para el
acompanamiento, vinculaciény asesoria;
de las MYPE del Movimiento de Un Pueblo
Un Producto.

Estos Comités tendrdn  reuniones
periddicas segun lo acuerden, sugiriendo
que sea al menos una cada mes, con la
finalidad de dar seguimiento a las MYPE
e iniciativas productivas identitarias con
proyeccion de desarrollo. Los acuerdos
de dichas reuniones serdn registradas en
un libro de actas, para su seguimiento.

El Comité Un Pueblo Un Producto elegird
un Coordinador o Coordinadora, quién
presidird las reuniones y el seguimiento de
los acuerdos; un Secretario o Secretariq,
que realizard las convocatorias y serd
responsable del registro de acuerdos y
su resguardo. Estos cargos deberdn tener
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una duracidon de al menos un ano. Entre las
caracteristica que podrian contar quiénes
infegren éste Comité es la responsabilidad,
el compromiso y voluntad de frabajar por
el desarrollo econdmico del territorio, el
reconocido liderazgo de sus actuaciones, y su
identificacion con el bienestar colectivo.

Es importante que la voluntad de conformar el
Comité Un Pueblo Un Producto sea expresada
frmemente, aceptando el nombramiento vy
asumiendo las responsabilidades para con el
territorio. Se hard un acta del nombramiento
de dicho Comité.

A Nivel Nacional (Nivel Il): Red Nacional
Un Pueblo Un Producto.

La Red Nacional Un Pueblo Un Producto
estard conformada por un mdximo de 14
representantes de los Comités Un Pueblo Un
Producto, uno pordepartamento del pais; y dos
representantesdelaSociedadCivilOrganizada,
haciendo un total de 16 integrantes. Dichas
personas representantes serdn elegidas en
Asamblea General de los Comités Un Pueblo
Un Producto, que serd ejecutada cada tres
anos, a la cual asistirdn quienes cuenten con
representacion democrdtica como resultado
de la eleccidon en cada uno de éstos Comités
(Nivel Territorial). Las personas electas asistirdn a
la Asamblea General convocaday precedida
por la CONAMYPE. Dicha Asamblea se llevard
a cabo si hay representatividad territorial,
considerando un valor adicional al 50% de la
asistencia posible, en caso de no contar con
ello se procederd a la segunda convocatoria,
la cual se llevard a cabo con la concurrencia
lograda.

Se espera que las personas electas en esta
Asamblea General, sean consideradas por
su representatividad territorial, la experiencia
acumulada en el movimiento Un Pueblo Un
Producto, el acompanamiento brindado a las
MYPE del territorio de Un Pueblo Un Producto,
entre las caracteristicas mds destacadas.

Comision Nacional de la Micro y Pequena Empresa

(CONAMYPE)

Enla medida de lo posible se recomienda
considerar la participacion de las mujeres
para integrar sus necesidades e intereses
en el desarrollo de productos identitarios
y en la puesta en marcha de empresas
bajo esta vision.

Esta Red Nacional Un Pueblo Un Producto
se reunird con una frecuencia trimestral
para dar seguimiento al nivel territorial
brindando lineamientos operativos y
recomendaciones orientados a fortalecer
el movimiento, para que sea competitivo
y sostenible en los territorios.

Los acuerdos tomados serdn
consensuados, entre las  personas
asistentes, razonando posiciones e
intereses, de forma tal que los ferritorios
se sientan representados. En caso de
no obtener el consenso, se razonard las
diferencias considerando el territorio que
las expone, dejando registro de ello.

La CONAMYPE convocard a la Red
Nacional Un Pueblo Un Producto, serd
responsable de destacarlos avances, dar
a conocer proximas actividades, ademds
de llevar un registro de los acuerdos y
sU seguimiento; quién represente a la
institucion enviard los resultados de la
reunidon a la Direccion Ejecutiva de la
CONAMYPE, quién se encargard de poner
al tanto al Consejo Asesor de Un Pueblo
Un Producto, cuando corresponda.

Esta Red Nacional podrd estar presidida
porla CONAMYPE a través de la Gerencia
Un Pueblo Un Producto.

Serd conveniente elegir una persona
propietaria y suplemente para cada
infegrante de la Red Nacional Un Pueblo
Un Producto.
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Nivel Directivo (Nivel 1) Consejo
Asesor Un Pueblo Un Producto.

El Consejo Asesor Un Pueblo Un Producto,
es la instancia estratégica a nivel
nacional, quién se encargard de velar
por que las acciones consideradas y
ejecutadas estén orientadas a que el
Movimiento Un Pueblo Un Producto
sead mas competitivo y sostenible,
que potencie y desarrolle un tejido
empresarial empoderado y articulado.
Este Consejo brindard elementos que
encaminen las acciones hacia el logro
definido para la politica nacional Un
Pueblo Un Producto, estard vigilante de
la movilidad del entorno para reorientar
los lineamientos en caso de ser necesario,
teniendo siempre en la mira la creacion
de oportunidades, en condiciones de
igualdad y empleabilidad, a partir de
productividad e identidad territorial.

Este Consejo estard conformado por
Instifuciones del Gobierno  Cenfral
vinculadas el logro de los objetivos de la
Politica Nacional Un Pueblo Un Producto:
Representantes de la Sociedad Civil
Organizada especializadaen eldesarrollo
de la micro y pequena empresa, ademdads
de aqguellas que se dediquen al rescate
de las fradiciones identitarios nacionales
(2). y representantes de la Red Nacional
Un Pueblo Un Producto (1).

Las instituciones llamadas a conformar el
Consejo Asesor Un Pueblo Un Producto
seran: MINEC/FONDEPRO, PROESA, MITUR,
CNR, SECULTURA, CNC. Formaran parte
de este consejo el MARN vy el ISDEMU,
como garantes de la incorporacion de
los ejes transversales de ésta politica

nacional. Se invitard a que COMURES
como gremial representativa de los
Alcaldes y Alcaldesas deleguen a un
representante.

Este Consejo Asesor serd coordinado
por la CONAMYPE, quién serd Ila
instancia responsable de registrar los
acuerdos de las reuniones e informar a
quién corresponda, asi como analizar y
tomar decisiones sobre el avance de la
implementacion de la Politica Nacional
Un Pueblo Un Producto, las cuales serdn
consensuadas y analizadas por dicho
Consejo.

La representacion ante este Consejo por
la Red Nacional Un Pueblo Un Producto,
estd sujeta a la eleccidon democrdatica
ante el mismo, considerando criterios
para la candidatura sobre la experiencia
en la implementacién del movimiento
en el ferritorio, el compromiso y la
responsabilidad. Se sugiere nombrar una
persona propietaria y una suplente.

En cuanto a la representaciéon de la
sociedad civil organizada, pueden ser
llamadas a presentar declaraciones de
infencién a la CONAMYPE, adicionando
sU experiencia y marco de accion
territorial y experiencia de trabajo con
las MYPE, para que sea evaluada, y
luego seleccionada frente a un comité
evaluador nombrado por la Direccidn
Ejecutiva de la CONAMYPE, el cual serd
responsable de analizarlasacreditaciones
presentadas y calificarlas.

Finalmente, a manera de sintesis se
consolida la estrategia de articulacion,
materializada en un subsistema de fres
niveles, que se encargardn de aportar
al alcance de la Politica Nacional Un
Pueblo Un Producto.
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Sub Sistema Nacional para el Desarrollo del Movimiento de
Un Pueblo Un Producto en el marco de su Politica Piblica.

s 2P SJ2nsilresr

CopoE I Qeiii

Lppertro Quaviveony

Consejo Asesor Un Pueblo Un
Producto, que se integra el Sistema MYPE.
I. NIVEL DIRECTIVO d ¢

Esta conformado por
instituciones publicas y privadas
especializadas y promotoras del

Movimiento Un Pueblo Un
Producto

Il. NIVEL NACIONAL

Representacion de los
Comités Gestor Un Pueblo
Un Producto

IIl. NIVEL TERRITORIAL Conformados por el Tejido Productivo en los

territorios: Empresas, ONG
Municipalidades, Sectores productivos
identificados con el movimiento Un Pueblo Un
Producto y todos los actores locales que se
encuentren en los territorios

Esta estructura responde al enfoque de territorializacion de las politicas publicas del Gobierno de
El Salvador, que tiene su asidero en la Ley de Fomento, Proteccion y Desarrollo para la Micro y
Pequena Empresa,
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IX.ALCANCE DE LA POLITICA
NACIONAL UN PUEBLO UN
PRODUCTO

FINALIDAD.

DINAMIZARYFORTALECERELMOVIMIENTOUNPUEBLOUNPRODUCTO
ANIVELNACIONALPARAQUESEACOMPETITIVOY SOSTENIBLE SOBRE
LA BASE DE UN TEJIDO EMPRESARIAL EMPODERADO, ARTICULADO,
QUE GENERE IDENTIDAD TERRITORIAL Y PRODUCTIVIDAD, CAPAZ DE
CREAR OPORTUNIDADES, INCLUSION, Y EMPLEABILIDAD.

OBJETIVO GENERAL.

DESARROLLAR LA CAPACIDAD CREATIVA E INNOVADORA
DE LOS PUEBLOS PARA QUE, CON BASE A SUS RECURSOS
Y OPORTUNIDADES, IDENTIFIQUEN Y PRODUZCAN BIENES
Y SERVICIOS, CON UNA PERSPECTIVA DE CRECIMIENTO
ECONOMICO TERRITORIAL.

CONAMYPE 755
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Organizacion y Articulacion Local

OBJETIVO ESTRATEGICO.

DESARROLLAR MECANISMOS DE ORGANIZACION Y
ARTICULACION LOCAL PARA EL FOMENTO DE UNA CULTURA
EMPRESARIAL BASADA EN EL EMPODERAMIENTO Y
CRECIMIENTO EMPRESARIAL.

LINEAS DE ACCION.

)1.1 Identificacion de sectores )1.4. Gestiondealiadosterritoriales
y mapeo de actores para la implementacion del
en el territorio para la movimiento Un Pueblo Un
caracterizacion de Producto
productos y/o servicios
identitarios. )1 5. Formulacion de planes de

manejo y de convivencia

)1.2. Fortalecimiento y de la poblacion residente,
consolidacién de consumidores y las
la Organizacion Yy empresas.

Asociatividad en el Territorio

para la identificacion vy )1 6. Gestidon del desarrollo de la

desarrollo de productos y/o infraestructura vial y otros

servicios identitarios. servicios que dinamicen la
productividad.

)13 Empoderamiento de
poblacion residente en

destacar los productos
identitarios.

EEEEEEEEEEEEEEEEEE A
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)1.7.

)1.8.

Incluir dentro de la fase
de sensibilizacion del
Movimiento Un Pueblo
Un Producto actividades
orientadas a fortalecer
el empoderamiento y
autonomia econdmica de
las mujeres participantes,
que promueva el ejercicio
de sus liderazgos a nivel
personal y de ftrabagjo
colectivo.

Fomentar la participacion
efectiva de las mujeres y
jovenes en los diferentes
espacios de articulacion que
demanda el Movimiento,
para lo cual se debera
revisary adecuar los horarios
y espacios establecidos
para las diferentes reuniones
tomando en cuenta las
restricciones de tiempo que
las mujeres participantes
pueden presentar.

CONAMYPE #
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)1.9.

Fomentar la participacion
de las mujeres desde
las fases iniciales de
articulacion del movimiento,
asi como la incorporacion
de instituciones publicas
y de la sociedad civil
organizada que trabaje con
el enfoque de desarrollo
econdémico local e igualdad
de género para asegurar
su representacion en los
diferentesnivelesdefinidosen
la estrategia de articulacion
para la dinamizaciéon del
movimiento Un Pueblo Un
Producto.
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Desarrollo de Capacidades

Locales

OBJETIVO ESTRATEGICO.

FORTALECER COMPETENCIAS TECNICAS EMPRESARIALES Y
DE GESTION EN PERSONAS PRODUCTORAS Y EMPRESARIAS,
Y GOBIERNOS LOCALES PARA CONTAR CON UNA OFERTA
SOLIDA E INTEGRAL ANTE LAS EXIGENCIAS DEL MERCADO.

LINEAS DE ACCION.

)2_1_ Tecnificacién del recurso )2.4. Asesoramiento especializado
humano dedicado al disefio para productores y las MYPE
y elaboracién de productos que integran el movimiento,
y/o servicios identitarios. por rubro y por sectores, que
encamine hacia los procesos
)2.2. Creacién de  escuelas de innovacion y disefio de
méviles especializadas nuevos productos acorde a
que propicien el desarrollo las exigencias del mercado.
de nuevas capacidades

empresariales y territoriales. )2 5. Desarrollo de  procesos
de transferencia de
) 2.3. Asesorar para la generacién conocimientoaproductores/
de capacidades técnicas as locales, asi como a
en los territorios para la nuevas generaciones sobre

atencién especializada e los saberes ancestrales.

inmediata alas necesidades
del movimiento Un Pueblo
Un Producto.

EEEEEEEEEEEEEEEEEE A
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Diseno de Productos e implementacion del
Modelo Empresarial

OBJETIVO ESTRATEGICO.

APOYAR EL DESARROLLO PRODUCTIVO IDENTITARIO Y
EMPRESARIAL DE LAS MYPE PARA LA INDUSTRIA LOCAL
DISTINTIVA.

LINEAS DE ACCION.

)3.1. Integracion de )3.4. Vinculacion y desarrollo de
diferentes sectores productos con aspectos
academiaq, cooperantes de origen ancestral
y empresariales- para e identificativo de los
el diseno productos vy territorios.
desarrollo de procesos.

Instalacion de una

) ss

Diseno y elaboracion de
prototipos parala validacion
frente al mercado potencial.

Implementacion de
procesos de produccion,
factibles y sostenibles, en la
elaboracion de prototipos.

CONAMYPE 7
Comision Nacional de la Micro y Pequefia Empresa g el e
Ministerio de Economia ¢4%-

EL SALVADOR
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comunidad de prdctica,
para el aprendizaje
durante el diseno y
elaboracion de productos,

la implementacion
de encadenamientos
productivos y redes

empresariales.




Fomento de la Competitividad, Calidad, e

Innovacion.

OBJETIVO ESTRATEGICO.

LINEAS DE ACCION.

)4.1.

)z

) 4.3.

56 Comision Nacional de la Micro y Pequena Empresa

(CONAMYPE)

Mejoramiento de procesos,
con nuevas técnicas de
produccion, basadas en
las tendencias de mercado
objetivo para su mejor
comercializacion.

Desarrollo de procesos para
la creatividad, calidad,
innovacion y diversificacion
de productos y/o servicios,
propiciando concursos para
el otorgamiento de capital

Implementacién de
procesos para la mejora
de la productividad
y la calidad, adicién
de valores agregados

y diferenciadores, y
mejoramiento de costos.

) Y
) 4.5.

) 4.6.

FAVORECER LA COMPETITIVIDAD DE PRODUCTOS
IDENTITARIOS, GENERANDO VALOR AGREGADO Y
FORJANDO ENCADENAMIENTOS PRODUCTIVOS QUE
APORTEN VENTAJAS COMPETITIVAS Y CAPACIDAD DE
DIFERENCIACION EN EL MERCADO.

Fomento del desarrollo de
redes de productores de Un
Pueblo Un Producto, para
ser mas eficientes y mejorar
la competitividad.

Encadenamientos
Productivos para identificar,
potenciar y agregar valor
al Producto de acuerdo a
cada rubro.

Identificacion y desarrollo
de marcaslocales distintivas
a partir de asocios locales
y desarrollo de productos
identitarios.

EEEEEEEEEEEEEEEEEE A
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) 4.7.

) 4.8.
) 4.9.

CONAMYPE 738

Comisisn Nacional de la Micro y Pequeia Empresa

Ministerio de Economia ¢ ')

EL SALVADOR

Promover la cultura
de calidad en los
productos y empresas,
otorgando el Sello
que lo distinga como
“Calidad Un Pueblo Un
Producto”.

Implementacién
de mecanismos de
atencién y servicio al
cliente que demanda
productos identitarios.

Identificacion y
recopilacion de
buenas practicas de
produccion.
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) 4.10.

)4.11.

Innovacion de productos
identitarios con base
a las exigencias del
potencial cliente sin
transgredir la naturaleza
del producto mismo.

Incorporar a las mujeres
desde un enfoque de
igualdad a las cadenas
de valor que se
desarrollen producto del
Movimiento UnPueblo Un
Producto, desarrollando
metodologias
especificas y generando
las capacidades para
el personal gerencial

y técnico para su
implementacion.
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s Desarrollo y Transferencia Tecnologica.

OBJETIVO ESTRATEGICO.

PROPICIAR CONDICIONES FAVORABLES PARA GENERAR
NUEVOS PRODUCTOS, DISENOS, PROCESOS, SERVICIOS, O
INCREMENTAR VALOR A LOS EXISTENTES, PARA LOGRAR
VENTAJAS COMPETITIVAS EN EL MERCADO MEDIANTE LA
IMPLEMENTACION DE TECNOLOGIAS QUE FACILITEN EL
CRECIMIENTO EMPRESARIAL DE FORMA SUSTENTABLE.

Y 4
LINEAS DE ACCION.

)5.1. Vinculacion con centros ) 5.4. Actudlizacion de
de desarrollo tecnolégico conocimientos
puUblicos o privados para tecnoldégicos para
la innovacion. la creacion de

disenos innovadores

)5.2. Fomento al wuso vy e implementacion de
acceso a tecnologias

)5.3.

de informacion para
la investigacion y el
monitoreo de tendencias
de mercado.

Disefio e implementacion
de una plataforma virtual
por sector y rubro, de
personas  proveedoras
y productoras y de las
MYPE.

) 5.5.

nuevos procesos.

Apoyo en la creacién
e implementacion de
planes de marketing
digitales para el
posicionamiento de la
marca territorial.

EEEEEEEEEEEEEEEEEE A
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Promocion de un entorno favorable para la
formalizacion y legalizacion de las MYPE de Un
Pueblo Un Producto.

OBJETIVO ESTRATEGICO.

Y AGILIZACION.

LINEAS DE ACCION.

)6.1.

)6.2.

Fomento y
acompanamiento
para la legalizacion
de las iniciativas
emprendedoras y
empresariales de Un
Pueblo Un Producto.

Asesoria Juridica para
la formalizacion y
legalizaciéon de marcas
y registros para el
desarrollo de industrias
distintivas en su territorio.

CONAMYPE 753

jsién Noconal de la Microy Pequeria e
Ministerio de Economia ¢%*

) =

Yes

PROPICIAR LA FORMALIZACION Y LEGALIZACION
DE LAS MYPE DE UN PUEBLO UN PRODUCTO,
GESTIONANDO EL CONOCIMIENTO SOBRE LOS
TRAMITESRELACIONADOS,PARASUSIMPLIFICACION

Registro y desarrollo de
marcas para fortalecer
el desarrollo local que
ayuda a promover la
identidad de pueblos
originarios.

Asesoria juridica
especializada para la
framitologia (marcas,
permisos, legalizacion
empresarial) y tributaria.
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Empleabilidad e ingresos para mejorar la

7

OBJETIVO ESTRATEGICO.

calidad de vida de los pueblos.

CONTRIBUIR AL MEJORAMIENTO SOSTENIBLE DE LA
CALIDAD DE VIDA DE EMPRESARIOS Y EMPRESARIAS
A NIVEL LOCAL MEDIANTE EL DESARROLLO E
IMPLEMENTACION DE INICIATIVAS PRODUCTIVAS
IDENTITARIAS.

LINEAS DE ACCION.

Propiciarla conformacion
de grupos asociativos de

Articular esfuerzos
territoriales para

)7.1 . ) 7.3.

Y2

descubrir habilidades y
competencias en grupos
de mujeres y jovenes

dispuestos a ejecutar
iniciativas productivas
identitarias.

Fomento de la

participacion de grupos
de jovenes y de mujeres
en el desarrollo de
habilidades para el
diseno y elaboraciéon de
productos identitarios.

Yo

jovenes y de mujeres en
la comercializacion de
productos identitarios.

Participar en la
conformacion de redes
de grupos asociativos
de mujeres y jovenes
identificados con el su
territorio y su desarrollo
econdémico.

EEEEEEEEEEEEEEEEEE A
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Financieros para Un Pueblo Un Producto

8 Sistema integrado e integral de Servicios

OBJETIVO ESTRATEGICO.

PROMOVER LA CREACION DE LINEAS O PRODUCTOS
FINANCIEROS ESPECIFICOS PARA EL FINANCIAMIENTO DE
LAS MYPE DE PRODUCTOS IDENTITARIOS PARA FOMENTAR
SU CAPITALIZACION, LA MEJORA DE SU PRODUCTIVIDAD, LA
CONFORMACION DE NUEVAS EMPRESAS Y CONSOLIDACION
DE LAS EXISTENTES.

LINEAS DE ACCION.

)8.1.

)2

Asesorar para la ) 8.3. Modernizacién y
generacion de eficiencia de los servicios
capacidades de de micro financiamiento
gestion financiera en orientados al desarrollo
los territorios para la y comercializacion de
atencion especializada productos identitarios

e inmediata a las

necesidades del
movimiento Un Pueblo Un
Producto.

Promove el desarrollo
de productos financieros
especificos para
personas productoras y
las MYPE, que conforman
el movimiento Un Pueblo
Un Producto

CONAMYPE %%
Comisién Nacional de lo Mi i Empresa Pﬁfr

isién Nacional de la Micro y Pequefia Emy
Ministerio de Economia ¢°%%
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Investigacion especializada y enfocada a

mercados y productos a desarrollar.

OBJETIVO ESTRATEGICO.

INCREMENTAR LA APLICACION DE CONOCIMIENTOS
PARA LA MEJORA DE LA COMPETITIVIDAD LOCAL EN LA
BUSQUEDA DE LA COMPETITIVIDAD GLOBAL.

LINEAS DE ACCION.

Yo

)9.2.

)9.3.

62 Comisidon Nacional de la Micro y Pequeina Empresa

(CONAMYPE)

Elaboracion de estudios
de mercado local,
nacional e internacional
sobre la competitividad
de los productos
identitarios.

Estudios einvestigaciones
que identifiquen las
potencialidades de
desarrollo de los recursos
y productos identitarios.

Recopilacién de
practicas ancestrales

en la elaboracion y/o
desarrollo de productos
en los diferentes rubros y
sectores.

)9.4.

Propiciar la ejecucion de
diagnésticos de mercado
que identifiquen las
tendencias de mercado
en la aceptacion de
productos identitarios.

Consolidacion de buenas
practicas de produccion,
de comercializaciény de
organizacion territorial en
la implementaciéon del
movimiento de Un Pueblo
Un Producto.

Implementar un sistema
de actuadlizacién de
infformacién sobre las
necesidades e intereses
del mercado potencial
fundamentado en la
clientela.

EEEEEEEEEEEEEEEEEE A
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10 Acceso y consolidacion de mercados.

OBJETIVO ESTRATEGICO.

FACILITAR EL ACCESO A MERCADOS DE LAS MYPE QUE
CONFORMAN EL MOVIMIENTO UN PUEBLO UN PRODUCTO,
HACIA LA EXPANSION Y EL CRECIMIENTO, MEDIANTE LA
IDENTIFICACION DE OPORTUNIDADES COMPETITIVAS EN
NUEVOS MERCADOS NACIONALES E INTERNACIONALES.

LINEAS DE ACCION
a
)10.1. Formulaciodon, )10.3. Fomento del desarrollo
implementacion de redes para la
y desarrollo de comercializacion de
una estrategia de productos identitarios.
comercializaciéon para
productos identitarios por
rubros y por sectores. )10.4. Promocion vy difusion
de los productos
desarrollados en el
)10 2. Desarrollo de marco del movimiento
mecanismos locales de Un Pueblo Un Producto
comercializacion, con a nivel nacional e
fiendas antenas, ferias, internacional.

entre otros.

CONAMYPE 155

EL SALVADOR
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)10.5. Creacion de una linea de )10.7. Atraccion de inversores

atencion especializada salvadorenos en el

para la exportacion de exterior e incentivar el

productos identitarios uso de remesas para el

para ampliar su mercado. fortalecimiento de las
MYPE.

)10.6. Apoyo a las MYPE )10,8, Fomento e
para la formulacién de implementacién de
planes empresariales redes de contacto para
orientados a mercados la comercializacion de
internacionales. productos y/o servicios a

nivel local y territorial.

MINISTERIO DE ECONOMIA

GOBIERNO DE

EL SALVADOR
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11 Divulgacion y Comunicacion.

OBJETIVO ESTRATEGICO.

LINEAS DE ACCION.

)'I‘I.'I.

)11.2.

)11.3.

Difusion del movimiento
Un Pueblo Un Producto, y
de las caracteristicas de
los productos identitarios
identificados.

Diseno, implementacion
y consolidacion de una
estrategia de difusion
de los productos
desarrollados en el
marco del movimiento
Un Pueblo Un Producto
a nivel nacional e
internacional.

Implementacion de
una cultura empresarial
que caracterice
a empresarios y
empresarias que integren
el movimiento Un Pueblo
Un Producto.

CONAMYPE

EL SALVADOR

)11.4.

)11.5.

IMPLEMENTAR UNA ESTRATEGIA DE COMUNICACION
QUE POSICIONE A NIVEL TERRITORIAL Y NACIONAL
EL MOVIMIENTO UN PUEBLO UN PRODUCTO.

Implementacion
de mecanismos de
comunicacion y
divulgacién a nivel local
y nacional, homologados
que identifique al
Movimiento Un Pueblo Un
Producto.

Redlizar campana de

divulgacion para el
posicionamiento del
movimiento Un Pueblo Un
Producto, que muestre la
articulacioén institucional,
local y nacional en su
implementacion.
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CONAMYPE £ j

EL SALVADOR

OBJETIVO ESTRATEGICO.

) 12.2.

FORTALECER LA

favorezca la competitividad del movimiento

1 z Fortalecimiento del marco institucional que
Un Pueblo Un Producto.

INSTITUCIONALIDAD PARA EL

FOMENTO Y DESARROLLO DEL MOVIMIENTO UN

PUEBLO UN PRODUCTO.

LINEAS DE ACCION.

)12.1.

Generacion de
competencias del
personal técnico vy
gerencial que responda
a la exigencia por rubro
y por sector empresarial

Articulacion de la
complementariedad
de la cooperacion
internacional con la
inversion en fortalecer el
desarrollo del movimiento
Un Pueblo Un Producto.

I

) 12.4.

Impulso de la
cooperacion en la
region para propiciar el
desarrolloy expansiondel
movimiento Un Pueblo Un
Producto a nivel nacional
y regional.

Vinculaciéon con los
Centros de Desarrollo
de la Micro y Pequena
empresa para la
articulaciéon de esfuerzos
con las iniciativas
empresariales en el
territorio.
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)1.6. Propiciar el intercambio
de experiencias entre
movimientos de Un
Pueblo Un Producto de la

)1.5. Establecimiento e
institucionalizacion
de mecanismos de

arhc.ulamon enire region centroamericana
gob!ernos locales, para la integracién de
gob.lerno . . central, buenas practicas en la
sociedad civil, personas gestién nacional.
emprendedoras y

empresarias.

MINISTERIO DE ECONOMIA

OBIERNO DE
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X.PARTICIPACION EN EL
PROCESO DE CONSULTA

Durante el proceso de consulta se contd con la
participacion de 198 personas, el 59% hombres
y el 41% mujeres, entre grupos focales y talleres
participativos. Se logrd la participacion de 26
municipalidades, de las diferentes zonas del pais.
Las alcaldias fueron seleccionadas a partir de su
nivel de involucramiento en la implementacion
de la estrategia de Un Pueblo Un Producto, de
acuerdo a la clasificacion realizada en el taller

de las jefaturas regionales, aplicando 4 criterios
de agrupacion: (1) Resultados de impacto
territorial, por la intervencion de Un Pueblo
Un Producto, (2) Organizaciéon consolidada
por intervenciéon de Un Pueblo Un Producto
(diferentes sectores organizados), (3) Proceso
de construccion organizativa (comités), y (4)
Proceso de Sensibilizacion de Un Pueblo Un

Producto.

CONAMYPE

Nacional de lo Micro y Pequera Eny

Ministerio de Economia ¢

EL SALVADOR
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Municipalidades Participantes:

Alcaldia Chalchuapa

Alcaldia de Jiguilisco

Alcaldia de San Vicente
Alcaldia Colén

Alcaldia de Meanguera
Alcaldia Nahuizalco

Alcaldia Conchagua

Alcaldia de Osicala

Alcaldia Opico

Alcaldia de Cacaopera
Alcaldia de Sacacoyo

Alcaldia San Vicente

Alcaldia de Ciudad Barrios
Alcaldia de Santa Maria Ostuma
Alcaldia Talnique

Alcaldia de Cojutepeque
Alcaldia de Verapaz

Alcaldia Tecoluca

Alcaldia de Comasagua
Alcaldia de El Congo

Alcaldia de Gotera

Alcaldia La Unidén

Alcaldia de llobasco

Alcaldia de Atiquizaya

Micro region del Bdlsamo que integra los
municipios de Comasagua, Jayaque,
Sacacoyo, Talnique y Tepecoyo

Se conté con 10 instituciones pertenecien-
tes a la academia:

¢ Universidad de Oriente

¢ Universidad Catdlica de El Salvador /
Santa Ana

e Universidad Gerardo Barrios

e Escuela Superior de Economia y Nego-
cios

e Universidad Tecnoldgica de El Salvador

e Escuela Especializada en Ingenieria IT-
CA-FEPADE

¢ Universidad Francisco Gavidia

*  Maestria de Desarrollo Territorial —Univer-
sidad Centroamericana “José Simedn

70 Comision Nacional de la Micro y Pequeia Empresa
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Canas”

Universidad Dr. José Matias Delgado
Universidad de El Salvador
Universidad Catdlica de El Salvador
/ llobasco

Se conto con la participaciéon de 7 institu-
ciones de cooperacion internacional ade-
mas de la presencia del Ministerio de Rela-
ciones Exteriores.

Agencia de Cooperaciéon Internacional
del Japdn - JICA

Cooperacién de Luxemburgo — LUXDEV
Cooperacién Internacional para el De-
sarrollo Taiwan

Fondo Internacional de Desarrollo Agri-
cola - FIDA

ONU MUJERES

Fundacion para el Desarrollo Local y el
Fortalecimiento Municipal e Institucional
de Centfroamérica y el Caribe - FUNDE-
MUCA

Instituciones Participantes

Banco de Desarrollo de El Salvador
(BANDESAL)

Agencia de Cooperacion -ICDF (Tai-
wdn)

Secretaria de Inclusién Social / Ciudad
Mujer Ciudad Mujer

Direccién de Politica Comercial / Minis-
terio de Economia

Agencia de Cooperaciéon Internacional
del Japodn (JICA)

Coorporacién Salvadorena de Turismo
(CORSATUR)

Ministerio de Turismo (MITUR)

Centro Regional de Promocién de la
MIPYME (CENPROMYPE)

Centro Nacional de Registro / Registro
de Propiedad Intelectual

Ministerio de Relaciones Exteriores

MINISTERIO DE ECONOMIA

EL SALVADOR
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La participaciéon de 84 ins-
tituciones, entre sociedad
civil organizada y asocia-
ciones empresariales:

A.G.A.S

ACAASS De RL
ACAMES

ACOPASBA De RL
ADEL Morazdn

ADEL Sonsonate
ADETURSA
Agroindustrias Chentillo
AMSV

AMSV/Cambio Tours
Anil Chalchihuit
Apaneca/Joyas
Tierra

Arte Decorativo Nathaly
Arte y Cultura

Artesanias Dany
Artesanias Yecotity
ASAESCLA

ASARTEBAT Textil Artesano
Asociacion del Lago
Asociacion PROESA
Asociacion Turismo Jaya-
que

e Ayuda en Accidn

e Bdlsamo Café y ASATUR

e CDT-ONG Meanguera

de mi

CONAMYPE 5%

Ministerio de Economia .‘:&&‘.
EL SALVADOR

Comité de Competitivi-
dad

Comité OVOP El Congo
Comité YAMKAX

Coop. 31 de Diciembre
Cooperativa AURORA de
R.L.

Coordinador de fturismo
de Ciudad Barrios
CORDES Suchito Agrope-
cuario

Delicias de Jayaque

El Taller de La Nany
Embajada Espanola
Empresario Turismo
Escuela de Comunica-
cidn Moénica Herrera
Parrilladas Don Julio
FADEMYPE
Fundacién
Montes ONG
Guazapa tour De RL
lzalco

La Calzadoza

La Piskucha
Lancheros
Juan

Lider Turismo
Los Pepes
Lunazul
M.Hy Color
M.P.P.Lago Coatepeque
Mesa de Artesanos de

Segundo

Puerto San

Santo Domingo

Mesa de Desarrollo Arte-
sanal de Santa Ana
MIACCION/100% Migue-
leno

Microrregién Bdlsamo
MOJE

MUAZSA

Muijeres Transformando
Organizacién y Planifica-
cidén de Eventos

Oro Azul De RL

OVOP Ciudad Barrios
OVOP San Lorenzo Ahua-
chapdn

OXFAM ONG
PADELOMSM

Papalotl Tours

Ponce’s Artesanias
Producciones Angelus
Produitsa de RL

San Julidn tienda
Servicios de Transporte
SORGUT

Torogoz Tours

Turismo Empresario
Turismo Restaurantero en
Via Turistica

UDP- creaciones Heriana
Verapaz “Acopanela”
Verapaz Comercio
Verapaz Juvenil
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