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Fondo Solidario para La salud 

Introducción 
La Unidad de inteligencia de Mercado tienen como misión proveer información a las unidades 

solicitantes relativas a los agentes económicos (oferta y demanda) en su componente de 

precios, para las distintas categorías de obras, bienes, servicios de no consultoría y consultoría 

indispensables para el buen funcionamiento institucional, mediante el tratamiento, difusión y 

uso de data extraída de la dinámica nacional e internacional para la creación de análisis y 

estudios técnicos que permitan la toma de decisiones atingencia a crear entendimiento de su 

entorno para la prestación de servicios sanitarios y funcionamiento administrativos y operativos 
general de la institución. 

Es por esta razón que se crean los Lineamientos para realizar inteligencia de Mercado, los 

cuales tienen como finalidad servir de guía entre las Unidades solicitantes y la Unidad de 

Inteligencia de Mercado para el desarrollo de estudios y análisis de precios de referencia y sus 

afectaciones, que permitan la toma de decisiones informada en el proceso de adquisición de 
obras, bienes o servicios. 

Para ello, se parte del entendimiento que la inteligencia de mercado es un proceso que explora 
las variables que indican el comportamiento actual y la tendencia de la oferta, demanda, 

precios de un producto a nivel global o en nichos específicos de mercado; por tanto es, un 

mecanismo de información y monitoreo estratégico que relaciona variables mediante 

metodologías y herramientas específicas, en consecuencia, las actividades de gestión de 
conocimientos por medio del análisis de datos es una actividad inherente al concepto. 

La inteligencia de mercado poco a poco se ha introducido al sector público, como método 

de mejora de procesos para la toma de decisiones y como una forma de mejorar la prestación 

de servicios, principalmente porque se trata de un conjunto de acciones de búsqueda, de 

análisis, de tratamiento, difusión, uso y protección de información útil de los diferentes agentes 

económicos; con ello, la inteligencia de mercado le permite a la institución un mejor 

conocimiento mediante el análisis de su información y, a la vez, mejora la comprensión de su 

entorno. 

Es así como el proceso de producción de inteligencia busca cumplir con el acto preparatorio 

del proceso de compra de acuerdo con la información existente. Tómese de referencia los 

presentes lineamientos para implementar inteligencia de mercado institucional. 
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