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“Por un mejor ambiente para la nifiez”

Fondo de la Iniciativa para las Américas

Invita a participar en

CONCURSO PUBLICO No. 04/2011

CONTRATACION DE LOS SERVICIOS DE AUDITORIA
EXTERNA INSTITUCIONAL DE LOS EJERCICIOS FISCALES
2011 Y 2012 (PRESUPUESTO OPERATIVO, FIDEICOMISOS,
MANDATO BANCARIO DE CONFIANZA Y PROYECTOS
ADMINISTRADOS), Y CICLO DE PROYECTOS FIAES

—

I. VENTA Y RETIRO DE LAS BASES DE CONCURSO

Las bases estaran a la venta a partir del dia jueves 29 de septiembre al viemes 7 de
octubre del 2011 (en dias habiles), en la recepcion de las oficinas administrativas
del FIAES ubicadas en la 65 avenida sur N° 132, colonia Escalon, San Salvador;
en el horario comprendido de 08:00 a.m. hasta 12:00 m. y de 02:00 p m. hasta
las 04:00 8 m. Las bases tendran un costo no reembolsable de DOSCIENTOS
00/100 DOLARES DE LOS ESTADOS UNIDOS DE AMERICA; (US$ 200.00).
Para lo cual, se debe presentar cheque certificado o cheque de csja a nombre
del FONDO DE LA INICIATIVA PARA LAS AMERICAS.

Il. RECEPCION DE OFERTAS

Las ofertas se presentaran conforme a lo establecido en las bases de concurso
y seran presentadas en la recepcion de las oficinas administrativas del FIAES,
los dlas lunes 24 y martes 25 de octubre de 2011 en el horario comprendido de
08:00 a.m. hasta 12:00 m. y de 02:00 p.m. hasta las 04:00 p.m

Para cualquier inforrnacion los interesados podran comunicarse al area de adquisiciones
y contrataciones del FIAES al 2223-6498, Ext. 115.
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1@) AVISO DE LICITACION

El Ministerio de Trabajo y Prevision Social, a través de la Unidad de Adquisiciones
y Contrataciones Institucional, somete a competencia lo siguiente:

1 i s Himinam ir

“SUMINISTRO DE TONER, CINTAS Y CARTUCHOS PARA
EL MINISTERIO DE TRABAJO Y PREVISION SOCIAL”

Brocedimisnto para retiro de basas: Las Bases de licitacion podran ser descargadas de forma
gratuita en el modo de divuigacién COMPRASAL, www.comprasal.gob.sv de conformidad
alo establecido an el erticulo 49 de la LACAP. todos los m que descarguen gratuitamente
las bases deberan inscribirse como tales en la UACI del Ministerio de Trabajo y Previsién
Social; si los oferentes desean obtenerlas de manera fisica, tramitarén su recibo en la UACI
del Ministerio de Trabajo y Previsidn Social, ubicado en el edificio No. 3, para ser cancelado
en la Tesorer(a del Ministerio de Hacienda, contra presentacion de ingreso cancelado, se
presentard a la UACI del Ministerio de Trabajo y Prevision Social, donde se le entregaran las
bases de licitacién, para lo cual deberé traer el sello da la empresa. Lugar de Retiro:
UACI del Ministerio de Trabajo y Prevision Social, Alameda Juan Pablo |l y 17 Av. Nte., Edificio
No. 3 nivel 1, Centro de Gobierno, San Salvador. Tels. 2259-3760 y 2259-3761. Costo de las
bases $20.00 (veinte ddlares de los Estados Unidos de América).

Horario de Retiro: 7:30 a.m. a 12:30 p.m. y de 1:10 p.m. a 3:30 p.m.

Dias en que las bases estaran disponibles para su descarga electréonica o para su adquisicién
en la UACI del MTPS: miércoles 28 y jueves 29 de septiembrs de 2011.
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“SERVIOOS DE BLABORACQON DE AVALUOS DE BIENES INMUEBLES™
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NOTIFICACION

LA CORTE DE CUENTAS DE LA REPUBLICA

Notifica a los sefores: Arnoldo Suter, Ex Vicepresidente; Alfredo
Escalante, Ex Secretario; Gerardo Valiente, Ex Tesorero; Oscar Picardo,
Ex Representante de Enduro; Rodolfo Morales, Ex Representante
de Turismo; Ismael Villacorta, Ex Representante de Motocross, de la
Federacion Salvadorefia de Motociclismo, que ha finalizado el examen
especial a los Ingresos y Gastos de la Federacion, comespondientes al
periodo del 1 de enero del 2006 al 31 de diciembre del 2008, por lo
que pueden pasar a retirar comunicacion preliminar, a las oficinas de la

Direccion de Auditoria Uno, ubicadas en la 1* Avenida Norte y 13* Calle

W)

Licitacién Piablica ¢

lmien!n uudonu y Contralnmnas (ACI), del Fondo de Inversién
sigulents:

para El DesalmlloanalFl DL. somete :?'q-" 36

No. 9sm11-eosscsm_

“SELECCI 032E REALIZADOR PARA EL PROYECTO: INFRAESTRUCTURA EN CENTRO ESCOLAR GENERAL
MANUEL JOSE ARCE, MUNICIPIO DE COMALAPA, DEPARTANEENTO DE CHALATENANGO.” CODIGO: 236850

10°. Avenkia Sur y Calle México, Barrio San Jacinio, frents @ ex Cass Prasidencal, San S8avadar,
Tel. 25051200 y 2505-1338, Fax 1300 y 2237-0145.
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“SELECCION DE REALIZADOR PARA EL PROYECTO: INFRAESTRUCTURA
EN CENTRO ESCOLAR GENERAL MANUEL JOSE ARCE,MUNICIPIO DE
COMALAPA,DEPARTAMENTO DE CHALATENANGO.” CODIGO: 236850
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LICITACION PUBLICA N° FSV-06/2011

“SERVIQOS DE ELABORACION DE AVALUOS DE BIENES INMUEBLES™

a3 Basel ¥ Que no se

del sitio electronico

da leidiano,

ADJUDICADOS:
NA CENTRAL Y PARACENTRAL (ZONA 1)

201
1. JOSE ALFREDO CHEDRAUI CANALES

ZOMA OCCDENTAL ZOKA 2):
1. EDGARDQ RIVAS QUUANO
2. JEREMIAS FERNANDO ANTONIO PINO NIETO

DEQLARADA DESIERTA LA CONTRATACION DE HASTA OCHO (8) PERSONAS NATURALES
O JURIDICAS PARA EL AREA METROPOUTANA, ZONA CENTRAL Y PARACENTRAL (ZONA 1)

Demmanesmm\ LA CONTRATACION DE HASTA DOS @) Pensoous NATURALES
JURIDICAS PARA LA ZONA ORJENT.

“Por un mejor ambiente para la nifiez”

Fondo de la Iniciativa para las Américas
Invita a participar en el

CONCURSO PUBLICO No. 04/2011

CONTRATACION DE LOS SERVICIOS DE AUDITORIA
EXTERNA INSTITUCIONAL DE LOS EJERCICIOS FISCALES
2011 Y 2012 (PRESUPUESTO OPERATIVO, FIDEICOMISOS,

MANDATO BANCARIO DE CONFIANZA Y PROYECTOS

ADMINISTRADOS), Y CICLO DE PROYECTOS FIAES

I. VENTA Y RETIRO DE LAS BASES DE CONCURSO

Las bases estaran ala venta a partir del dia jueves 29 de septiembre al viemes 7 de
octubre del 2011 (en dias habiles), en la recepcion de las oficinas administrativas
del FIAES ubicadas en la 65 avenida sur N° 132, colonia Escaldn, San Salvador;
en el horario comprendido de 08:00 a.m. hasta 12:00 m. y de 02:00 p.m. hasta
las 04:00 p.m. Las bases tendran un costo no reembolsable de DOSCIENTOS
00/100 DOLARES DE LOS ESTADOS UNIDOS DE AMERICA; (USS 200.00).
Para lo cual, se debe presentar cheque certificado o cheque de caja a nombre
del FONDO DE LA INICIATIVA PARA LAS AMERICAS.

Il. RECEPCION DE OFERTAS

Las ofertas se presentaran conforme a lo establecido en las bases de concurso
y seran presentadas en la recepcion de las oficinas administrativas del FIAES,
los dias lunes 24 y martes 25 de octubre de 2011 en el horario comprendido de
08:00 a.m. hasta 12:00 m. y de 02:00 p.m. hasta las 04:00 p.m.

Para cualguier Informacion los Interesados podran comunicarse al &rea de adquisiciones
y contrataciones del FIAES al 2223-6498, Ext. 115.

San Salvador, 28 de'septiembre.del 2011




AGENCIA CENTRAL AGENCIA SANTA ANA AGENCIA SAN MIGUEL

Calle Rubén Dario # 901 Avenida Independencia Sur y Avenida ROOSCV_C“ Sur, )
San Salvador 21 Calle Oriente, Plaza San Miguelito, Centro Comercial Chapan’danue,
Tels.: 2231-2000 Santa Ana. Tels.: 2430-6400 locales 14y 15, San Miguel
2440-9897 y 2440-0177 Tels.: 2661-3471; 2661-3472 y 2661-6491

Fondo Social para la Vivienda

San Salvador, 14 de octubre de 2011

CONSULTAS Y ACLARACIONES A LA LICITACION PUBLICA N° FSV-09/2011
“SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”

Senor(es):

RIVAS HERNANDEZ, CARLOS ROBERTO

62. 10%. C. Pte. 35 Avenida Sur, N° 1833, Col. Flor Blanca San Salvador
2512-9953

Presente.-

{ En cumplimiento al Articulo 51 de la Ley de Adquisiciones y Contrataciones de la
Administracion Publica, LACAP y a lo establecido en la Licitacién Publica, numeral 6.
Consultas, se remiten consultas y sus respectivas aclaraciones:

CONSULTA N° 1 )
En pagina 5, numeral 7. FORMA DE PRESENTACION DE OFERTAS, SUB NUMERAL
6, ¢los ejemplares se pueden presentar en cartapacios, tanto originales como copias?

ACLARACION A CONSULTA N°1
Si.

CONSULTAN° 2
Pagina 10, literal D, ASPECTOS ADMINISTRATIVOS, letra a) ¢los montos que seran
calificados son montos por afno o durante los anos 2008 al 2010?

ACLARACION A CONSULTA N° 2

Los montos contratados que se indiquen en el numeral 2. MONTOS CONTRATADOS
del Anexo No. 5, de las constancias o referencias de servicio, deberan clasificar en uno
de los rangos definidos (Ver pagina 53 de las Bases de Licitacién), durante los anos
2008 al 2010, lo que se debera registrar en el numeral 3. FECHAS O PERIODOS DE
EJECUCION del mencionado Anexo No. 5.

CONSULTAN° 3

Pagina 10 y 11, literal D, letra b), ¢podrian aclararnos que se debe de presentar por
evidencia de trabajo realizado para encargado de cuentas, ejecutivo de cuentas y
ejecutivo de medios?

ACLARACION A CONSULTAN°3
El trabajo realizado por el encargado y ejecutivo de cuentas puede evidenciarse a
través de cartas de referencia de las empresas, organismos o instituciones en las que
haya sido designado por la agencia, para atender la cuenta de publicidad.
En el caso de Ejecutivo de medios, pueden ser notas de acuerdos 6 negociaciones que
el ejecutivo haya realizado con determinados medios para determinadas campanas, un
plan de medios propuesto y ejecutado por el ejecutivo de medios ¢ carta de referencia
de medios de comunicacion que hagan constar la relacién laboral para la ejecuciéon de
determinada campana.

1°3
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CONSULTA N° 4 ) _

Pagina 30 anexo 8 OFERTA TECNICA, PROPUESTA DE CAMPANA PARA
PROMOVER EL FINANCIAMIENTO HABITACIONAL A SALVADORENOS EN EL
EXTERIOR Y NUEVOS SERVICIOS CON ORIENTACION NACIONAL E
INTERNACIONAL, ¢Cuanto tiempo previsto lanzarla?, ya que para realizar el plan de
medios es importante conocer la fecha, por la pauta internacional, ademas cuando se
habla de nuevos servicios con orientacion nacional e internacional ¢pueden detallarnos
a cuales servicios se refieren?

ACLARACION A CONSULTAN° 4

La propuesta de campana para promover el financiamiento habitacional a salvadorenos
en el exterior, seria la primera campana a ejecutar de acuerdo a la fecha de
contratacion de los servicios de agencia de publicidad, estando determinada por la
fecha establecida en la orden de inicio, emitida por el Administrador del Contrato, segun
lo establece la paginas 2, numeral 2. Plazo para la prestacion del Servicio de las Bases
de Licitacion.

Sobre los nuevos servicios que irian implicitos en dicha campana son la apertura de
ventanilla de atencion del FSV en el consulado de El Salvador en Los Angeles y la
facilidad de pagar los préstamos habitacionales a través del sitio web del FSV. Para
ampliar detalles, anexamos flyer de ventanilla de atencién y de pago en sitio web.
También pueden consultar en www.fsv.gob.sv, el botédn de paga tu casa aqui. Y en
servicios al ciudadano informacion de créditos para salvadorenos en el exterior.

CONSULTA N° 5 )
Pagina 46 y 47 en anexo 8, FORMULARIO DE CUADRO DE OFERTA ECONOMICA,
en el medio de radio, ¢a qué se refieren con duracidon de las radios a utilizar? y con
respecto al periodo de cada campana, ¢donde se debe ubicar?

ACLARACION A CONSULTA N°5

Sobre la consulta referente al cuadro de oferta econdmica, se solicita definir las radios
que proponen, el numero de cunas propuestas y la duracién de estas. En cuanto a los
periodos de cada campana se deberan detallar en el plan de accion y calendarizacién
de campanas de acuerdo a lo requerido en el ANEXO N° 6 sobre el contenido de cada
propuesta. Vale aclarar que el cuadro de oferta econédmica es el resumen de los costos
por todo el servicio que brindara la Agencia, por lo que se recomienda revisar lo
requerido para cada propuesta en el mencionado anexo.

Sin otro particular.
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AGENCIA CENTRAL AGENCIA SANTA ANA AGENCIA SAN MIGUEL
Calle Rubén Dario # 901 Avenida Independencia Sur y Avenida Roosevelt Sur, '
San Salvador 21 Calle Oriente, Plaza San Miguelito, Centro Comercial Chaparrastique,
Tels.: 2231-2000 Santa Ana. Tels.: 2430-6400 locales 14 y 15, San Miguel
2440-9897 y 2440-0177 Tels.: 2661-3471; 2661-3472 y 2661-6491

Fondo Social para la Vivienda

San Salvador, 14 de octubre de 2011

CONSULTAS Y ACLARACIONES A LA LICITACION PUBLICA N° FSV-09/2011
“SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”

Senor(es):

LEMUSIMUN PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.

BOULEVARD ORDEN DE MALTA N° 5 URB. SANTA ELENA, ANT. CUSCATLAN
2233-5000

Presente.-

En cumplimiento al Articulo 51 de la Ley de Adquisiciones y Contrataciones de la
Administracion Publica, LACAP y a lo establecido en la Licitacion Publica, numeral 6.
Consultas, se remiten consultas y sus respectivas aclaraciones:

CONSULTAN° 1 )
En pagina 5, numeral 7. FORMA DE PRESENTACION DE OFERTAS, SUB NUMERAL
6, ¢los ejemplares se pueden presentar en cartapacios, tanto originales como copias?

ACLARACION A CONSULTA N° 1
Si.

CONSULTAN° 2
Pagina 10, literal D, ASPECTOS ADMINISTRATIVOS, letra a) ¢los montos que seran
calificados son montos por ano o durante los anos 2008 al 20107?

ACLARACION A CONSULTA N° 2

Los montos contratados que se indiquen en el numeral 2. MONTOS CONTRATADOS
del Anexo No. 5, de las constancias o referencias de servicio, deberan clasificar en uno
de los rangos definidos (Ver pagina 53 de las Bases de Licitacién), durante los anos
2008 al 2010, lo que se debera registrar en el numeral 3. FECHAS O PERIODOS DE
EJECUCION del mencionado Anexo No. 5.

CONSULTAN°3

Pagina 10 y 11, literal D, letra b), ;podrian aclararnos que se debe de presentar por
evidencia de trabajo realizado para encargado de cuentas, ejecutivo de cuentas y
ejecutivo de medios?

ACLARACION A CONSULTA N° 3

El trabajo realizado por el encargado y ejecutivo de cuentas puede evidenciarse a
través de cartas de referencia de las empresas, organismos o instituciones en las que
haya sido designado por la agencia, para atender la cuenta de publicidad.

En el caso de Ejecutivo de medios, pueden ser notas de acuerdos 6 negociaciones que
el ejecutivo haya realizado con determinados medios para determinadas campanas, un
plan de medios propuesto y ejecutado por el ejecutivo de medios 6 carta de referencia
de medios de comunicacién que hagan constar la relacion laboral para la ejecucion de
determinada campana.

Pégina 1 de 2
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CONSULTA N° 4 ) _

Pagina 30 anexo 8 OFERTA TECNICA, PROPUESTA DE CAMPANA PARA
PROMOVER EL FINANCIAMIENTO HABITACIONAL A SALVADORENOS EN EL
EXTERIOR Y NUEVOS SERVICIOS CON ORIENTACION NACIONAL E
INTERNACIONAL, ¢Cuanto tiempo previsto lanzarla?, ya que para realizar el plan de
medios es importante conocer la fecha, por la pauta internacional, ademas cuando se
habla de nuevos servicios con orientacidon nacional e internacional ;pueden detallarnos
a cuales servicios se refieren?

ACLARACION A CONSULTA N° 4

La propuesta de campana para promover el financiamiento habitacional a salvadorenos
en el exterior, seria la primera campaha a ejecutar de acuerdo a la fecha de
contratacioén de los servicios de agencia de publicidad, estando determinada por la
fecha establecida en la orden de inicio, emitida por el Administrador del Contrato, segin
lo establece la paginas 2, numeral 2. Plazo para la prestacion del Servicio de las Bases
de Licitacion.

Sobre los nuevos servicios que irian implicitos en dicha campana son la apertura de
ventanilla de atencioén del FSV en el consulado de El Salvador en Los Angeles y la
facilidad de pagar los préstamos habitacionales a través del sitio web del FSV. Para
ampliar detalles, anexamos flyer de ventanilla de atenciéon y de pago en sitio web.
También pueden consultar en www.fsv.gob.sv, el botén de paga tu casa aqui. Y en
servicios al ciudadano informacién de créditos para salvadorenos en el exterior.

CONSULTAN°5 )
Pagina 46 y 47 en anexo 8, FORMULARIO DE CUADRO DE OFERTA ECONOMICA,
en el medio de radio, ¢a qué se refieren con duracién de las radios a utilizar? y con
respecto al periodo de cada campana, ¢donde se debe ubicar?

ACLARACION A CONSULTAN°5S

Sobre la consulta referente al cuadro de oferta econdmica, se solicita definir las radios
que proponen, el numero de cufas propuestas y la duracion de estas. En cuanto a los
periodos de cada campana se deberan detallar en el plan de accién y calendarizacién
de campanas de acuerdo a lo requerido en el ANEXO N° 6 sobre el contenido de cada
propuesta. Vale aclarar que el cuadro de oferta econémica es el resumen de los costos
por todo el servicio que brindara la Agencia, por lo que se recomienda revisar lo
requerido para cada propuesta en el mencionado anexo.

Sin otro particular.
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AGENCIA CENTRAL AGENCIA SANTA ANA AGENCIA SAN MIGUEL
Calle Rubén Dario # 901 Avenida Independencia Sur y Avenida Roosevelt Sur,
San Salvador 21 Calle Oriente, Plaza San Miguelito, ~Cenuro Comercial Chaparrastique,
Tels.: 2231-2000 Santa Ana. Tels.: 2430-6400 locales 14 y 15, San Miguel
2440-9897 y 2440-0177 Tels.: 2661-3471; 2661-3472 y 2661-6491

Fondo Social para la Vivienda

San Salvador, 14 de octubre de 2011

CONSULTAS Y ACLARACIONES A LA LICITACION PUBLICA N° FSV-09/2011
“SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”

Senor(es):

OBERMET, S.A. DE C.V.

URB. MAQUILISHUT N°5215 COL. SAN BENITO, SAN SALVADOR
2263-4999

Presente.-

En cumplimiento al Articulo 51 de la Ley de Adquisiciones y Contrataciones de la
— Administracién Publica, LACAP y a lo establecido en la Licitaciéon Publica, numeral 6.
Consultas, se remiten consultas y sus respectivas aclaraciones:

CONSULTA N° 1 )
En péagina 5, numeral 7. FORMA DE PRESENTACION DE OFERTAS, SUB NUMERAL
6, ¢los ejemplares se pueden presentar en cartapacios, tanto originales como copias?

ACLARACION A CONSULTA N° 1
Si.

CONSULTA N° 2
Péagina 10, literal D, ASPECTOS ADMINISTRATIVOS, letra a) ¢los montos que seran
calificados son montos por ano o durante los anos 2008 al 2010?

ACLARACION A CONSULTA N° 2

Los montos contratados que se indiquen en el numeral 2. MONTOS CONTRATADOS
del Anexo No. 5, de las constancias o referencias de servicio, deberan clasificar en uno
de los rangos definidos (Ver pagina 53 de las Bases de Licitacion), durante los anos
2008 al 2010, lo que se debera registrar en el numeral 3. FECHAS O PERIODOS DE
EJECUCION del mencionado Anexo No. 5.

CONSULTA N° 3

Pagina 10 y 11, literal D, letra b), ¢podrian aclararnos que se debe de presentar por
evidencia de trabajo realizado para encargado de cuentas, ejecutivo de cuentas y
ejecutivo de medios?

ACLARACION A CONSULTA N° 3

El trabajo realizado por el encargado y ejecutivo de cuentas puede evidenciarse a
través de cartas de referencia de las empresas, organismos o instituciones en las que
haya sido designado por la agencia, para atender la cuenta de publicidad.

En el caso de Ejecutivo de medios, pueden ser notas de acuerdos é negociaciones que
el ejecutivo haya realizado con determinados medios para determinadas campanas, un
plan de medios propuesto y ejecutado por el ejecutivo de medios & carta de referencia
de medios de comunicacion que hagan constar la relacion laboral para la ejecucion de
determinada campana.
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CONSULTA N° 4 . ~

Pagina 30 anexo 8 OFERTA TECNICA, PROPUESTA DE CAMPANA PARA
PROMOVER EL FINANCIAMIENTO HABITACIONAL A SALVADORENOS EN EL
EXTERIOR Y NUEVOS SERVICIOS CON ORIENTACION NACIONAL E
INTERNACIONAL, ¢;Cuanto tiempo previsto lanzarla?, ya que para realizar el plan de
medios es importante conocer la fecha, por la pauta internacional, ademas cuando se
habla de nuevos servicios con orientaciéon nacional e internacional ;pueden detallarnos
a cuales servicios se refieren?

ACLARACION A CONSULTA N° 4

La propuesta de campana para promover el financiamiento habitacional a salvadorenos
en el exterior, seria la primera campana a ejecutar de acuerdo a la fecha de
contratacion de los servicios de agencia de publicidad, estando determinada por la
fecha establecida en la orden de inicio, emitida por el Administrador del Contrato, segun
lo establece la paginas 2, numeral 2. Plazo para la prestaciéon del Servicio de las Bases
de Licitacion.

Sobre los nuevos servicios que irian implicitos en dicha campana son la apertura de
ventanilla de atencién del FSV en el consulado de El Salvador en Los Angeles y la
facilidad de pagar los préstamos habitacionales a través del sitio web del FSV. Para
ampliar detalles, anexamos flyer de ventanilla de atencién y de pago en sitio web.
También pueden consultar en www.fsv.gob.sv, el botdn de paga tu casa aqui. Y en
servicios al ciudadano informacién de créditos para salvadorenos en el exterior.

CONSULTA N° 5 )
Pagina 46 y 47 en anexo 8, FORMULARIO DE CUADRO DE OFERTA ECONOMICA,
en el medio de radio, sa qué se refieren con duracion de las radios a utilizar? y con
respecto al periodo de cada campana, ¢dénde se debe ubicar?

ACLARACION A CONSULTA N°5

Sobre la consulta referente al cuadro de oferta econdémica, se solicita definir las radios
que proponen, el nimero de cuias propuestas y la duraciéon de estas. En cuanto a los
periodos de cada campana se deberan detallar en el plan de accién y calendarizacion
de campanas de acuerdo a lo requerido en el ANEXO N° 6 sobre el contenido de cada
propuesta. Vale aclarar que el cuadro de oferta econémica es el resumen de los costos
por todo el servicio que brindara la Agencia, por lo que se recomienda revisar lo
requerido para cada propuesta en el mencionado anexo.

Sin otro particular.
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AGENCIA CENTRAL AGENCIA SANTA ANA AGENCIA SAN MIGUEL

Calle Rubén Dario # 901 Avenida Independencia Sur y Avenida Roosevelt Sur,
San Salvador 21 Calle Oriente, Plaza San Miguelito, Centro Comercial Chaparastique,
Tels.: 2231-2000 Santa Ana. Tels.: 2430-6400 locales 14 y 15, San Miguel
2440-9897 y 2440-0177 Tels.: 2661-3471; 2661-3472 y 26616491

Fondo Social para la Vivienda

San Salvador, 14 de octubre de 2011

CONSULTAS Y ACLARACIONES A LA LICITACION PUBLICA N° FSV-09/2011
“SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”

Senor(es):

O&R MARKETING COMMUNICATIONS, S.A. DE C.V.

87 AVENIDA NORTE Y CALLE EL MIRADOR, EDIFICIO TORRE FUTURA, NIVEL 15,
LOCAL # 3 SAN SALVADOR

2209-0909

Presente.-

En cumplimiento al Articulo 51 de la Ley de Adquisiciones y Contrataciones de la
Administraciéon Publica, LACAP y a lo establecido en la Licitacion Publica, numeral 6.
Consultas, se remiten consultas y sus respectivas aclaraciones:

CONSULTA N° 1 )
En pagina 5, numeral 7. FORMA DE PRESENTACION DE OFERTAS, SUB NUMERAL
6, ¢los ejemplares se pueden presentar en cartapacios, tanto originales como copias?

ACLARACION A CONSULTAN® 1
Si.

CONSULTA N° 2
Pagina 10, literal D, ASPECTOS ADMINISTRATIVOS, letra a) ¢los montos que seran
calificados son montos por ano o durante los anos 2008 al 2010?

ACLARACION A CONSULTA N° 2

Los montos contratados que se indiquen en el numeral 2. MONTOS CONTRATADOS
del Anexo No. 5, de las constancias o referencias de servicio, deberan clasificar en uno
de los rangos definidos (Ver pagina 53 de las Bases de Licitacion), durante los afos
2008 al 2010, lo que se debera registrar en el numeral 3. FECHAS O PERIODOS DE
EJECUCION del mencionado Anexo No. 5.

CONSULTAN°3

Pagina 10 y 11, literal D, letra b), ¢podrian aclararnos que se debe de presentar por
evidencia de trabajo realizado para encargado de cuentas, ejecutivo de cuentas y
ejecutivo de medios?

ACLARACION A CONSULTAN°3

El trabajo realizado por el encargado y ejecutivo de cuentas puede evidenciarse a
través de cartas de referencia de las empresas, organismos o instituciones en las que
haya sido designado por la agencia, para atender la cuenta de publicidad.

En el caso de Ejecutivo de medios, pueden ser notas de acuerdos 6 negociaciones que
el ejecutivo haya realizado con determinados medios para determinadas campanas, un
plan de medios propuesto y ejecutado por el ejecutivo de medios 6 carta de referencia
de medios de comunicacién que hagan constar la relacion laboral para la ejecucion de

determinada campana.
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CONSULTA N° 4 , i
Pagina 30 anexo 8 OFERTA TECNICA, PROPUESTA DE CAMPANA PARA

PROMOVER EL FINANCIAMIENTO HABITACIONAL A SALV/}\DORENOS EN EL
EXTERIOR Y NUEVOS SERVICIOS CON ORIENTACION NACIONAL E
INTERNACIONAL, ¢Cuanto tiempo previsto lanzarla?, ya que para realizar el plan de
medios es importante conocer la fecha, por la pauta internacional, ademas cuando se
habla de nuevos servicios con orientacién nacional e internacional ¢pueden detallarnos
a cuales servicios se refieren?

ACLARACION A CONSULTAN° 4

La propuesta de campana para promover el financiamiento habitacional a salvadorenos
en el exterior, seria la primera campana a ejecutar de acuerdo a la fecha de
contratacion de los servicios de agencia de publicidad, estando determinada por la
fecha establecida en la orden de inicio, emitida por el Administrador del Contrato, segun
lo establece la paginas 2, numeral 2. Plazo para la prestacion del Servicio de las Bases
de Licitacion.

Sobre los nuevos servicios que irian implicitos en dicha campana son la apertura de
ventanilla de atencion del FSV en el consulado de El Salvador en Los Angeles y la
facilidad de pagar los préstamos habitacionales a través del sitio web del FSV. Para
ampliar detalles, anexamos flyer de ventanilla de atenciéon y de pago en sitio web.
También pueden consultar en www.fsv.gob.sv, el boton de paga tu casa aqui. Y en
servicios al ciudadano informacién de créditos para salvadorefnos en el exterior.

CONSULTA N° 5 )
Pagina 46 y 47 en anexo 8, FORMULARIO DE CUADRO DE OFERTA ECONOMICA,
en el medio de radio, sa qué se refieren con duracién de las radios a utilizar? y con
respecto al periodo de cada campana, ¢dénde se debe ubicar?

ACLARACION A CONSULTAN°S

Sobre la consulta referente al cuadro de oferta econémica, se solicita definir las radios
que proponen, el nimero de cunas propuestas y la duracién de estas. En cuanto a los
periodos de cada campafna se deberan detallar en el plan de accion y calendarizacion
de campanas de acuerdo a lo requerido en el ANEXO N° 6 sobre el contenido de cada
propuesta. Vale aclarar que el cuadro de oferta econdmica es el resumen de los costos
por todo el servicio que brindara la Agencia, por lo que se recomienda revisar lo
requerido para cada propuesta en el mencionado anexo.

Sin otro particular.
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AGENCIA CENTRAL AGENCIA SANTA ANA AGENCIA SAN MIGUEL

Calle Rubén Dario # 901 Avenida Independencia Sur y Avenida Roosevelt Sur,
San Salvador 21 Calle Oriente, Plaza San Miguelito, Centro Comercial Chaparrastique,
Tels.: 2231-2000 Santa Ana. Tels.: 2430-6400 lecales 14y 15, San Miguel
Fondo Social para la Vivienda 2440-9897 y 2440-0177 Tels.: 2661-3471; 26613472 y 26616491

San Salvador, 14 de octubre de 2011

CONSULTAS Y ACLARACIONES A LA LICITACION PUBLICA N° FSV-09/2011
“SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”

Senor(es):

MAXIMA PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.

103 AV. NORTE Y CALLE ARTURO AMBROGI COLONIA ESCALON, CASA 242S.S.
2264-1300

Presente.-

En cumplimiento al Articulo 51 de la Ley de Adquisiciones y Contrataciones de la
Administracién Publica, LACAP y a lo establecido en la Licitaciéon Publica, numeral 6.
Consultas, se remiten consultas y sus respectivas aclaraciones:

CONSULTA N° 1 )
En pagina 5, numeral 7. FORMA DE PRESENTACION DE OFERTAS, SUB NUMERAL
6, ¢los ejemplares se pueden presentar en cartapacios, tanto originales como copias?

ACLARACION A CONSULTA N° 1
Si.

CONSULTA N° 2
Pagina 10, literal D, ASPECTOS ADMINISTRATIVOS, letra a) 4los montos que seran

calificados son montos por ano o durante los anos 2008 al 20107?

ACLARACION A CONSULTA N° 2

Los montos contratados que se indiquen en el numeral 2. MONTOS CONTRATADOS
del Anexo No. 5, de las constancias o referencias de servicio, deberan clasificar en uno
de los rangos definidos (Ver pagina 53 de las Bases de Licitacion), durante los anos
2008 al 2010, lo que se debera registrar en el numeral 3. FECHAS O PERIODOS DE
EJECUCION del mencionado Anexo No. 5.

CONSULTAN°3

Pagina 10 y 11, literal D, letra b), ¢podrian aclararnos que se debe de presentar por
evidencia de trabajo realizado para encargado de cuentas, ejecutivo de cuentas y
ejecutivo de medios?

ACLARACION A CONSULTA N°3

El trabajo realizado por el encargado y ejecutivo de cuentas puede evidenciarse a
través de cartas de referencia de las empresas, organismos o instituciones en las que
haya sido designado por la agencia, para atender la cuenta de publicidad.

En el caso de Ejecutivo de medios, pueden ser notas de acuerdos 6 negociaciones que
el ejecutivo haya realizado con determinados medios para determinadas campanas, un
plan de medios propuesto y ejecutado por el ejecutivo de medios 6 carta de referencia
de medios de comunicacién que hagan constar la relacién laboral para la ejecucién de
determinada campana.
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CONSULTAN° 4 , i
Pagina 30 anexo 8 OFERTA TECNICA, PROPUESTA DE CAMPANA PARA

PROMOVER EL FINANCIAMIENTO HABITACIONAL A SALVADORENOS EN EL
EXTERIOR Y NUEVOS SERVICIOS CON ORIENTACION NACIONAL E
INTERNACIONAL, ¢Cuanto tiempo previsto lanzarla?, ya que para realizar el plan de
medios es importante conocer la fecha, por la pauta internacional, ademas cuando se
habla de nuevos servicios con orientacion nacional e internacional ¢pueden detallarnos
a cuales servicios se refieren?

ACLARACION A CONSULTA N° 4

La propuesta de campana para promover el financiamiento habitacional a salvadorenos
en el exterior, seria la primera campana a ejecutar de acuerdo a la fecha de
contratacion de los servicios de agencia de publicidad, estando determinada por la
fecha establecida en la orden de inicio, emitida por el Administrador del Contrato, segun
lo establece la paginas 2, numeral 2. Plazo para la prestacion del Servicio de las Bases
de Licitacion.

Sobre los nuevos servicios que irian implicitos en dicha campana son la apertura de
ventanilla de atencién del FSV en el consulado de El Salvador en Los Angeles y la
facilidad de pagar los préstamos habitacionales a través del sitio web del FSV. Para
ampliar detalles, anexamos flyer de ventanilla de atencién y de pago en sitio web.
También pueden consultar en www.fsv.gob.sv, el boton de paga tu casa aqui. Y en
servicios al ciudadano informacién de créditos para salvadorenos en el exterior.

CONSULTA N° 5

Pagina 46 y 47 en anexo 8, FORMULARIO DE CUADRO DE OFERTA ECONOMICA,
en el medio de radio, sa qué se refieren con duracién de las radios a utilizar? y con
respecto al periodo de cada campana, ;dénde se debe ubicar?

ACLARACION A CONSULTA N°5

Sobre la consulta referente al cuadro de oferta econdmica, se solicita definir las radios
que proponen, el nimero de cunas propuestas y la duracién de estas. En cuanto a los
periodos de cada campana se deberan detallar en el plan de accién y calendarizacién
de campanas de acuerdo a lo requerido en el ANEXO N° 6 sobre el contenido de cada
propuesta. Vale aclarar que el cuadro de oferta econdmica es el resumen de los costos
por todo el servicio que brindara la Agencia, por lo que se recomienda revisar lo
requerido para cada propuesta en el mencionado anexo.

Sin otro particular.

ING. JULIO TARCICIO RIVAS GARCIA
JEFE UNIDAD DE ADQUISICIONES Y CONTRATACIONES
INSTITUCIONAL
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Fondo Social para la Vivienda

AGENCIA CENTRAL AGENCIA SANTA ANA AGEl_ﬂC]A SAN MIGUEL
Calle Rubén Darfo # 901 Avenida Independencia Sur y Avenida ROOSC‘{Cll Sur, i
San Salvador 21 Calle Oriente, Plaza San Miguelito, ~Centro Comercial Cha;‘)arrasuquc,
Tels.: 2231-2000 Santa Ana. Tels.: 2430-6400 locales 14 y 15, San Miguel
2440-9897 y 2440-0177 Tels.: 2661-3471; 2661-3472 y 26616491

San Salvador, 14 de octubre de 2011

CONSULTAS Y ACLARACIONES A LA LICITACION PUBLICA N° FSV-09/2011
“SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”

Sefior(es):

AMERICA PUBLICIDAD, S.A. DEC.V.

CALLE LOS SISIMILES Y AVENIDA B, EDIFICIO E-Z COLONIA MIRAMONTE
PONIENTE

2260-8621

Presente.-

En cumplimiento al Articulo 51 de la Ley de Adquisiciones y Contrataciones de la
Administraciéon Publica, LACAP y a lo establecido en la Licitacion Publica, numeral 6.
Consultas, se remiten consultas y sus respectivas aclaraciones:

CONSULTA N° 1 )
En pégina 5, numeral 7. FORMA DE PRESENTACION DE OFERTAS, SUB NUMERAL
6, ¢los ejemplares se pueden presentar en cartapacios, tanto originales como copias?

ACLARACION A CONSULTA N° 1
Si.

CONSULTA N° 2
Pagina 10, literal D, ASPECTOS ADMINISTRATIVOS, letra a) ¢los montos que seran
calificados son montos por ano o durante los anos 2008 al 20107?

ACLARACION A CONSULTA N° 2

Los montos contratados que se indiquen en el numeral 2. MONTOS CONTRATADOS
del Anexo No. 5, de las constancias o referencias de servicio, deberan clasificar en uno
de los rangos definidos (Ver pagina 53 de las Bases de Licitacion), durante los anos
2008 al 2010, lo que se debera registrar en el numeral 3. FECHAS O PERIODOS DE
EJECUCION del mencionado Anexo No. 5.

CONSULTA N° 3

Péagina 10 y 11, literal D, letra b), spodrian aclararnos que se debe de presentar por
evidencia de trabajo realizado para encargado de cuentas, ejecutivo de cuentas y
ejecutivo de medios?

ACLARACION A CONSULTA N° 3

El trabajo realizado por el encargado y ejecutivo de cuentas puede evidenciarse a
través de cartas de referencia de las empresas, organismos o instituciones en las que
haya sido designado por la agencia, para atender la cuenta de publicidad.

En el caso de Ejecutivo de medios, pueden ser notas de acuerdos 6 negociaciones que
el ejecutivo haya realizado con determinados medios para determinadas campanas, un
plan de medios propuesto y ejecutado por el ejecutivo de medios 6 carta de referencia
de medios de comunicacion que hagan constar la relacion laboral para la ejecucion de
determinada campana.
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CONSULTA N° 4 , .
Pagina 30 anexo 8 OFERTA TECNICA, PROPUESTA DE CAMPANA PARA

PROMOVER EL FINANCIAMIENTO HABITACIONAL A SALVADORENOS EN EL
EXTERIOR Y NUEVOS SERVICIOS CON ORIENTACION NACIONAL E
INTERNACIONAL, ¢ Cuanto tiempo previsto lanzarla?, ya que para realizar el plan de
medios es importante conocer la fecha, por la pauta internacional, ademas cuando se
habla de nuevos servicios con orientacion nacional e internacional ;pueden detallarnos
a cuales servicios se refieren?

ACLARACION A CONSULTAN° 4

La propuesta de campana para promover el financiamiento habitacional a salvadorenos
en el exterior, seria la primera campana a ejecutar de acuerdo a la fecha de
contratacién de los servicios de agencia de publicidad, estando determinada por la
fecha establecida en la orden de inicio, emitida por el Administrador del Contrato, segun
lo establece la paginas 2, numeral 2. Plazo para la prestacion del Servicio de las Bases
de Licitacion.

{ Sobre los nuevos servicios que irian implicitos en dicha campana son la apertura de
ventanilla de atencion del FSV en el consulado de El Salvador en Los Angeles y la
facilidad de pagar los préstamos habitacionales a través del sitio web del FSV. Para
ampliar detalles, anexamos flyer de ventanilla de atencidon y de pago en sitio web.
También pueden consultar en www.fsv.gob.sv, el botdn de paga tu casa aqui. Y en
servicios al ciudadano informacién de créditos para salvadorefnos en el exterior.

CONSULTA N°5 y
Péagina 46 y 47 en anexo 8, FORMULARIO DE CUADRO DE OFERTA ECONOMICA,
en el medio de radio, sa qué se refieren con duracion de las radios a utilizar? y con
respecto al periodo de cada campana, ¢ddnde se debe ubicar?

ACLARACION A CONSULTA N°5

Sobre la consulta referente al cuadro de oferta econdmica, se solicita definir las radios
que proponen, el nimero de cufas propuestas y la duracion de estas. En cuanto a los
periodos de cada campana se deberan detallar en el plan de accién y calendarizacion
de campanas de acuerdo a lo requerido en el ANEXO N° 6 sobre el contenido de cada
propuesta. Vale aclarar que el cuadro de oferta econdmica es el resumen de los costos
por todo el servicio que brindara la Agencia, por lo que se recomienda revisar lo
requerido para cada propuesta en el mencionado anexo.

Sin otro particular.
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Fondo Social para la Vivienda

e e e s
San Salvador, 03 de noviembre de 2011

Oficina y Agencia

Central:

Calle Rubén Dario

y 17 Avenida Sur

No. 455

San Salvador.

Tels.: 271-4011
231-2000
222-2022

Agencia Santa Ana:
9 Calle Poniente y
Avenida José Matias
Delgado, Centro
Comercial Gigante,
Santa Ana.
Tels.: 441-1268
441-3897

Agencia San Miguel:

v. Roosevelt Sur,
<wentro Comercial
Chaparrastique,

San Miguel.
Tels.: 661-3471
661-3472

www.fsv.gob.sv
Apartado Postal
2179

EL SALVADOR,
CENTRO AMERICA

CONSULTAS Y ACLARACIONES A LA LICITACION PUBLICA N° FSV-09/2011
“SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”
Senor(es):

5
CARLOS ROBERTO RIVAS HERNANDEZ (é > Z"’
62.10° C. Pte. 35 Av. Sur, N° 1833, Col. Flor Blanca, San Salvader-—~

2512-9953 eIy
Presente.- .M CRFATIVOS

En cumplimiento al Articulo 51 de la Ley de Adquisiciones y Contrataciones de la
Administracion Publica, LACAP y a lo establecido en la Licitacién Publica, numeral 6.
Consultas, se remiten consultas y sus respectivas aclaraciones:

CONSULTA N° 1

" En lo que respecta a las Constancias de referencias de clientes (Formato N° 5y
. Formato N° 12) que forman parte de la Propuesta Técnica, podran ser aceptadas si
éstas se emitieron el 10 de octubre 2011, considerando el cambio de fecha notificado

por el FSV para la presentacion de ofertas.

ACLARACION A CONSULTA N° 1

Las constancias o referencias originales, relacionadas con los anexos N° 5y N° 12
deberan presentarse de acuerdo a lo establecido en las Bases de Licitacion.

Es importante mencionar que dichas Bases no regulan la fecha de emisién de las
mismas.

CONSULTA N° 2
Las constancias o referencias de servicio y cartas de recomendacion del personal clave,
estan fechadas 17 y 18 de octubre, pueden presentarse con estas fechas?

ACLARACION A CONSULTAN°2

Las constancias o referencias originales, relacionadas con los anexos N° 5y N° 12
deberan presentarse de acuerdo a lo establecido en las Bases de Licitacion.

Es importante mencionar que dichas Bases no regulan la fecha de emisiéon de las
mismas.

CONSULTA N°3
Pagina 31, anexo 6, literal 2-1, hace mencidn que las campafias deberan ser

. sistematizadas de acuerdo al plan de acciones publicitarias, que se entregaré, el cual
. no hemos recibido.

ACLARACION A CONSULTAN°3
El plan de acciones publicitarias se entregara al ofertante que resulte adjudicado.

Sin otro particular.

Atentamente,

ING.
JEFE UNIDAD DE ADQUISICIONES Y CONTRATACIONES INSTITUCIONAL
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Fondo Social para la Vivienda

L aEseees—
San Salvador, 03 de noviembre de 2011

CONSULTAS Y ACLARACIONES A LA LICITACION PUBLICA N° FSV-09/2011
“SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”

Senor(es):
AMERICA PUBLICIDAD, S.A. DE C.V. I
ici ; CALLE LOS SISIMILES Y AVENIDA B, EDIFICIO E-Z COLONIAM HA@Q]‘E‘E»——~—- g \
Oof A —
cel:tl:l;;y e PONIENTE A T‘S—éLDE'c% ,1}
Calle Rubén Dario [§ 2260-8621 pUBLI ?AD L H
y 17 Avenida Sur {§ Presente.- P L{_W‘ 7
ey B [ & ]

No. 455

San Salvador.

Tels.: 271-4011
231-2000
222-2022

Agencia Santa Ana:
9 Calle Poniente y
Avenida José Matias
Delgado, Centro
Comercial Gigante,
Santa Ana.
Tels.: 441-1268
441-3897

Agencia San Miguel:

*v. Roosevelt Sur,

-entro Comercial

Chaparrastique,

San Miguel.

Tels.: 661-3471
661-3472

www.fsv.gob.sv
Apartado Postal
2179

EL SALVADOR,
CENTRO AMERICA

. Pagina 31,

mEC!
En cumplimiento al Articulo 51 de la Ley de Adquisiciones y Co
Administracién Publica, LACAP y a lo establecido en la Licitacién Publica, numeral 6.
Consultas, se remiten consultas y sus respectivas aclaraciones:

[ CONSULTA N°1

En lo que respecta a las Constancias de referencias de clientes (Formato N° 5 y
Formato N° 12) que forman parte de la Propuesta Técnica, podran ser aceptadas si
éstas se emitieron el 10 de octubre 2011, considerando el cambio de fecha notificado
por el FSV para la presentacién de ofertas.

ACLARACION A CONSULTA N° 1

Las constancias o referencias originales, relacionadas con los anexos N° 5 y N° 12
deberan presentarse de acuerdo a lo establecido en las Bases de Licitacion.

Es importante mencionar que dichas Bases no regulan la fecha de emision de las

mismas.

CONSULTAN° 2
Las constancias o referencias de servicio y cartas de recomendacion del personal clave,
estan fechadas 17 y 18 de octubre, pueden presentarse con estas fechas?

ACLARACION A CONSULTA N° 2

Las constancias o referencias originales, relacionadas con los anexos N° 5 y N° 12
deberan presentarse de acuerdo a lo establecido en las Bases de Licitacion.

Es importante mencionar que dichas Bases no regulan la fecha de emisién de las
mismas.

CONSULTAN°3

anexo 6, literal 2-1, hace menciéon que las campanas deberan ser
sistematizadas de acuerdo al plan de acciones publicitarias, que se entregara, el cual
no hemos recibido.

ACLARACION A CONSULTA N°3
El plan de acciones publicitarias se entregara al ofertante que resulte adjudicado.

Sin otro particular.

ING.~ CIA
JEFE UNIDAD DE ADQUISIs1ms xS Y CONTRATACIONES INSTITUCIONAL




Fondo Social para la Vivienda

o s s e e e e S e e
San Salvador, 03 de noviembre de 2011

CONSULTAS Y ACLARACIONES A LA LICITACION PUBLICA N° FSV-09/2011
“SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”

Senor(es):
MAXIMA PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.
. . 103 AV. NORTE Y CALLE ARTURO AMBROGI COLONIA ESCALON, CASA 242 S.S.
Oficina y Agencia 2264-1300

Central:
Calle Rubén Dario [ Eresente.:

y 17 Avenida Sur
No. 455
San Salvador.

En cumplimiento al Articulo 51 de la Ley de Adquisiciones y Contrataciones de la
Administracion Publica, LACAP y a lo establecido en la Licitacion Publica, numeral 6.

Tels.: 271-4011 Consuiltas, se remiten consultas y sus respectivas aclaraciones:
231-2000
222-2022 CONSULTA N° 1

- En lo que respecta a las Constancias de referencias de clientes (Formato N° 5 y
Formato N° 12) que forman parte de la Propuesta Técnica, podran ser aceptadas si
éstas se emitieron el 10 de octubre 2011, considerando el cambio de fecha notificado
por el FSV para la presentacion de ofertas.

Agencia San?a Ana: ACLARACION ACONSULTAN® 1
9 Calle Poniente y | a5 constancias o referencias originales, relacionadas con los anexos N° 5 y N° 12
Avenida José Matias  geheran presentarse de acuerdo a lo establecido en las Bases de Licitacion.

Delgado, Centro  g¢ importante mencionar que dichas Bases no regulan la fecha de emisién de las
Comercial Gigante,

mismas.
Santa Ana.
Tels.: 441-1268 °
441-3897 CONSULTA N° 2

Las constancias o referencias de servicio y cartas de recomendacion del personal clave,
estan fechadas 17 y 18 de octubre, pueden presentarse con estas fechas?

ACLARACION A CONSULTA N° 2

Las constancias o referencias originales, relacionadas con los anexos N° 5y N° 12
Agencia San Miguel:  deberan presentarse de acuerdo a lo establecido en las Bases de Licitacion.
“v. Roosevelt Sur, Es importante mencionar que dichas Bases no regulan la fecha de emision de las
~entro Comercial mismas.

Chaparrastique,

San Miguel. CONSULTA N° 3
Tels.: 661-3471 Pagina 31, anexo 6, literal 2-1, hace mencién que las campanas deberan ser
661-3472 . sistematizadas de acuerdo al plan de acciones publicitarias, que se entregara, el cual

'\ no hemos recibido.

ACLARACION A CONSULTA N° 3
El plan de acciones publicitarias se entregara al ofertante que resulte adjudicado.

www.fsv.gob.sv Sin otro particular.
Apartado Postal

2179
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Fondo Social para la Vivienda
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San Salvador, 03 de noviembre de 2011

CONSULTAS Y ACLARACIONES A LA LICITACION PUBLICA N° FSV-09/2011
“SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”

Senor(es):
O&R MARKETING COMMUNICATIONS, S.A. DE C.V.
ot . [l 87 AVENIDA NORTE Y CALLE EL MIRADOR, EDIFICIO TORRE FUTURA, NIVEL 15,
fcinay Agencia § | OCAL # 3 SAN SALVADOR

Central:
Calle Rubén Dario 2209-0909

y 17 Avenida Sur [§ Presente.-
No. 455

San Salvador. En cumplimiento al Articulo 51 de la Ley de Adquisiciones y Contrataciones de la

Tels.: 271-4011 Administracion Publica, LACAP y a lo establecido en la Licitacion Publica, numeral 6.
231-2000 Consultas, se remiten consultas y sus respectivas aclaraciones:
222-2022

i CONSULTA N° 1
En lo que respecta a las Constancias de referencias de clientes (Formato N° 5 vy
Formato N° 12) que forman parte de la Propuesta Técnica, podran ser aceptadas si
éstas se emitieron el 10 de octubre 2011, considerando el cambio de fecha notificado

. por el FSV para la presentacion de ofertas.
Agencia Santa Ana:

9 Calle Poniente y ~ ACLARACION A CONSULTA N° 1
'S‘gg'gi;o":‘échgit{f; Las constancias o referencias originales, relacionadas con los anexos N° 5 y N° 12
Comerci a'I Gigaits debgran presentarse _de acuerdo a lo establecido en las Bases de Llcnacuon._ By

' Es importante mencionar que dichas Bases no regulan la fecha de emision de las

Santa Ana. .
Tels.: 441-1268 AL
SR CONSULTA N° 2
Las constancias o referencias de servicio y cartas de recomendacion del personal clave,
estan fechadas 17 y 18 de octubre, pueden presentarse con estas fechas?
ACLARACION A CONSULTA N° 2
Agencia San Miguel: Las constancias o referencias originales, relacionadas con los anexos N° 5y N° 12
*v. Roosevelt Sur, deberan presentarse de acuerdo a lo establecido en las Bases de Licitacion.
—entro Comercial Es importante mencionar que dichas Bases no regulan la fecha de emisiéon de las
Chaparrastique, mismas.
San Miguel.
Tels.: 661-3471 CONSULTAN°3
661-3472 ' Pagina 31, anexo 6, literal 2-1, hace mencion que las campafas deberan ser

| sistematizadas de acuerdo al plan de acciones publicitarias, que se entregara, el cual
no hemos recibido.

ACLARACION A CONSULTA N° 3
El plan de acciones publicitarias se entregara al ofertante que resulte adjudicado.

www.fsv.gob.sv

Apartado Postal Sin otro particular.
2179
; 1A
EL SALVADOR, Y CONTRATACIONES INSTITUCIONAL
CENTRO AMERICA



Oficina y Agencia

Central:

Calle Rubén Dario

y 17 Avenida Sur

No. 455

San Salvador.

Tels.: 271-4011
231-2000
222-2022

Agencia Santa Ana:
9 Calle Poniente y
Avenida José Matias
Delgado, Centro
Comercial Gigante,
Santa Ana.
Tels.: 441-1268
441-3897

Agencia San Miguel:
Av. Roosevelt Sur,
entro Comercial
Chaparrastique,
San Miguel.
Tels.: 661-3471
661-3472

www.fsv.gob.sv
Apartado Postal
2179

EL SALVADOR,
CENTRO AMERICA

Fondo Social para la Vivienda

San Salvador, 03 de noviembre de 2011

CONSULTAS Y ACLARACIONES A LA LICITACION PUBLICA N° FSV-09/2011
“SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”

Senor(es):

OBERMET, S.A. DEC.V.

URB. MAQUILISHUT N°5215 COL. SAN BENITO, SAN SALVADOR
2263-4999

Presente.-

En cumplimiento al Articulo 51 de la Ley de Adquisiciones y Contrataciones de la
Administraciéon Publica, LACAP y a lo establecido en la Licitaciéon Publica, numeral 6.
Consultas, se remiten consultas y sus respectivas aclaraciones:

5 CONSULTAN°1
- En lo que respecta a las Constancias de referencias de clientes (Formato N° 5 y

Formato N° 12) que forman parte de la Propuesta Técnica, podran ser aceptadas si
éstas se emitieron el 10 de octubre 2011, considerando el cambio de fecha notificado
por el FSV para la presentacion de ofertas.

ACLARACION A CONSULTAN° 1

Las constancias o referencias originales, relacionadas con los anexos N° 5 y N° 12
deberan presentarse de acuerdo a lo establecido en las Bases de Licitacion.

Es importante mencionar que dichas Bases no regulan la fecha de emisién de las
mismas.

CONSULTA N° 2
Las constancias o referencias de servicio y cartas de recomendacién del personal clave,
estan fechadas 17 y 18 de octubre, pueden presentarse con estas fechas?

ACLARACION A CONSULTA N° 2

Las constancias o referencias originales, relacionadas con los anexos N° 5 y N° 12
deberan presentarse de acuerdo a lo establecido en las Bases de Licitacion.

Es importante mencionar que dichas Bases no regulan la fecha de emisién de las
mismas.

CONSULTA N° 3

Pagina 31, anexo 6, literal 2-1, hace mencién que las campanas deberan ser
.| sistematizadas de acuerdo al plan de acciones publicitarias, que se entregara, el cual

no hemos recibido.

ACLARACION A CONSULTAN°3
El plan de acciones publicitarias se entregara al ofertante que resulte adjudicado.

Sin otro particular.

ING. JU ) i SIA .
JEFE UNIDAD DE ADQUISI 1 .S Y CONTRATACIONES INSTITUCIONAL
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Oficina y Agencia

Central:

Calle Rubén Dario

y 17 Avenida Sur

No. 455

San Salvador.

Tels.: 271-4011
231-2000
222-2022

Agencia Santa Ana:
9 Calle Poniente y
Avenida José Matias
Delgado, Centro
Comercial Gigante,
Santa Ana.
Tels.: 441-1268
441-3897

Agencia San Miguel:

~“v. Roosevelt Sur,

-entro Comercial

Chaparrastique,

San Miguel.

Tels.: 661-3471
661-3472

www.fsv.gob.sv
Apartado Postal
2179

EL SALVADOR,
CENTRO AMERICA

Fondo Social para la Vivienda

San Salvador, 03 Ge noviembre de 2011

CONSULTAS Y ACLARACIONES A LA LICITACION PUBLICA N° FSV-09/2011
“SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”

Senor(es):

LEMUSIMUN PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.

BOULEVARD ORDEN DE MALTA N° 5 URB. SANTA ELENA, ANT. CUSCATLAN
2233-5000

Presente.-

En cumplimiento al Articulo 51 de la Ley de Adquisiciones y Contrataciones de la
Administracion Publica, LACAP y a lo establecido en la Licitacion Publica, numeral 6.
Consultas, se remiten consultas y sus respectivas aclaraciones:

CONSULTA N° 1

" En lo que respecta a las Constancias de referencias de clientes (Formato N° 5 y

Formato N° 12) que forman parte de la Propuesta Técnica, podran ser aceptadas si
éstas se emitieron el 10 de octubre 2011, considerando el cambio de fecha notificado
por el FSV para la presentacion de ofertas.

ACLARACION A CONSULTAN° 1

Las constancias o referencias originales, relacionadas con los anexos N° 5y N° 12
deberan presentarse de acuerdo a lo establecido en las Bases de Licitacion.

Es importante mencionar que dichas Bases no regulan la fecha de emision de las
mismas.

CONSULTA N° 2
Las constancias o referencias de servicio y cartas de recomendacion del personal clave,
estan fechadas 17 y 18 de octubre, pueden presentarse con estas fechas?

ACLARACION A CONSULTA N° 2

Las constancias o referencias originales, relacionadas con los anexos N° 5 y N° 12
deberan presentarse de acuerdo a lo establecido en las Bases de Licitacion.

Es importante mencionar que dichas Bases no regulan la fecha de emisién de las
mismas.

CONSULTAN° 3
Pagina 31, anexo 6, literal 2-1, hace mencién que las campanas deberan ser
sistematizadas de acuerdo al plan de acciones publicitarias, que se entregara, el cual

- no hemos recibido.

ACLARACION A CONSULTA N°3
El plan de acciones publicitarias se entregara al ofertante que resulte adjudicado.

Sin otro particular.

Atentamente,
7/ =9

ASGARCIA
JEFE UNIDAD DE ADQUISICIOMES Y CONTRATACIONES INSTITUCIONAL
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Version Publica, en virtud de contener Datos Personales de
un tercero, de conformidad al Art. 24 lit. c) LAIP.

N

Foado Socla) para lu Viviends

Gerencia General
Unidad de Adquisiciones y
Contrataciones Institucional

Recepcion de ofertas

FORMA DE CONTRATACION: LICITACION PUBLICA FSV-09/2011

NOMBRE DEL PROCESO: SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD

PARA EL FSV
FECHA DE RECEPCION: 11 DE NOVIEMBRE DE 2011
Nombre y No. de No. d
N° Nombre del ofertante documento de Hora ot; e Firma
identificacion SODERS |
Geronan Qang 1D
' [\;lax.‘ma p-\_\, b\lL'\dad Moien o Muf\.l\o q:poam \
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C.v. Dwt
Aa Silvia \ ]
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ACTA DE APERTURA DE OFERTAS DE LICITACION PUBLICA N° FSV-09/2011 "SERVICIOS DE

AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”

En la Sala de Reuniones Ndmero tres del Area Corporativa del Fondo Social para la Vivienda, FSV, a las
nueve horas y treinta y un minutos del dia once de noviembre de dos mil once. Reunidos: Licda. Susana
Guadalupe Vasquez Méndez, Jefe en Funciones de Unidad de Comunicaciones y Publicidad; Licda.
Mercedes Elizabeth Orellana Argueta, Técnico UACI, delegada por el Jefe de la Unidad de Adquisiciones y
Contrataciones Institucional, UACI y Licda. Clery Xiomara Ortiz, Técnico Especialista Juridico UACI, como
Asesora legal de la formalidad del proceso, todos del FSV, y los ofertantes abajo detallados; para llevar a
cabo la recepcidon y apertura de las ofertas presentadas en la Licitacion Publica N° FSV-09/2011
"SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”, se procedidé a ello, obteniéndose como

resultado:

OFERTANTE No. 1: MAXIMA PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.

MONTO DE LA GARANTIA: $ 17,176.00

.GARANTIA DE MANTENIMIENTO DE OFERTA: CHARTIS SEGUROS, EL SALVADOR, S.A.

Plan de Medios

TOTAL GENERAL BE OFERTA ECONOMICA i $498,964.14

Precios incluyen IVA

OFERTANTE No. 2: OBERMET, S.A. DE C.V.

GARANTIA DE MANTENIMIENTO DE OFERTA: SEGUROS DEL PACIFICO, S.A.
MONTO DE LA GARANTIA: $ 17,176.00

Plan de Medios

TOTAL GENERAL DE OFERTA ECONOMICA l $ 449,999.40

Precios incluyen IVA

OFERTANTE No.3: 0 & RMC, S.A. DEC.V.

GARANTIA DE MANTENIMIENTO DE OFERTA: BANCO HSBC SALVADORENO, S.A.
MONTO DE LA GARANTIA: $ 17,176.00

Plan de Medios

TOTAL $ 320,000

Cifras incluyen IVA

Notas:

1. Las Sociedades Obermet, S.A. de C.V. y O&R MC, S.A. de C.V. presentaron Estados Financieros

Originales.

Y no habiendo mas que hacer constar, se levanta la presente a las diez horas con veinte minutos del dia

once de noviembre de dos mil once. Y para constancia firmamos:
é /

EJECUTIVOS DEL FSV: OFERTANTES:

LICDA. SUSANA GUADALUPE VASQUEZ MENDEZ
JEFE EN FUNCIONES DE UNIDAD DE COMUNICACIONES Y
PUBLICIDAD

1411
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ACTA DE EVALUACION Y RECOMENDACION DE LA LICITACION PUBLICA N° FSV-09/2011
"SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”.

En la Sala de reuniones numero tres del Area Corporativa del Fondo Social para la Vivienda, a las dieciséis
horas del dia diez de enero de dos mil doce, reunidos: Licda. Susana Guadalupe Vasquez Méndez, Jefe en
Funciones de Unidad de Comunicaciones y Publicidad, como solicitante del Servicio; Licda. Teresa
Margarita Bojorquez Hernandez, Coordinadora de Publicidad, como experta en la materia de que se trata la
contratacion; Lic. Noé Benjamin Martinez Larin, Asistente de Gerencia, como Analista Financiero y Licda.
Mercedes Elizabeth Orellana Argueta, Técnico de la Unidad de Adquisiciones y Contrataciones Institucional,
integrantes de la Comision de Evaluacion de Ofertas y Licda. Clery Xiomara Ortiz, Técnico Especialista
Juridico UACI, en Calidad de Asesora Legal de la formalidad del proceso, para llevar a cabo la evaluacion
de las ofertas presentadas en la Licitacion Publica N° FSV-09/2011 "SERVICIOS DE AGENCIA DE
PUBLICIDAD PARA EL FSV”.

El anuncio para la adquisicion de la Base de la Licitacion Publica, se publicé en el sitio electronico
www.comprasal.gob.sv, en La Prensa Grafica y El Diario de Hoy, el dia veintiocho de septiembre de dos mil
once, estableciendo para su descarga y obtencion de las Bases de la Licitacion Publica los dias veintinueve
y treinta de septiembre de dos mil once y tres de octubre de dos mil once. Retirando Bases directamente
en la UACI las sociedades: Obermet, S.A. de C.V.; Lemusimun Publicidad, S.A. de C.V.; Maxima
Publicidad, S.A. de C.V.; O&R Marketing Communications, S.A. de C.V. y América Publicidad, S.A. de C.V.
Descargando Bases directamente del sitio electrénico www.comprasal.gob.sv la persona Carlos
Roberto Rivas Hernandez. Presentando Ofertas el dia once de noviembre de dos mil once, los ofertantes
siguientes: 1) Maxima Publicidad, S.A. de C.V.; 2) Obermet, S.A. de C.V. y 3) O&R Marketing
Communications, S.A. de C.V.

La Comision de Evaluacion de Ofertas, verificd las Garantias de Mantenimiento de Ofertas presentadas por
cada uno de los ofertantes, corroborando que los tres ofertantes presentaron las Garantias de acuerdo a lo
establecido en las Bases de Licitacion, siendo los siguientes: Maxima Publicidad, S.A. de C.V.; Obermet,
S.A. de C.V. y O&R Marketing Communications, S.A. de C.V.; ya que los montos y vigencias estan
conforme a lo establecido en las Bases de Licitacion.

La Comisién de Evaluacion de Ofertas, con base al Romano || REQUERIMIENTOS, Numeral 23. Aspectos
Subsanables y No Subsanables de las Bases de la Licitacion, procedio a realizar algunas acciones
tendientes a subsanar diferentes aspectos en las ofertas presentadas; en ese sentido, ACORDO: conceder
un plazo de hasta tres (3) dias habiles contados a partir del dia siguiente a la notificacion en dos
oportunidades, segun consta en las dos ACTAS DE REUNION PREVIA A LA RECOMENDACION DEL
PROCESO DE LICITACION PUBLICA No. FSV-09/2011 “SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD
PARA EL FSV”, que forma parte del expediente.

Segun consta en actas de subsanacion, que forman parte del expediente de la Licitacion, las siguientes
sociedades: 1) Maxima Publicidad, S.A. de C.V.; 2) Obermet, S.A. de CV. y 3) O&R Marketing
Communications, S.A. de C.V., procedieron a subsanar de conformidad a lo solicitado, en el tiempo
requerido.

La Comisién de Evaluacion de Ofertas, concluida la fase de subsanacién procedié a analizar y evaluar las
ofertas en su Capacidad Financiera de acuerdo a lo regulado en la pagina 15 de las Bases de Licitacion,
que establece: “Notas: 1) En la evaluaciéon de la Capacidad Financiera se debera alcanzar la ponderacién
minima en cada uno de los sub-items, equivalente a 5 puntos para considerar elegible dicha oferta y
continuar con la evaluacion técnica.”, de las ofertas presentadas por: 1) Maxima Publicidad, S.A. de C.V.; 2)
Obermet, S.A. de C.V. y 3) O&R Marketing Communications, S.A. de C.V.; obteniéndose los resultados

siguientes: F, ] 4 6cC

=
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OFERTANTES CAPACIDAD FINANCIERA
(10.00%)
MAXIMA PUBLICIDAD, S.A. DE C.V. 8.05%
OBERMET, S.A. DE C.V. =
O&R MARKETING COMMUNICATIONS, S.A. DE C.V. 7.50% |

La Comision de Evaluacion de Ofertas, concluida la evaluacidon en su Capacidad Financiera de las ofertas
procedio a realizar la evaluacion en sus Aspectos Técnicos de acuerdo a lo establecido en el anexo N° 11
(paginas 51-59) de las bases de Licitacion, de las siguientes ofertas: 1) Maxima Publicidad, S.A. de C.V.; 2)
Obermet, S.A. de C.V. y 3) O&R Marketing Communications, S.A. de C.V.; obteniéndose los comentarios y
resultados siguientes:

1. MAXIMA PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.

Ponderacion MAXIMA

CUADRO DE EVALUACION: e Nerloeew.

A. Experiencia de la Agencia de Publicidad 10.00 10.00

B. Personal especializado que sera designado para ejecutar el

servicio de Publicidad, estructura administrativa y alianzas 10.00 9.50

internacionales.

C. Plan de medios de Comunicacion 16.00 10.00

D. Catalogo de Inversion. 10.00 10.00

E. Presentacion de referencia de Campana publicitaria ejecutada 12.00 12.00

F. Presentacion de propuestas de Campanas para el FSV 22.00 9.00
Total 80.00 60.50

Cumple de forma completa lo requerido en cuanto los factores, A, D y E, referentes a la experiencia de la
Agencia de Publicidad, el Catalogo de Inversion y Presentacion de Referencia de Campana Publicitaria
ejecutada, respectivamente. Maxima ponderacién alcanzable.

Sobre el factor B. Presenta amplia y detallada informacion sobre la cantidad y calidad del personal que la

agencia destinara para la ejecucion del servicio objeto de esta licitacion, tal como se solicita en el literal b,
de los Aspectos Administrativos; no obstante, en lo referente a la ejecutiva de cuenta (Astrid Adilia Moreno
de Rivera), el tiempo de experiencia es de 9 anos, cuyo puntaje de acuerdo a los Lineamientos para
evaluaciéon de Oferta Técnica cuadro B.1 es de 1.5 puntos, al entrar en el rango de “Mayor de 3 anos y
hasta 9 anos de experiencia”. En este literal alcanza 9.5 puntos

s Mayor de 3 y hasta Maxima
De 1 a 3 anos de =
X : 9 anos de Mayor a 9 anos de s .
B.1 ESPECIALISTA experiencia(1 Experiehalai: expBFEnEIaIZpuMos) Publicidad
puntos) puntos) S.AdeC.V.
Encargado de cuenta 2
Ejecutivo de cuenta 1.5
Ejecutivo de medios 2
Director Creativo 2

Presentacion de informacion sobre Estructura Administrativa.
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Maxima

CONCEPTO PUNTAJE Publicidad
S.AdeC.V
Posee alianzas internacionales con Agencias de Publicidad 1 1
No posee alianzas internacionales con Agencias de Publicidad 0.50

Factor C: Plan de Medios de Comunicacion

De acuerdo a lo requerido en los aspectos administrativos, literal d) el plan de medios debe ser congruente
con el objetivo de las campanas. El objetivo de la campana que detallan en la propuesta de campana
pagina 290, “Dar a conocer la posibilidad que tienen los salvadorefos que viven en el exterior de acceder al
financiamiento del FSV” no es congruente con el plan de medios que presenta en su oferta en el literal
d.d.2, porque solo incluyen 2 medios impresos en Estados Unidos con solo 7 pautas, 3 publicaciones en 2
revistas y 3 banners web.

Con este alcance de medios que presentan no existiria el impacto necesario para la difusién del mensaje
que se propone trasladar a los salvadorenos que residen en el exterior (publico meta), tal como se sefala en
el literal G) Necesidades de Comunicacion del FSV, pagina 44 de las bases de licitacion, que detalla la
necesidad de “relanzar un nuevo concepto de servicio y beneficio a los salvadorefos en el exterior”.

Los medios propuestos, orientados al publico de salvadorefos en Estados Unidos (2 periddicos, uno en
Washington y uno en Los Angeles, asi como las revistas Explorer Abordo y Centro Deportivo, y dos de las
paginas web que proponen) no cumplen con los criterios para el alcance necesario, de acuerdo a lo
solicitado. De igual manera, no se propone el uso de medios como la radio y television ni programas locales
con transmisidén en ciudades en las que radican salvadorenos en el exterior, con audiencia cautivas de
compatriotas.

Los lineamientos para evaluacion de las ofertas, factor C, cuadro C1. Detallan que si la propuesta de medios
esta “en congruencia con el publico meta de cada campana”’ obtiene una evaluacién de 10, pero si
alguna de las campanas solicitadas, “Propone utilizacion de medios masivos genéricos y solo de caracter
nacional”, obtiene un puntaje de 5.

En referencia al plan de medios que presenta la sociedad en su oferta en el literal d.d.1, al relacionarlo con
el anexo 7 de las bases de licitacion, pagina 42, se detalla el listado de proyectos del sector publico que se
promoveran dentro del Programa Casa para Todos: Nuevo Belén, Procavia, Santa Lucia, Los Manantiales,
cuya ubicacién no es en San Salvador, por lo que el publico objetivo esta principalmente en el interior del
pais. No obstante, el Plan de medios que presenta la sociedad para la Campana de Vivienda Nueva
construida por FONAVIPO, propone principalmente medios masivos y solo 2 televisoras locales y 4 radios
departamentales.

Por lo tanto, la Sociedad Maxima Publicidad S.A. de C.V. obtiene 5 puntos en este factor.

En cuanto al Factor C.2, el plan de medios contempla acciones de comunicacién directa, pero no detalla
los elementos innovadores de activacion como se requiere “dentro de los planes de medios, por cada
campana solicitada”. Ademas, no se han considerado en el plan de medios general detallado en la oferta
econémica de las campanas. Los graficos de distribucion de medios, sefalan un 1% al Accién Marketing,
pero no especifican en los cuadros de detalle en qué consisten, ni su frecuencia, duracion y monto de
inversion, por lo que logra el puntaje minimo de 5 puntos en este factor. En cuanto al Publicity, requerido, si
presenta amplio detalle de las acciones y el apoyo que se brindaria en este aspecto, llegando en este factor
a 10 de los 16 puntos ponderados.
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Maxima

CONCEPTO PUNTAJE Publicidad

S.AdeC.V

Propone utilizaciéon del Medios masivo y alternos nacionales, locales
6 internacionales en congruencia con el publico meta de cada
campana (prensa escrita, medios televisivos, medios radiofénico y
asi como medios alternos.), por cada campana solicitada.

10

Propone utilizacion de Medios masivos genéricos y solo de caracter
nacional (prensa escrita, medios televisivos, medios radiofonicos y 5 5
asi como medios alternos), en alguna de las campanas solicitadas.

Maxima
CONCEPTO PUNTAJE Publicidad
S.Ade C.V
Propone acciones de comunicacion directa (flyers, volanteo,
activaciones, mupis, vallas, centros comerciales) y elementos 6
innovadores de activacion, dentro de los planes de medios, por
cada campana solicitada.
Plan de medios con espacios noticiosos, de opinion o comerciales
gestionados de forma gratuita a partir de la inversion a realizar 5 5

Publicit

Factor F: Presentacion de propuesta de campana para el FSV

Maxima Publicidad, S.A. de C.V. presenta propuestas de campana de acuerdo a lo requerido, con
su objetivo, plan de accidén y calendarizacion, descripcion de estrategia y tacticas y los respectivos
bocetos para prensa, guién, story board y version web. No obstante de acuerdo a los lineamientos
de evaluacion, las propuestas de campanas deberan ser congruentes con lo establecido en los
anexos N°6 y 7 de las bases de licitacion.

En los lineamientos de evaluaciéon (pag. 58) se detalla que: “La presentacion del factor F.1 debe
ser congruente con lo establecido con los anexos 6 y 7”. Y “Para ponderar lo relacionado a
los bocetos, el ofertante debera presentar bocetos por cada campana y estos deberan ser
congruentes con el objetivo de campana, reflejar el objetivo del publico meta y lo
especificado por cada campana de acuerdo a los anexos 6 y 7 de las bases de licitacion”.

No obstante, los bocetos para la campana de Vivienda Nueva, no son congruentes con lo

especificado en el anexo 7 paginas 43 y 44 de las bases de licitacion.

1) Literal F. Objetivos Publicitarios del FSV: “posicionamiento de las nuevas condiciones de
financiamiento para compra de vivienda nueva en el marco de casa para todos, junto con la
promocién de los proyectos de vivienda nueva con calificacion financiera del FSV”. Los bocetos
de la campana para la promocién de las mejoras de condiciones para la adquisicion de vivienda
nueva, posicionan en realce, los montos de financiamiento dentro del programa, en lugar de
destacar lo de mayor importancia que son las tasas de interés para este programa y las cuotas
bajas.

Lo contenido en los bocetos afectarian a los objetivos alcanzados con la campana del
FSV en el 2010, en el que se posicion6 el monto maximo de financiamiento del FSV de hasta
$75,000.00 y generarian confusion en la poblacién o denotarian un retroceso, lo que no es
congruente con el objetivo que se detallé de posicionar las nuevas condiciones de
financiamiento, (tasa mas baja y cuotas mas bajas) y que no se dejarian de lado los demas
proyectos de vivienda nueva que cuentan con calificacion financiera del FSV (los de arriba de
$28,500.00).
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Las propuestas de la campafna de vivienda nueva demuestran una confusién en cuanto a lo
detallado en el anexo 7, del Brief, en las paginas 40 y 41 de las bases, en donde se especifica
que dentro del Programa Casa para Todos, los montos de financiamiento para proyectos de
FONAVIPO vy proyectos privados es de hasta $28,500.00, sin embargo, la Sociedad Maxima
Publicidad, S.A de C.V. segmenta el financiamiento de hasta $20,000.00 para proyectos de
FONAVIPO y hasta $28,500.00 para proyectos privados, causando mayor confusién en cuanto
a los montos de financiamiento y condiciones que el FSV ofrece para este Programa.

2) Literal G: Necesidades de Comunicacion del FSV: “relanzar un nuevo concepto de servicio
en beneficio a los salvadorefios en el exterior, a través del proyecto de brockers que se
impulsara en los principales estados de Estados Unidos a fin de facilitar la orientacién y el
tramite de los créditos desde el exterior’. Los bocetos de la campana para salvadorenos en el
exterior se quedan con el mismo mensaje posicionado en la campana de 2010, anunciando las
posibilidades de comprar casa en El Salvador, con financiamientos de hasta $75,000.00,
cuando lo requerido para esta nueva campana es anunciar el acercamiento a los salvadorefios
en el exterior y la posibilidad de tramitar sus créditos desde donde estan (exterior) ese mensaje
principal queda relegado, a dos parrafos al pie de los bocetos, dos tomas en el spot. Y no es lo
medular de la campana propuesta.

3) ANEXO 6, Pagina 32 de las bases: Se especifica claramente en los numerales 6, literal a) y 8
literal b) de las notas: “Posicionar y promover la imagen de la institucion y sus objetivos
logrando mayor acercamiento con los usuarios finales y evitando su confusion con otras
entidades relacionadas al tema de vivienda...”, tal como se detalla también en el anexo 7,
pagina 39 de las bases, ya que ha sido un problema para la Institucién su confusiéon con
instituciones como FONAVIPO, que si bien se relacionan en el rubro de vivienda, son dos
conceptos de financiamiento diferentes y se detalld que es algo que se necesita evitar. No
obstante, los bocetos para vivienda nueva construida por el Estado, rinen con lo solicitado, ya
que colocan en posicién principal (a la derecha punto de atencién visual principal) el logo de
FONAVIPO vy relega el logo del FSV al angulo inferior izquierdo, que es el punto muerto en
referencia a la ubicacion visual en el espacio.

4) Ambos aspectos se refuerzan en la pagina 45 de las referidas bases: Literal G: Necesidades
de Comunicacion del FSV: “...debe considerarse la proyeccion de la nueva imagen
institucional, eliminando percepciones equivocadas sobre el quehacer del FSV, de que
vende casas y/o asociarlo con otras empresas, asi como eliminar conceptos erréneos como que
el FSV solo financia proyectos populares, ya que el Fondo Social ha aumentado sus montos de
financiamiento hasta $75 mil délares...".

Debido a esto, el puntaje para Bocetos para prensa, guiones para radio, story board para TV
y web, no logra los 4 puntos requeridos, por lo tanto no alcanza el puntaje minimo de 13, por
lo que no se continuara evaluando, tal como se detalla en los lineamientos de evaluacion de
la oferta técnica, factor F.1, pagina 58 de las Bases de Licitacion.

Maxima
CONCEPTO DE PROPUESA DE CAMPANA PUNTAJE Publicidad S.A
de C.V
Objetivo de Campana 2 2
Plan de accion y calendarizacion de campanas, de acuerdo a lo 4 4
requerido.
Descripcion de la Estrategia y tacticas 3 3
Bocetos para Prensa, Guiones para Radio y Story board para TV, web. 4
ma’“@' GRS o] U e e RS WS i~ A ag e e 9

Debido a lo anterior la Sociedad Maxlma Publncudad S.A. de C.V. alcanza un porcentaje de calificacion
de 60.50% en la oferta técnica, sin embargo, no se continuara evaluando al no obtener los 13 puntos
minimos requeridos en el Factor F.1, pagina 58 de las bases, que establece: “Para el cuadro F.1 el puntaje
minimo es de 13 (TRECE), de lo contrario se le asignara 0 (cero) puntos, y no se continuara evaluando.”.
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2. O & RMARKETING COMMUNICATIONS, S.A. DE C.V.

Ponderacion | O&R MARKETING
maxima a COMUNICATIONS

CUADRO DE EVALUACION: obtener S.A.DE C.V.

A. Experiencia de la Agencia de Publicidad 10.00 10.00

B. Personal especializado que sera designado para ejecutar el

servicio de Publicidad, estructura administrativa y alianzas 10.00 1.50

internacionales.

C. Plan de medios de Comunicacion 16.00 11.00

D. Catalogo de Inversion. 10.00 0.00

Sjé CE::s:ntamon de referencia de Campana publicitaria 12.00 6.00

F. Presentacidon de propuestas de Campanas para el FSV 22.00 9.00
Total 80 37.50

FACTOR A: EXPERIENCIA DE LA AGENCIA DE PUBLICIDAD (10 PUNTOS): alcanza la mayor
ponderacion logrando obtener los 10 puntos como maximo.

FACTOR B.1: PERSONAL ESPECIALIZADO QUE SERA DESIGNADO PARA EJECUTAR EL SERVICIO
DE PUBLICIDAD, ESTRUCTURA ADMINISTRATIVA Y ALIANZAS INTERNACIONALES (10 PUNTOS).

La Sociedad O&R Marketing Comunications S.A de C.V., cumple con tres de los numerales especificados
en los lineamientos de evaluacion, pagina 54 y 55, no obstante la sociedad no evidencia el trabajo
realizado, tal como se solicita en el factor B) “...la acreditacion de este personal especializado o idoneo se
hara por medio de la presentacion de hojas de vida correspondientes, que contendran como minimo la
siguiente informacion: ... (4) evidencia del trabajo realizado” de la pagina 55 de las bases de licitacion.

Entre las respuestas a las consultas realizadas por los ofertantes, que se remitieron a todos los
participantes, se detallaba en la aclaracion a la consulta Numero 3, el tipo de evidencia del trabajo realizado
que las sociedades podian presentar: “El trabajo realizado por el encargado y ejecutivo de cuentas puede
evidenciarse a través de cartas de referencia de las empresas, organismos o instituciones en las que haya
sido designado por la agencia, para atender la cuenta de publicidad. En el caso de Ejecutivo de medios,
pueden ser notas de acuerdos é negociaciones que el ejecutivo haya realizado con determinados medios
para determinadas campanas, un plan de medios propuesto y ejecutado por el ejecutivo de medios 6 carta
de referencia de medios de comunicacion que hagan constar la relacion laboral para la ejecucion de
determinada campana”. No obstante, la Sociedad O&R Marketing Comunications S.A. de C.V. no presenta
lo requerido, por lo que no se le evalua en este Factor.

Mayor de 3 y hasta
9 anos de Mayor a 9 anos de
experiencia(1.5 experiencia(2 puntos)
puntos)

De 1 a 3 anos de
B.1 ESPECIALISTA experiencia(1

O&R MARKETING
COMUNICATIONS

puntos) S.A. DE C.v.

Encargado de cuenta -

Ejecutivo de cuenta

Ejecutivo de medios

Director Creativo

»
j - ol

Con respecto al factor B.2 presenta informacion sobre estructura administrativa por lo que obtiene 1 punto.
En cuanto al factor B.3 es necesario seialar que de acuerdo al literal f) de los Aspectos Administrativos,
Pag. 11 de las bases, la agencia debia presentar carta expresando si posee 0 no alianza con agencias
internacionales y, si las posee, detallar pruebas de ello. No obstante, la Sociedad O & R Marketing
Comunications S.A de C.V. presentd una carta firmada por su representante legal y no por la entidad

A,
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regional que dé fe o garantice que si tienen alianzas con agencias internacionales; al no detallar pruebas
sobre alianzas en este factor, se le asigné 0.50 de puntaje.

O&R MARKETING
CONCEPTO PUNTAJE COMUNICATIONS

S.A. DEC.V.

Presentacion de informacion sobre Estructura Administrativa.
O&R MARKETING

CONCEPTO PUNTAJE COMUNICATIONS
S.A. DEC.V.
Posee alianzas internacionales con Agencias de Publicidad 1
No posee alianzas internacionales con Agencias de Publicidad 0.50 0.50
TOTALL e, R A T P AT Wit ) e : et s hen

En este factdr Ial Sociedad O-&R Marketing Comﬁnicatio_ns, S.A. de C.V.; obtiene 1.50 puntos.

FACTOR C: PLAN DE MEDIOS DE COMUNICACION (16 PUNTOS)

Se ha evaluado que la ndmina de medios de comunicacién (mix de medios) que utilizara la Sociedad O & R
Marketing Comunications S.A. de C.V. no tendra la efectividad esperada de acuerdo a los objetivos de
campana requeridos en los aspectos administrativos, literal d), Pag. 11 de las bases de licitacion, ya que
proponen la utilizacion de pocas radios y pocos anuncios en periddicos con una medida poco visible y que
no estan acordes al target de las campanas a desarrollar, por lo que el nivel de recordacién que éstas
tendrian seria muy bajo, especificamente en el caso de la campana de vivienda nueva. En general, la
propuesta de inversion de este ofertante causa confusién al compararla con los planes de campanas
propuestos, ya que no quedan claros los medios y los montos que el ofertante invertira finalmente por cada
campana, de acuerdo al anexo 8 de las citadas bases.

Siempre en referencia a la Campana para promover la vivienda nueva, los medios alternativos (OOH) que
proponen es reducido hay bajo nimero de traseras de buses y gigantografias, que son mas efectivas para
el publico meta.

En cuanto al objetivo de la campana para promover el financiamiento habitacional a salvadorenos en el
exterior, con orientacion nacional e internacional, si bien proponen en radio el patrocinio para algunos
programas con audiencia en el exterior, hacen uso de muy pocos medios en su plan: un solo periodico
digital y el periddico de Los Angeles Dia a Dia, en donde solo proponen 8 anuncios para toda la campana,
lo cual no cumple el objetivo en lo relacionado a utilizacion de medios en el exterior, tampoco proponen la
utilizaciéon de medios locales en television en Santa Ana y San Miguel, ni programas con transmision en
televisoras de Estados Unidos, como se senala en el literal C) Alcance demografico, pagina 33 de las bases,
en donde se solicita promover el financiamiento en las ciudades en donde radican salvadorefos en el

exterior.

Por ello, se considera que en el mix de medios propuesto no existiria el impacto necesario para la difusion
del mensaje que se busca trasladar a los salvadorenos que residen en el exterior (publico meta), tal como
se detalla en la pagina 44 del anexo 7 de las bases, literal G) Necesidades de comunicacién del FSV que
detalla que es necesario “...relanzar un nuevo concepto de servicio y beneficio... a fin de facilitar la
orientacion y el tramite de créditos desde el Exterior”.

Se debe destacar que para la campana institucional, la Sociedad O & R Marketing Comunications, S.A. de
C.V. solo establece un mix de medios de e- mailing, prensa y radio, cuando por ser servicios innovadores
los que se promoveran se necesita que se coloque en todos los medios posibles, incluso en outdoors, de lo
contrario no se conoceran los nuevos servicios que brinda el FSV y que lo pone a la vanguardia de las
instituciones del Estado y se reconoce como una institucion moderna, uno de los objetivos que se persiguen
con esta licitaciéon, de acuerdo a lo especificado en la pagina 33, anexo 6, numeral 3. Campanas, A) Como
esperamos que nos recuerden nuestros usuarios, que detalla que se espera que nos recuerden como una
institucion moderna, cercana a las necesidades de los trabajadores salvadorenos y enfocada en la mejora
continua de sus servicios hacia la poblacion salvadorena.
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Es asi como en este factor de los lineamientos para evaluar las ofertas, C.1. se califica con 10 puntos
cuando las propuestas de medios estan en congruencia con el publico meta de cada campana por lo
que la poca utilizacion de medios dirigidos al publico solicitado de parte de esta agencia, hace que solo
obtenga de calificacion 5 puntos, pues los medios propuestos no lograrian el impacto esperado, ya que el
uso de medios nacionales, locales e internacionales es muy reducido y, por consiguiente, con poco nivel de
recordacion.

El puntaje se establece de la siguiente manera:

O&R MARKETING
CA1 CONCEPTO PUNTAJE COMUNICATIONS
S.A.DE C.V.
Propone utilizacion del Medios masivo y alternos nacionales, locales
6 internacionales en congruencia con el publico meta de cada
campana (prensa escrita, medios televisivos, medios radiofénico y
asi como medios alternos.), por cada campana solicitada.

10

Propone utilizacion de Medios masivos genéricos y solo de caracter
nacional (prensa escrita, medios televisivos, medios radiofénicos y 5 5
asi como medios alternos), en alguna de las camparnas solicitadas.

O&R MARKETING

CONCEPTO PUNTAJE COMUNICATIONS
S.A. DE C.V.

Propone acciones de comunicacién directa (flyers, volanteo,

activaciones, mupis, vallas, centros comerciales) y elementos 6 6
innovadores de activacion, dentro de los planes de medios, por

cada campana solicitada.

Plan de medios con espacios noticiosos, de opinion o comerciales

gestionados de forma gratuita a partir de la inversion a realizar 5

(Publicit

et Foqa A
G He

En FACTOR C.2: Propone acciones de comunicacion directa y elementos innovadores de activacion razén
por la cual se le ponderd con 6 puntos.

En cuanto al Plan de medios con espacios noticiosos, de opinién o comerciales, gestionados de forma
gratuita a partir de la inversion a realizar (Nota No. 4, de la oferta técnica, Pag. 32 de las bases), esta
sociedad no da cumplimiento a lo requerido pues le pone un costo mensual de $2,000.00 y ademas en la
Pag. 32 de las bases, literal d), numeral 8 de las especificaciones requeridas en las bases de licitacion, se
refuerza solicitando realizar el apoyo para “atender la parte institucional convocando a coberturas de
eventos institucionales, gestion de espacios noticiosos, en apoyo a la estrategia de comunicacion y
publicidad de la institucidon, mientras que la sociedad lo presenta con un costo en el plan de inversion.

De los 16 puntos como ponderacidon maxima en este factor, esta sociedad obtiene 11 puntos.

FACTOR D: CATALOGO DE INVERSION (10 PUNTOS)

Se ha evaluado que la Sociedad O & R Marketing Comunications S.A. de C.V. incumple lo solicitado en este
factor, ya que no presenté el catalogo de inversion de las que presenta como dos de sus campanas mas
exitosas, informacion que se consideraba imprescindible, de acuerdo a lo requerido en el literal ) de los
aspectos administrativos, pagina 11 de las bases de licitacion donde se requiere que: “Dicho catalogo
debera incluir informacién imprescindible como la siguiente: montos invertidos, diferentes medios utilizados
para la difusién de las campanas, tiempo de ejecucion, y resultados obtenidos de las mismas”.

La Sociedad O&R Marketing Comunications, S.A de C.V. presenta dos campanas una sobre Golden Light y
la otra de Prado. En ambas detalla los objetivos, estrategia y resultados, pero no el monto invertido, el
tiempo de ejecucion, ni los medios utilizados.

-
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. _O&R MARKETING
COMUNICATIONS S.A.

PUNTAJE
CONCEPTO 25
Presentacion de Catalogo completo por cada campana
solicitada.
TOTAL 0

En este factor, la Sociedad O&R Marketing Comunications, S.A de C.V. no obtiene puntos.
De acuerdo a lo establecido en la pagina 55 de las bases, para calificar en la evaluacién técnica debera

alcanzar en este factor un puntaje de 10.

FACTOR E: PRESENTACION DE REFERENCIA DE CAMPANA PUBLICITARIA EJECUTADA (12
PUNTOS):

La Sociedad O&R Marketing Comunications, S.A de C.V. presenta carta de referencia conforme al anexo
12, en la que se les califica como excelente, con lo cual cumplen los primeros 6 puntos de este factor. Sin
embargo, no cumple lo requerido en la pagina 11, literal G) en el que se senala: “...Ademas debera adjuntar

(1) los bocetos de dicha campana, (2) plan de medios, (3) objetivos propuestos y (4) impacto logrado”. Por
ello, no alcanza los 6 puntos del factor E.2, pues no presenté el plan de medios.

~ 1 Y - = ‘e O&R MARKETING
EVALUACION DE CAMPANA PUBLICITARIA 5 i) (o 3R MARKETING

EJECUTADA S.A. DE C.V.

Si en la referencia de la Institucion expresan que la Campana

ejecutada por la Agencia de Publicidad ha sido evaluada como 6 6
Excelente.

Si en la referencia de la Institucion expresan que la Campana

ejecutada por la Agencia de Publicidad ha sido evaluada como Muy 5

Buena.

Si en la referencia de la Institucion expresan que la Campana

ejecutada por la Agencia de Publicidad ha sido evaluada como 4

Buena.

- N O&R MARKETING
EVALUACION DE CAMPANA PUBLICITARIA PUNTAJE  COMUNICATIONS

EJECUTADA S.A.DE C.V.

Que el ofertante presente: (1) los bocetos de dicha campana, (2) plan 6 0
de medios, (3) objetivos propuestos y (4) el impacto logrado.

T\O‘N.I.\T-,l.iri_gt:glp-n, P Tee - I _.~ il =TT Ty s ! g | -6

Para calificar en la evaluacion técnica debera alcanzar en el factor E.1 un puntaje minimo de 4 y en el factor
E.2 un puntaje de 6.

En total la Sociedad obtiene 6 puntos en este factor E.
FACTOR F: PRESENTACION DE PROPUESTAS DE CAMPANAS PARA EL FSV (22 PUNTOS)

La Sociedad O & R Marketing Communications S.A de C.V. presenta sus propuestas de campana, de
acuerdo a lo solicitado en estas bases (vivienda nueva, salvadorefos en el exterior y campana Institucional
en tres fases), asi como los objetivos a alcanzar, el mix de medios a utilizar, el cronograma por campanas y
la descripcion de la estrategia (tacticas). De igual manera presentan los materiales graficos solicitados en la
oferta técnica (bocetos para prensa, guiones de cunas, story boards para los spots y la versién para web y
materiales para medios alternativos) y el presupuesto de produccion.

Segun los lineamientos de evaluacion técnica, las propuestas de campanas deberan obedecer a lo
establecido en los anexos N°6 y 7 de las bases de licitacion, debiendo cumplir con cada uno de los aspectos

senalados en los cuadros F.1y F.2. (pag. 58 de las bases).
Pagina 9 de 14

¢ 1463
R Y TR S S S = — |

s



Debe senalarse que de acuerdo a lo que se senala en el Factor F de los lineamientos de evaluacion, pagina
58 de las bases de licitacion “Para ponderar lo relacionado a los bocetos, el ofertante debera presentar
bocetos por cada campana solicitada y estos deberan ser congruentes con el objetivo de campana, reflejar
el objetivo del publico meta y lo especificado por cada campana...".

Sin embargo, los bocetos para la campana de Vivienda Nueva, no son congruentes con lo especificado en
el anexo 7 paginas 43 y 44 de las bases, objetivos publicitarios del FSV, ni con el anexo 6. Para el caso de
la campana para salvadorenos en el exterior, los bocetos que se presentan son iguales a los de vivienda
nueva y no hace ninguna distinciéon mas que agregarle “aunque vivas lejos de tu tierra”, por ello se presenta
el siguiente andlisis:

No existe congruencia entre la propuesta de la campana de vivienda nueva y lo requerido, pues hay un bajo
posicionamiento de las nuevas condiciones de financiamiento para compra de vivienda nueva, ya que hacen
un solo anuncio para viviendas de hasta $75,000.00 y las viviendas con precios de hasta $28,500.00, que
son del programa Casa para Todos. El material grafico que presentan es todo igual para las diferentes
campanas, lo que no permite diferenciar entre los publicos meta que se han planteado en las bases de
licitacion. Especificamente en referencia a la campana de vivienda nueva, el anexo 6, nimero 3 Campanas,
en el literal A, los numerales 7 y 10, existiendo una confusion de datos en las piezas graficas, que no estan
conforme a lo especificado en dicho anexo.

En general el material presentado para la campana de vivienda nueva no posiciona lo nuevo del FSV, si no
que se queda en los mismos términos de lo que ya se realizd6 en la campana 2010. Lo que debié
promocionarse son las mejoras en las condiciones para la adquisicién de vivienda nueva, de acuerdo a lo
especificado en el anexo 6, pagina 30 de las bases, numeral 1. “Propuestas de Campaina de promocion y
divulgacion de las mejoras de condiciones de financiamiento para la adquisicién de vivienda nueva,
hacia dos segmentos...”, es decir requeria una comunicacion segmentada no generalizada como la
presenta dicha sociedad.

En cuanto a la campana para salvadorenos en el exterior, no existe diferenciacién ni mensajes especificos
con la campana de vivienda nueva, pues el material grafico es el mismo. Esto afecta al mensaje a transmitir,
pues se maneja el mismo racional creativo para todas las campanas, no siendo congruente con su publico
objetivo y la sensacion de repeticion de un mismo material. Debe sehalarse que en esta campana no se
promocionan los nuevos servicios que ofrece el FSV a los salvadorenos en el exterior, de acuerdo a lo
requerido en los anexos 6 numeral 2 pagina 30 de las bases y anexo 7, pagina 44, literal g) necesidades de
comunicacion.

En cuanto a la campana institucional a desarrollar en tres fases, la Sociedad O & R Marketing
Comunications S.A de C.V. si bien menciona la solicitud de realizar un Diagnéstico de Comunicacion interna
y externa, no lo desarrolla, solo presenta la propuesta de un estudio de imagen externa, numeral 5) de las
notas de las especificaciones pag. 32 de las bases.

El concepto de esta campana institucional no es congruente con los objetivos de campana, ni se orienta al
publico objetivo tal como se requeria en los lineamientos de evaluacién, y en las especificaciones de los
anexos 6 y 7, pagina 45 de las bases, literal G) necesidades de comunicacion del FSV, en la que se detalla
que se requiere proyectar una imagen innovadora, sensibilizar a las familias sobre la importancia de la
vivienda como inversion, ni en la proyeccidon de una nueva imagen institucional.

De acuerdo al anexo 6, pagina 31, se solicitd una campana institucional en tres fases, entre ellas,
Lanzamiento de servicios en linea y call center e instalacion de Oficina de Informacion y Respuesta (OIR),
pero en los materiales graficos que presenta en referencia a esta campana no se menciona la OIR y en el
arte de servicios en linea no destaca el call center.

En general, la campana propuesta por la sociedad evaluada no cumple con lo requerido en los anexos 6 y
7, tanto por su bajo uso de medios de impacto masivo para temas que son de importancia institucional,
evitando que se muestre un FSV moderno y en constante mejora de sus servicios, como por la
incongruencia entre lo solicitado y la conceptualizacion en sus bocetos tal como se ha explicado, por lo que
no alcanza los 13 puntos requeridos para continuar con su evaluacion, de acuerdo a lo establecido en
las bases, pagina 58 que establece: “Para el cuadro F.1 el puntaje minimo es de 13 (TRECE), de lo
contrario se le asignara cero (0) puntos y no se continuara evaluando.
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- - ' ' . O&R MARKETING
CONCEPTO DE PROPUESA DE CAMPANA PUNTAJE  COMUNICATIONS

S.A.DEC.V.
Objetivo de Campana 2 2
Plar de accion y calendarizacion de campanas, de acuerdo a lo 4" 4
requerido.
Descripcion de la Estrategia y tacticas 3 3
Bocetos para Prensa, Guiones para Radio y Story board para TV, web. 4
TOTAL S R R e E S Ry e ke s - 9

De ahi que de los 22 puntos como ponderacidon maxima a obtener en el factor F, la Sociedad O & R
Marketing Comunications S.A de C.V. obtuvo 9 puntos, por lo que no se continda evaluando al no obtener
los 13 puntos requeridos en el Factor F.1. En el puntaje general esta sociedad obtiene 37.50 puntos, con lo
cual no cumple los 60.5 puntos necesarios para la evaluaciéon técnica de acuerdo a lo especificado en el
factor F, pagina 58: “Se consideraran clasificadas técnicamente...todas aquellas personas que
obtengan ponderacion minima en cada uno de los sub-factores, lo que corresponde al 60.50 en la
evaluacion técnica”.

3. OBERMET, S.A. DE C.V.

Ponderacion OBERMET

. maxima a S.ADE

CUADRO DE EVALUACION: obtener C.V.
A. Experiencia de la Agencia de Publicidad 10.00 10.00
B. Personal especializado que sera designado para
ejecutar el servicio de Publicidad, estructura 10.00 10.00
administrativa y alianzas internacionales.
C. Plan de medios de Comunicacion 16.00 10.00
D. Catalogo de Inversion. 10.00 10.00
E. Presentacion de referencia de Campana publicitaria
ejecutada 12.00 12.00
F. Presentacion de propuestas de Campanas para el
FSV 22.00 22.00

Total 80.00 74.00

Cumple de forma completa lo requerido, en referencia a los factores A, B, D, Ey F, alcanzala
ponderacién maxima a obtener, cumpliendo con lo especificado y requerido en las Generalidades y
anexos6vy?7.

Vale destacar dos aspectos en su oferta: demuestra calidad y profesionalismo al realizar una
evaluacion del contexto nacional en referencia a la mision de la Institucidon y proponer la inclusion en
la estrategia del financiamiento para vivienda usada, en aras de la demanda habitacional del pais.
También puede destacarse la confianza que refleja la evidencia de los factores D y E al presentar
catalogos de inversion y referencias de campanas, con su respectivo estudio de medicion de
impacto, cumpliendo con todo lo requerido en los Aspectos Administrativos literal e), montos
invertidos, medios utilizados, tiempo de ejecucion y amplia evidencia certificada por un estudio
externo sobre el resultado de las mismas.

Sobre el factor C:

Al evaluar la ndmina de medios de comunicacion que presenta la sociedad, en referencia a la
campana de Vivienda Nueva, se realiza poca asignacion presupuestaria en medios locales, los
cuales son necesarios para segmentar los mensajes dirigidos a promover los proyectos que el
gobierno construye, principalmente en Santa Ana y San Miguel. En el anexo 7 se detallo el listado
de proyectos del sector publico que se promoveran dentro del Programa Casa para Todos: Nuevo
Belén, Procavia, Santa Lucia, Los Manantiales, ubicados fuera de San Salvador, por lo que su

—
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publico objetivo estd en el interior del pais, lo que hace necesario que se incluyan en mayor
presencia los medios locales, para que el plan de medios sea congruente con su publico objetivo,
enfocandose en las zonas en las que se desarrollan estos proyectos. En cuanto a la propuesta de
radio, no hacen referencia al uso de radios noticiosas, en donde generalmente se pauta para
posicionar los diferentes temas institucionales, debido a la audiencia que se capta.

Vale destacar en referencia a la campana de financiamiento a salvadorenos en el exterior que son
los unicos en presentar un plan de medios que incluye medios de Television en ciudades de
salvadorenos en el exterior a las que se orientan los nuevos beneficios, ademas de medios escritos
e incorpora la inversion en redes sociales. Si bien el alcance de medios internacionales no es
suficiente, proponen programas de televisién nacional que tienen audiencias de salvadorenos en el
exterior y que se retransmiten, en canales locales de Estados Unidos, llegando al publico meta de
esta campana.

No obstante, al no llegar al publico objetivo en una de sus propuestas de plan de medios (vivienda
nueva), solo alcanza 5 puntos en el cuadro C.1 de los lineamientos de evaluacion.

CONCEPTO PUNTAJE SERG ME

S.ADEC.V.

Propone utilizacion del Medios masivo y alternos nacionales, locales
0 internacionales en congruencia con el publico meta de cada
campana (prensa escrita, medios televisivos, medios radiofdnico y
asi como medios alternos.), por cada campana solicitada.

10

Propone utilizacion de Medios masivos genéricos y solo de caracter
nacional (prensa escrita, medios televisivos, medios radiofonicos y 5 5
asi como medios alternos), en alguna de las campanas solicitadas.

OBERMET

CONCEPTO PUNTAJE S.ADE C.V.

Propone acciones de comunicaciéon directa (flyers, volanteo,
activaciones, mupis, vallas, centros comerciales) y elementos
innovadores de activacion, dentro de los planes de medios, por
cada campana solicitada.

Plan de medios con espacios noticiosos, de opinion o comerciales
gestionados de forma gratuita a partir de la inversién a realizar 5 5
(Publicity)

En cuanto al cuadro C.2, la sociedad OBERMET S.A. DE C.V. propone acciones de comunicacion directa
con una mayor asignacidon presupuestaria y presencia en outdoors. Sin embargo, los elementos
innovadores que presentan, tales como la propuesta de OPEN HOUSE “CASA ABIERTA” en los proyectos
que se promocionen, solo se menciona en el plan de campana, pero no se define el costo de su inversion
en el plan de medios, por lo que logra solo 5 puntos. Cabe senalar que las bases de licitacion detallaban la
necesidad de establecer este tipo de activaciones y elementos novedosos para un mayor impacto de las
campanas.

La Sociedad OBERMET S.A. DE C.V. menciona el manejo de un completo plan de relaciones publicas (pag.
32 de las bases, literal d), que incluye manejo de comunicacién en crisis y manejo de imagen institucional,
asi como coberturas en medios, a través del publicity, por lo que logra un total de 10 puntos en referencia a
este factor.

De esta forma, la sociedad OBERMET S.A. DE C.V. alcanza 74.00% en la evaluacion Técnica.

/ZZ.’
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CUADRO RESUMEN DE EVALUACION DE CAPACIDAD FINANCIERA Y ASPECTOS TECNICOS

CAPACIDAD WA
OFERTANTES F'%%%LE;M ngzﬁ/?)s TOTAL
MAXIMA PUBLICIDAD, S.A. DE C.V. 8.25% :
OBERMET, S.A. DE C.V. 7.75% 74.00% 81.75%
O&R MARKETING COMMUNICATIONS, S.A. DE C.V. 7.50%

La Comision de Evaluacion de Ofertas, concluida la Evaluacion en la Capacidad Financiera y en sus
Aspectos Técnicos, determiné no continuar evaluando econémicamente las ofertas presentadas por los
ofertantes siguientes: 1) Maxima Publicidad, S.A. de C.V. y 2) O&R Marketing Communication, S.A. de C.V,;
por las razones anteriormente citadas. Continuando con el proceso de Evaluacion Econémica por alcanzar y
superar las condiciones minimas establecidas en la Tabla de Criterios de Evaluacién y en los lineamientos
para evaluar la oferta técnica de las Bases de Licitacidn, la siguiente sociedad: Obermet, S.A. de C.V,;
obteniéndose los resultados siguientes:

CUADRO RESUMEN DE EVALUACION DE CAPACIDAD FINANCIERA ASPECTOS TECNICOS Y

ECONOMICA
CAPACIDAD EVALUACION
ASPECTOS [
OFERTANTE FIANCIERA TECNICOS ECONUMICA TOTAL
(10.00%) T (10.00%)
OBERMET, S.A. DE C.V 7.75% 74.00% 150 91.75%
PR : ' ($449.999.40) .

Concluida la evaluacién de la Capacidad Financiera, Aspectos Técnicos y Economica de la oferta
presentada por la Sociedad Obermet, S.A. de C.V.; la Comisién de Evaluacion de Ofertas de este proceso
de Licitacion, recibié del Jefe UACI, memorandum con fecha 03 de enero de 2012, en la cual informé lo
siguiente: “...Hago de su conocimiento para los efectos consiguientes, que he consultado el Listado de
Incapacitados publicado en el sitio: www.comprasal.com.sv, en dicho listado figura la sociedad OBERMET,
S.A. DE C.V. quien esta participando en calidad de ofertante en el proceso de Licitacién Publica N° FSV-
09/2011 “SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV". La sociedad OBERMET, S.A. DE
C.V. segun el listado antes mencionado, estad incapacitada para ofertar y contratar por la extinciéon del
contrato 19/2011 originado de la Licitacion Publica 01/2011 “Servicios de Agencia de Publicitaria para
diseno, produccién e implementacion de campanas de la Loteria Nacional de Beneficencia”, por un periodo
de 5 anos a partir del 11 de noviembre de 2011 y la fecha de la incapacidad vence el 10 de noviembre de
2016. Para verificar la informacién anterior, esta Unidad solicitara a la UNAC confirme por escrito la
informacién publicada en el sitio electrénico antes mencionado, por lo que solicito a ustedes proceder a
recomendar lo correspondiente, una vez se haya recibido de la UNAC, la confirmacién por escrito de esta
informacion”.

Que con fecha 05 de enero de 2012, el Jefe UACI de esta Institucién, envio nota al LICENCIADO CARLOS
HUMBERTO OVIEDO HERNANDEZ, JEFE DE LA UNAC, solicitandole lo siguiente: “Sirva la presente para
hacer llegar nuestro atento saludo, ocasion que aprovecho con todo respeto, para hacer de su conocimiento
que he consultado el Listado de Incapacitados publicado en Comprasal, en dicho listado figura la sociedad
OBERMET, S.A. DE C.V. persona juridica que actualmente esta participando en calidad de ofertante en el
proceso que gestiona esta dependencia a través de la Licitacién Publica N° FSV-09/2011 “SERVICIOS DE
AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV". Por lo anteriormente expuesto, le solicito me confirme por esta
misma via si la sociedad OBERMET, S.A. DE C.V., esta incapacitada conforme el articulo 25 de la LACAP
para ofertar y contratar por la extincién del contrato 19/2011 originado de la Licitacion Publica 01/2011
“Servicios de Agencia de Publicitaria para disefo, produccién e implementacion de campanas de la Loteria
Nacional de Beneficencia”, por un periodo de 5 afnos a partir del 11 de noviembre de 2011 y si la fecha de la
incapacidad vence el 10 de noviembre de 2016.”.
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El dia 09 de enero de 2012, el Jefe UACI, remitid nota de respuesta Ref. UNAC-N-00011-2012, a la
Comisiéon de Evaluacion de Ofertas de este proceso de Licitacion; relacionada con la confirmacion sobre

incapacidad para ofertar y contratar con la Administracién Publica por parte de la Sociedad OBERMET, S.A.
DE C.V.

Que en nota de respuesta Ref. UNAC-N-00011-2012, dirigida al Ingeniero Julio Tarcicio Rivas Garcia, Jefe
UACI, Fondo Social para la Vivienda; el Licenciado Carlos Humberto Oviedo Hernandez, Jefe UNAC,
manifiesta lo siguiente: “Atendiendo a la consulta que hiciera a través de nota de fecha 5 del presente mes,
en la cual solicita se confirme la informacion publicada por esta Unidad en el sitio electrénico de compras
publicas, especiticamente en el listado de Incapaces para ofertar y contratar con las Instituciones del
Estado, tengo a bien informarle que ciertamente, OBERMET, S.A. de C.V.; es incapaz para ofertar y
contratar durante 5 anos contados desde el 11/11/2011, hasta el 10/11/2016, de conformidad a lo dispuesto
en el Art. 25 LACAP, por haber sido sancionada con la extinciéon del contrato 19/2011, originado de la
Licitacién Publica 01/2011 denominada “Servicios de Agencia Publicitaria para disefo, producciéon e
implementacion de campanas de la Loteria Nacional de Beneficencia...”.

La Comision de Evaluacion de Ofertas, concluida la evaluacion y a lo anteriormente relacionado
RECOMIENDA, DECLARAR DESIERTA por primera vez, la Licitacion Publica N°. FSV-09/2011
"SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”; ya que la Sociedad Obermet, S.A. de C.V.
se encuentra incapacitada para ofertar y contratar, conforme al articulo veinticinco de la LACAP de acuerdo
a confirmacion de la UNAC.

Y no habiendo mas que hacer constar se levanta la presente a las dieciséis horas y treinta minutos del dia
diez de enero de gjos mil doce.

LICDA. SUSANA GUADALUPE VASQUEZ MENDEZ LIC. NOE BENJAMIN MARTINEZ LARIN
JEFE EN FUNCIONES DE UNIDAD DE COMUNICACIONES ASISTENTE DE GERENCIA
Y PUBLICIDAD )

‘fi;ﬂ I & ¢

LICDA. TE’RESA MARGARITA BOJORQUEZ HERNANDEZ
COORDINADORA DE PUBLICIDAD

Asesora Legal de la formalidad del Proceso:: "’

LICDArCLEFIWXIOMARAO ﬂ%
TECNICO ESPECIALISTA JURIDICO UACI

Versi6én 03 F-305-004

LICITACION PUBLICA N°. FSV-09/2011 "SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”
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Fondo Social para la Vivienda

El Infrascrito Gerente General del Fondo la Vivienda de conformidad con el

Articulo Setenta y Dos de la Ley del Fond Somaﬁpafa la Vivienda CERTIFICA: Que el
(&H
Punto VII) del Acta de la Sesién de Junta D rectlva;(ﬁu ero JD-CERO CERO OCHO/DOS

MIL DOCE de fecha doce de ener C% gdo mil doce literalmente dice:
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“VIl) INFORME SOBRE LICITACION PUBLICA N° FSV-09/2011 “SERVICIOS DE
AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”. El Presidente y Director Ejecutivo informé a
Junta Directiva sobre el desarrollo de la LICITACION PUBLICA N° FSV-09/2011 “SERVICIOS DE
AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”. Para efectuar la presentacién invit6é a la Licenciada
Susana Vasquez, Jefe de la Unidad de Comunicaciones y Publicidad y al Ingeniero Julio Tarcicio
Rivas Garcia, Jefe de la Unidad de Adquisiciones y Contrataciones Institucional (UACI). Indicé la
Licenciada Vasquez, que segun el Punto V) del Acta de sesion de Junta Directiva N° JD-158/2011
del 7 de septiembre de 2011, fueron aprobadas las Bases de la presente Licitacién. La Comisién de
Evaluacion de Ofertas estuvo integrada asi: Licda. Susana Guadalupe Vasquez Méndez, Jefe en
Funciones de Unidad de Comunicaciones y Publicidad, como solicitante del Servicio; Licda. Teresa
Margarita Bojorquez Hernandez, Coordinadora de Publicidad, como experta en la materia de que se
trata la contratacion; Lic. Noé Benjamin Martinez Larin, Asistente de Gerencia, como Analista
Financiero y Licda. Mercedes Elizabeth Orellana Argueta, Técnico de la Unidad de Adquisiciones y
Contrataciones Institucional, integrantes de la Comisiéon de Evaluacion de Ofertas y Licda. Clery
Xiomara Ortiz, Técnico Especialista Juridico UACI, en Calidad de Asesora Legal de la formalidad
del proceso. El anuncio para la adgaigicion de la Base de la Licitacion Publica, se publicé en el sitio
electrénico .comprasal.dob.$¥,4 a Prensa Gréfica y El Diario de Hoy, el dia veintiocho de
septiembre de dos mil once, ,&st béSLeNO para su descarga y obtencién de las Bases de la
Licitacion Publica los dias veifitinueve ﬁre ngﬂ: septiembre de dos mil once y tres de octubre de
dos mil once. Retirando Bast dlrectam% UACI las sociedades: Obermet, S.A. de C.V;
Lemusimun Publicidad, S.A. » MéimaNPublicidad, S.A. de C.V.; O&R Marketlng
Communications, S.A. de C.V. A’fné;rif:a “Pdplictdad, S.A. de C.V. Descargando Bases
directamente del sitio electrénico -comprasdl.gab: la persona Carlos Roberto Rivas
Hernéndez Presentando Ofertas el dia“gnte” de nm’/ M de dos mil once, los ofertantes
¥ S.A. de C.V. y 3) O&R Marketing
, S. V. de Ofertas, con base al Romano I
REQUERIMIENTOS, Numeral 23. Aspectos Subsahgbleg’'y No Subsanables de las Bases de la
Licitacion, requiri6 subsanar diferentes aspectos en |a$ ofertas presentadas; y segun consta en
actas de subsanacion, que forman parte del expediente de la Licitacion, las sociedades: 1) Maxima
Publicidad, S.A. de C.V.; 2) Obermet, S.A. de C.V. y 3) O&R Marketing Communications, S.A. de
C.V., procedieron a subsanar de conformidad a lo solicitado, en el tiempo requerido. La Comision
de Evaluacion de Ofertas, concluida la fase de subsanacion procedié a analizar y evaluar las
ofertas en su Capacidad Financiera de acuerdo a lo regulado en la pagina 15 de las Bases de
Licitacion, que establece: “Notas: 1) En la evaluacion de la Capacidad Financiera se debera
alcanzar la ponderacion minima en cada uno de los sub-items, equivalente a 5 puntos para
considerar elegible dicha oferta y continuar con la evaluacién técnica.”, de las ofertas presentadas
por: 1) Maxima Publicidad, S.A. de CV.; 2) Obermet, S.A. de CV. y 3) O&R Marketing
Communications, S.A. de C.V.; obteniéndose los resultados expuestos en el documento anexo. La
Comision de Evaluacién de Ofertas, concluida la evaluacion en su Capacidad Financiera de las
ofertas procedié a realizar la evaluacion en sus Aspectos Técnicos de acuerdo a lo establecido en
el anexo N° 11 (paginas 51-59) de las bases de Licitacion, de las siguientes ofertas: 1) Maxima
Publicidad, S.A. de C.V.; 2) Obermet, S.A. de C.V. y 3) O&R Marketing Communications, S.A. de
C.V.; obteniéndose los comentarios y resultados siguientes:

1. MAXIMA PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.

Ponderacién MAXIMA
maxima a PUBLICIDAD

CUADRO DE EVALUACION: obtener S.ADE C.V.
A. Experiencia de la Agencia de Publicidad 10.00 10.00

B. Personal especializado que sera designado para ejecutar el

servicio de Publicidad, estructura administrativa y alianzas 10.00 9.50
internacionales.



C. Plan de medios de Comunicacion 16.‘00 10.00
D. Catélogo de Inversion. 10.00 10.00
E. Presentacién de referencia de Campaia publicitaria ejecutada 12:00, .- 12.00
F. Pressntasion ds Rrorusstas §¢ Cameanaseera TSV 2200 500
80.00 60.50
Dol ad: anos h:l'sg ]aul“?oi gés ﬁlayor a 9 anos de Maxima
B.1 ESPECIALISTA experiencia(1 . ==| | experiencia(2 Publicidad
':Juntos) ) puntos) S.AdeC.V.
Encargado de cuenta 2
Ejecutivo de cuenta 1.5
Ejecutivo de medios 2
Director Creativo 2
7.5
Maxima
B.2 CONCEPTO PUNTAJE Publicidad
S.Ade C.V.
Presentacién de informacién sobre Estructura Administrativa. 1 1
Maxima
B.3 CONCEPTO PUNTAJE Publicidad
S.AdeC.V
Posee alianzas internacionales con Agencias de Publicidad 1 1
No posee alianzas internacionales con Agencias de Publicidad 0.50
TOTAL 9.5

Factor C: Plan de Medios de Comunicacion

De acuerdo a lo requerido en los aspectos administrativos, literal d) el plan de medios debe ser
congruente con el objetivo de las campanas. El objetivo de la campafa que detallan en la
propuesta de campafa pagina 290, “Dar a conocer la posibilidad que tienen los salvadorefios que
viven en el exterior de acceder al financiamiento del FSV" no es congruente con el plan de medios
que presenta en su oferta en el literal d.d.2, porque solo incluyen 2 medios impresos en Estados
Unidos con solo 7 pautas, 3 publicaciones en 2 revistas y 3 banners web. Con este alcance de
medios que presentan no existiria el impacto necesario para la difusién del mensaje que se propone
trasladar a los salvadorefios que residen en el exterior (publico meta), tal como se sefala en el
literal G) Necesidades de Comunicacién del FSV, pagina 44 de las bases de licitacion, que detalla
la necesidad de “relanzar un nuevo concepto de servicio y beneficio a los salvadorefios en el
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exterior”. Los medios propuestos, orientados al publico de salvadoreiios en Estados Unidos (2
periédicos, uno en Washington y uno en Los Angeles, asi como las revistas Explorer Abordo y
Centro Deportivo, y dos de las paginas web que proponen) no cumplen con los criterios para el
alcance necesario, de acuerdo a lo solicitado. De igual manera, no se propone el uso de medios
como la radio y television ni programas locales con transmisién en ciudades en las que radican
salvadoreiios en el exterior, con audiencia cautivas de compatriotas. Los lineamientos para
evaluacién de las ofertas, factor C, cuadro C1. Detallan que si la propuesta de medios esta “en
congruencia con el piublico meta de cada campafna” obtiene una evaluacién de 10, pero si
alguna de las camparias solicitadas, “Propone utilizacion de medios masivos genéricos y solo de
caracter nacional’, obtiene un puntaje de 5. En_referencia al plan de medios gue presenta la
sociedad en su oferta en el literal d.d.1, al relacionarlo con el anexo 7 de las bases de licitacién,
pagina 42, se detalla el listado de proyectos del sector publico que se promoveran dentro del
Programa Casa para Todos: Nue elén, Procavia, Santa Lucia, Los Manantiales, cuya ubicacién
no es en San Salvador, por oo iblico objetivo esta principalmente en el interior del pais. No
obstante, el Plan de me
construida por FONAVIPO,
radios departamentales. Por
en este factor. En cuanto al
directa, pero no detalla los ele 'htos |?fho'\73 res de activacion como se requiere “dentro de los
planes de medios, por cada campafa. soheiBﬂ, Ademas, no se han considerado en el plan de
medios general detallado en la ofe las campanfas. Los graficos de distribucion de
medios, senalan un 1% al Accién Ma étmg, p especifican en los cuadros de detalle en qué
consisten, ni su frecuencia, duracion y monto de ion, por lo que logra el puntaje minimo de 5
puntos en este factor. En cuanto al Publicity, reque@ i presenta amplio detalle de las acciones y

el apoyo que se brindaria en este aspe\/ll;gﬁ‘ﬁdo en este factor a 10 de los 16 puntos

ponderados.

Maxima
(o | CONCEPTO PUNTAJE Publicidad
S.AdeC.V

Propone utilizacion del Medios masivo y alternos nacionales, locales
6 internacionales en congruencia con el pablico meta de cada 10
campaia (prensa escrita, medios televisivos, medios radiofénico y
asi como medios alternos.), por cada campaia solicitada.

Propone utilizacion de Medios masivos genéricos y solo de caracter
nacional (prensa escrita, medios televisivos, medios radiofénicos y 5 5
asi como medios alternos), en alguna de las campaiias solicitadas.

Maxima
C.2 CONCEPTO PUNTAJE | Publicidad
S.Ade C.V
Propone acciones de comunicacion directa (flyers, volanteo,
activaciones, mupis, vallas, centros comerciales) y elementos 6
innovadores de activacion, dentro de los planes de medios, por
cada campaiia solicitada.
Plan de medios con espacios noticiosos, de opinién o comerciales
gestionados de forma gratuita a partir de la inversién a realizar 5 5
(Publicity)
TOTAL 1

Factor F: Presentacion de propuesta de camparna para el FSV




Maxima Publicidad, S.A. de C.V. presenta propuestas de campafia de acuerdo a lo

requerido, con su objetivo, plan de accién y calendarizacion, descripcion de estrategia y

tacticas y los respectivos bocetos para prensa, guion, story board y version web. No

obstante de acuerdo a los lineamientos de evaluacion, las propuestas de campafias deberan
ser congruentes con lo establecido en los anexos N°6 y 7 de las bases de licitaciéon. En los
lineamientos de evaluacion (pag. 58) se detalla que: “La presentacion del factor F.1 debe
ser congruente con lo establecido con los anexos 6 y 7”. Y “Para ponderar lo

relacionado a los bocetos, el ofertante debera presentar bocetos por cada campana y

estos deberan ser congruentes con el objetivo de campana, reflejar el objetivo del

publico meta y lo especificado por cada campana de acuerdo a los anexos 6 y 7 de las
bases de licitacion”. No obstante, los bocetos para la campaiia de Vivienda Nueva, no son
congruentes con lo especificado en el anexo 7 paginas 43 y 44 de las bases de licitacion.

1) Literal F. Objetivos Publicitarios del FSV: “posicionamiento de las nuevas condiciones
de financiamiento para compra de vivienda nueva en el marco de casa para todos, junto
con la promocién de los proyecios (,de\yivienda nueva con calificacién financiera del
FSV". Los bocetos de la campafia para la‘promocion de las mejoras de condiciones para
la adquisiciéon de vivienda nueva, po%ic‘ip n en realce, los montos de financiamiento
dentro del programa, en lugar desta&a'l‘;loxde mayor importancia que son las tasas de
interés para este programa y las'guotas Ua‘jésx
Lo contenido en los bocetos afdgtariar a los objetivos alcanzados con la campaiia
del FSV en el 2010, en el que se sjc\:io,nc') el rﬁqnto maximo de financiamiento del FSV
de hasta $75,000.00 y generariak jconfusiom, en la poblacion o denotarian un
retroceso, lo que no es congruente on el objeti&') que se detall6 de posicionar las
nuevas condiciones de financiamientg, (tasa ma baja y cuotas mas bajas) y que no
se dejarian de lado los demas proyectos'de vivienda.nueva que cuentan con calificacién
financiera del FSV (los de arriba de $28,500.00). "Q‘;_
Las propuestas de la campana de viviendaiuev ,ﬂelﬁﬁestran una confusion en cuanto
a lo detallado en el anexo 7, del Brief, en las inas 40 y 41 de las bases, en donde se
especifica que dentro del Programa Casa para Todos, los montos de financiamiento para
proyectos de FONAVIPO vy proyectos privados es de hasta $28,500.00, sin embargo, la
Sociedad Maxima Publicidad, S.A de C.V. segmenta el financiamiento de hasta
$20,000.00 para proyectos de FONAVIPO y hasta $28,500.00 para proyectos privados,
causando mayor confusién en cuanto a los montos de financiamiento y condiciones que
el FSV ofrece para este Programa.

2) Literal G: Necesidades de Comunicacion del FSV: “relanzar un nuevo concepto de
servicio en beneficio a los salvadorenos en el exterior, a través del proyecto de brockers
que se impulsara en los principales estados de Estados Unidos a fin de facilitar la
orientacion y el tramite de los créditos desde el exterior’. Los bocetos de la campaiia
para salvadorefios en el exterior se quedan con el mismo mensaje posicionado en la
campana de 2010, anunciando las posibilidades de comprar casa en El Salvador, con
financiamientos de hasta $75,000.00, cuando lo requerido para esta nueva campaina es
anunciar el acercamiento a los salvadorefios en el exterior y la posibilidad de tramitar
sus créditos desde donde estan (exterior) ese mensaje principal queda relegado, a dos
parrafos al pie de los bocetos, dos tomas en el spot. Y no es lo medular de la campania
propuesta.

3) ANEXO 6, Pagina 32 de las bases: Se especifica claramente en los numerales 6, literal
a) y 8 literal b) de las notas: “Posicionar y promover la imagen de la instituciéon y sus
objetivos logrando mayor acercamiento con los usuarios finales y evitando su confusion
con otras entidades relacionadas al tema de vivienda...”, tal como se detalla también en
el anexo 7, pagina 39 de las bases, ya que ha sido un problema para la Institucion su
confusion con instituciones como FONAVIPO, que si bien se relacionan en el rubro de
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vivienda, son dos conceptos de financiamiento diferentes y se detallé que es algo que se
necesita evitar. No obstante, los bocetos para vivienda nueva construida por el Estado,
rinen con lo solicitado, ya que colocan en posicién principal (a la derecha punto de
atencion visual principal) el logo de FONAVIPO vy relega el logo del FSV al angulo
inferior izquierdo, que es el punto muerto en referencia a la ubicacion visual en el
espacio.

4) Ambos aspectos se refuerzan en la pagina 45 de las referidas bases: Literal G:
Necesidades de Comunicacion del FSV: “...debe considerarse la proyeccion de la
nueva imagen institucional, elﬂ"(ninando percepciones equivocadas sobre el
quehacer del FSV, de que ven@€ gysas y/o asociarlo con otras empresas, asi como
eliminar conceptos erréoneo: m(@ij FSV solo financia proyectos populares, ya que
el Fondo Social ha aumentado sus ﬁ;'xaQt is de financiamiento hasta $75 mil délares...".

Debido a esto, el puntaje par. Bocet({s'«vp 'a prensa, guiones para radio, story board

para TV y web, no logra los 4 'puntas ¢@qugridos, por lo tanto no alcanza el puntaje

minimo de 13, por lo que no sgfcg tlgg:h evaluando, tal como se detalla en los
lineamientos de evaluacion de la 1\ gr‘g.‘g, ‘“”r‘lic‘, factor F.1, pagina 58 de las Bases de
1_1:4 L

Licitacion. Do
. Maxima
F.1 CONCEPTO DE PROPUESA' PUNTAJE | Publicidad S.A
de C.V

Objetivo de Campaiia 2 2
Plan de accién y calendarizacién de campaiias, de acuer 4 7
requerido.
Descripcién de la Estrategia y tacticas 3 3
Bocetos para Prensa, Guiones para Radio y Story board para TV, web. 4
TOTAL 9

Debido a lo anterior la Sociedad Maxima Publicidad, S.A. de C.V. alcanza un porcentaje de
calificacion de 60.50% en la oferta técnica, sin embargo, no se continuara evaluando al no obtener
los 13 puntos minimos requeridos en el Factor F.1, pagina 58 de las bases, que establece: “Para el
cuadro F.1 el puntaje minimo es de 13 (TRECE), de lo contrario se le asignara 0 (cero) puntos, y no
se continuara evaluando.”.

2. 0 & RMARKETING COMMUNICATIONS, S.A. DE C.V.
Ponderacién | O&R MARKETING

maxima a COMUNICATIONS

CUADRO DE EVALUACION: obtener S.A. DE C.V.
A. Experiencia de la Agencia de Publicidad 10.00 10.00
B. Personal especializado que sera designado para ejecutar
el servicio de Publicidad, estructura administrativa y alianzas 10.00 1.50
internacionales.
C. Plan de medios de Comunicaciéon 16.00 11.00
D. Catalogo de Inversion. 10.00 0.00
E.. Presentacion de referencia de Campaiia publicitaria 12.00 6.00
ejecutada ===
F. Presentaciéon de propuestas de Campanas para el FSV 22.00 9.00
Total 80 37.50

EACTOR A: EXPERIENCIA DE LA AGENCIA DE PUBLICIDAD (10 PUNTOS): alcanza la mayor
ponderacion logrando obtener los 10 puntos como maximo.
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FACTOR B.1: PERSONAL ESPECIALIZADO QUE SERA DESIGNADO PARA EJECUTAR EL
SERVICIO DE  PUBLICIDAD, ESTRUCTURA  ADMINISTRATIVA Y  ALIANZAS
INTERNACIONALES (10 PUNTOS).

La Sociedad O&R Marketing Comunications .S.A de C.V., cumple con tres de los numerales
especificados en los lineamientos de evaldaeion, pagina 54 y 55, no obstante la sociedad no
evidencia el trabajo realizado, tal comp-se soligji,t% &n el factor B) “...la acreditacion de este personal
especializado o idoneo se hara por medio de Ja-presentacion de hojas de vida correspondientes,
que contendran como minimo la siguiente inforr"na’fci_‘f) . ... (4) evidencia del trabajo realizado” de la
pagina 55 de las bases de licitacién.eqreAasfn:é$ estas a las consultas realizadas por los
ofertantes, que se remitieron a todos los participdntes, 'se detallaba en la aclaracién a la consulta
Numero 3, el tipo de evidencia del trabajo\ realizado q_uF las sociedades podian presentar: “El
trabajo realizado por el encargado y ejecutivo'de cuentas pyede evidenciarse a través de cartas de
referencia de las empresas, organismos o instituciones’'erilas que haya sido designado por la
agencia, para atender la cuenta de publicidad. En &l caso de utivo de medios, pueden ser notas
de acuerdos 6 negociaciones que el ejecutivo ‘haya realizadp con determinados medios para
determinadas campafas, un plan de medios propugsto y ej¢ do por el ejecutivo de medios 6
carta de referencia de medios de comunicacion qte h constar la relaciéon laboral para la
ejecucién de determinada campana”. No obstante, la edad O&R Marketing Comunications S.A.
de C.V. no presenta lo requerido, por lo que no se le evalia en este Factor.

ReNjaiancs Mayor.Cexjy Mayor a 9 aiios | O&R MARKETING

de hasta 9 aios de e
B.1 ESPECIALISTA experiencia(1 | experiencia(1.5 de experiencia(2 | COMUNICATIONS
puntos) S.A.DEC.V.
puntos) puntos)

Encargado de cuenta --

Ejecutivo de cuenta

Ejecutivo de medios

Director Creativo

Con respecto al factor B.2 presenta informacién sobre estructura administrativa por lo que obtiene 1
punto. En cuanto al factor B.3 es necesario sefialar que de acuerdo al literal f) de los Aspectos
Administrativos, Pag. 11 de las bases, la agencia debia presentar carta expresando si posee o0 no
alianza con agencias internacionales y, si las posee, detallar pruebas de ello. No obstante, la
Sociedad O & R Marketing Comunications SAA de C.V. presentd una carta firmada por su
representante legal y no por la entidad regional que dé fe o garantice que si tienen alianzas con
agencias internacionales; al no detallar pruebas sobre alianzas en este factor, se le asigné 0.50 de
puntaje.

O&R MARKETING
B.2 CONCEPTO PUNTAJE COMUNICATIONS
| S.A. DE C.V.
Presentacion de informacion sobre Estructura Administrativa. 1 1
O&R MARKETING
B.3 CONCEPTO PUNTAJE COMUNICATIONS
| S.A. DE C.V.
Posee alianzas internacionales con Agencias de Publicidad 1




No posee alianzas internacionales con Agencias de Publicidad 0.50 0.50

TOTAL 1.50
En este factor la Sociedad O&R Marketing Comunications, S.A. de C.V.; obtiene 1.50 puntos.

FACTOR C: PLAN DE MEDIOS DE COMUNICACION (16 PUNTOS)

Se ha evaluado que la némina de medios de comunicacién (mix de medios) que utilizara la
Sociedad O & R Marketing Comunications S.A. de C.V. no tendra la efectividad esperada de
acuerdo a los objetivos de campaiia requeridos en los aspectos administrativos, literal d), Pag. 11
de las bases de licitacién, ya que proponen la utilizacion de pocas radios y pocos anuncios en
periédicos con una medida poco visible y_que no estan acordes al target de las campaiias a

desarrollar, por lo que el nivel de reco que éstas tendrian seria muy bajo, especificamente
en el caso de la campaia de \Qvf ndai

a. En general, la propuesta de inversion de este
ofertante causa confusion al compararla ﬁ os planes de campafas propuestos, ya que no
quedan claros los medios y los mongos que'ghofertante invertira finalmente por cada campaiia, de
acuerdo al anexo 8 de las citadas bases- Si§Rpre en referencia a la Campaiia para promover la
vivienda nueva, los medios alternativos (G)O qlie proponen es reducido hay bajo numero de
traseras de buses y gigantografias, que son mﬂ’s fectivas para el publico meta. En cuanto al
objetivo de la campaia para promover el fmanmaﬂhe to habitacional a salvadorefos en el exterior,
con orientacién nacional e internacional) si blen@ro onen en radio el patrocinio para algunos
programas con audiencia en el exterior, hacen usg dg muy pocos medios en su plan: un solo
periédico digital y el periédico de Los Angeles Dia ééé en donde solo proponen 8 anuncios para
toda la campaiia, lo cual no cumple el objetivo en {§ cionado a utilizacién de medios en el
exterior, tampoco proponen la utilizacién de medlos es en television en Santa Ana y San
Miguel, ni programas con transmisién en televisgrgs-te Estados Unidos, como se sefiala en el literal
C) Alcance demografico, pagina 33 de las bases, en donde se solicita promover el financiamiento
en las ciudades en donde radican salvadorefios en el exterior. Por ello, se considera que en el mix
de medios propuesto no existiria el impacto necesario para la difusién del mensaje que se busca
trasladar a los salvadorefios que residen en el exterior (publico meta), tal como se detalla en la
pagina 44 del anexo 7 de las bases, literal G) Necesidades de comunicacién del FSV que detalla
que es necesario “...relanzar un nuevo concepto de servicio y beneficio... a fin de facilitar la
orientacion y el tramite de créditos desde el Exterior". Se debe destacar que para la campaia
institucional, la Sociedad O & R Marketing Comunications, S.A. de C.V. solo establece un mix de
medios de e- mailing, prensa y radio, cuando por ser servicios innovadores los que se promoveran
se necesita que se coloque en todos los medios posibles, incluso en outdoors, de lo contrario no se
conoceran los nuevos servicios que brinda el FSV y que lo pone a la vanguardia de las instituciones
del Estado y se reconoce como una institucién moderna, uno de los objetivos que se persiguen con
esta licitacion, de acuerdo a lo especificado en la pagina 33, anexo 6, numeral 3. Campanias, A)
Cémo esperamos que nos recuerden nuestros usuarios, que detalla que se espera que nos
recuerden como una institucion moderna, cercana a las necesidades de los trabajadores
salvadoreiios y enfocada en la mejora continua de sus servicios hacia la poblacion salvadorefia. Es
asi como en este factor de los lineamientos para evaluar las ofertas, C.1. se califica con 10 puntos
cuando las propuestas de medios estan en congruencia con el publico meta de cada campaina
por lo que la poca utilizacion de medios dirigidos al publico solicitado de parte de esta agencia,
hace que solo obtenga de calificacién 5 puntos, pues los medios propuestos no lograrian el impacto
esperado; ya que el uso de medios nacionales, locales e internacionales es muy reducido y, por
consiguiente, con poco nivel de recordacion.

El puntaje se establece de la siguiente manera:

-



O&R MARKETING

CA CONCEPTO PUNTAJE COMUNICATIONS
S.A. DE C.V.

Propone utilizacion del Medios masivo y alternos nacionales, locales
6 internacionales en congruencia con el publico meta de cada 10
campana (prensa escrita, medios televisivos, medios radiofénico y
asi como medios alternos.), por cada campana solicitada.

Propone utilizacion de Medios masivos genéricos y solo de caracter
nacional (prensa escrita, medios televisivos, medios radiofonicos y 5 5
asf como medios alternos), en alguna de las campanas solicitadas.

O&R MARKETING
C.2 CONCEPTO PUNTAJE COMUNICATIONS
S.A. DE C.V.

Propone acciones de comunicacion directa (flyers, volanteo,
activaciones, mupis, vallas, centros comerciales) y elementos 6 6
innovadores de activacion, dentro de los planes de medios, por
cada campana solicitada.

Plan de medios con espacios noticiosos, de opinion o comerciales
gestionados de forma gratuita a partir de la inversidon a realizar 5
(Publicity)

TOTAL 11

51\
En FACTOR C.2: Propone accio € de 'cdn)hnicaci()n directa y elementos innovadores de
activacion razoén por la cual se le ponderé con BLD“Uﬁ S.

En cuanto al Plan de medios con esp%:ios noiig-_:iqs , de opinién o comerciales, gestionados de
forma gratuita a partir de la inversion a r\ealﬁgr (Naota\No. 4, de la oferta técnica, Pag. 32 de las
bases), esta sociedad no da cumplimiento a lo“requerido pues le pone un costo mensual de
$2,000.00 y ademas en la Pag. 32 de las bases, literal d), numeral 8 de las especificaciones
requeridas en las bases de licitacion, se refuerza solicitando'\{ealizar el apoyo para “atender la parte
institucional convocando a coberturas de eventbQ institucionalgs, gestion de espacios noticiosos, en
apoyo a la estrategia de comunicacién y publicidfd'v de la-institucion, mientras que la sociedad lo
presenta con un costo en el plan de inversién. De h\? 16 pun@ mo ponderacion maxima en este
factor, esta sociedad obtiene 11 puntos. “

FACTOR D: CATALOGO DE INVERSION (10 PUNTO

Se ha evaluado que la Sociedad O & R Marketing Comunications S.A. de C.V. incumple lo
solicitado en este factor, ya que no presento el catdlogo de inversion de las que presenta como
dos de sus campafias mas exitosas, informacién que se consideraba imprescindible, de acuerdo a
lo requerido en el literal e) de los aspectos administrativos, pagina 11 de las bases de licitacion
donde se requiere que: “Dicho catalogo debera incluir informacioén imprescindible como la siguiente:
montos invertidos, diferentes medios utilizados para la difusion de las campanas, tiempo de
ejecucion, y resultados obtenidos de las mismas”. La Sociedad O&R Marketing Comunications, S.A
de C.V. presenta dos camparias una sobre Golden Light y la otra de Prado. En ambas detalla los
objetivos, estrategia y resultados, pero no el monto invertido, el tiempo de ejecucién, ni los medios

utilizados.
' ’ O&R MARKETING
D.1 CONCEPTO PUNTAJE COMUNICATIONS
S.A. DE C.V.
Presentacion de Catalogo completo por cada campaiia solicitada. 10 0




[ToTAL | 0 ]
En este factor, la Sociedad O&R Marketing Comunications, S.A de C.V. no obtiene puntos.

De acuerdo a lo establecido en la pagina 55 de las bases, para calificar en la evaluacién técnica
debera alcanzar en este factor un puntaje de 10.

FACTOR E: PRESENTACION DE REFERENCIA DE CAMPANA PUBLICITARIA EJECUTADA
%—

(12 PUNTOS). " o
La Sociedad O&R Marketing C

anexo 12, en la que se les califi | -
este factor. Sin embargo, no cuniple Ig‘ régmg 0 en la pagina 11, literal G) en el que se sefala:
“...Ademas debera adjuntar (1) los, boCetos, de'dicha campaiia, (2) plan de medios, (3) objetivos
propuestos y (4) impacto Iogrado’:.;%qr ello, 'ﬁo“:ﬁgnza los 6 puntos del factor E.2, pues no present6

|
"

el plan de medios. \
O&R MARKETING
E.1 PUNTAJE | COMUNICATIONS
: . S.A. DE C.V.
Si en la referencia de la Institucion exprgsan qué la, Campana
ejecutada por la Agencia de Publicidad ha sido eva taga como 6 6
Excelente. i
Si en la referencia de la Institucion expresak’q-uef'la Campania
ejecutada por la Agencia de Publicidad ha sido evaluada como Muy 5
Buena.
Si en la referencia de la Institucion expresan que la Campaia
ejecutada por la Agencia de Publicidad ha sido evaluada como 4
Buena.
= O&R MARKETING
E.2 EVALUACION Dnggﬂ?:g: PUBLICITARIA PUNTAJE | COMUNICATIONS
S.A. DE C.V.
Que el ofertante presente: (1) los bocetos de dicha campaiia, (2) plan 6 0
de medios, (3) objetivos propuestos y (4) el impacto logrado.
TOTAL 6 |

Para calificar en la evaluacién técnica debera alcanzar en el factor E.1 un puntaje minimo de 4 y en
el factor E.2 un puntaje de 6.
En total la Sociedad obtiene 6 puntos en este factor E.

FACTOR F: PRESENTACION DE PROPUESTAS DE CAMPANAS PARA EL FSV (22 PUNTOS)

La Sociedad O & R Marketing Communications S.A de C.V. presenta sus propuestas de campania,
de acuerdo a lo solicitado en estas bases (vivienda nueva, salvadorefios en el exterior y campana
Institucional en tres fases), asi como los objetivos a alcanzar, el mix de medios a utilizar, el
cronograma por campanas Yy la descripcion de la estrategia (tacticas). De igual manera presentan
los' materiales graficos solicitados en la oferta técnica (bocetos para prensa, guiones de cuiias,
story boards para los spots y la versién para web y materiales para medios alternativos) y el
presupuesto de produccién. Segun los lineamientos de evaluacion técnica, las propuestas de
campafas deberan obedecer a lo establecido en los anexos N°6 y 7 de las bases de licitacion,
debiendo cumplir con cada uno de los aspectos sefialados en los cuadros F.1 y F.2. (pag. 58 de las
bases). Debe sefialarse que de acuerdo a lo que se sefala en el Factor F de los lineamientos de
evaluacion, pagina 58 de las bases de licitacion “Para ponderar lo relacionado a los bocetos, el




ofertante debera presentar bocetos por cada campana solicitada y estos deberan ser congruentes
con el objetivo de campana, reflejar el objetivo del publico meta y lo especificado por cada
campana...”. Sin embargo, los bocetos para la campafa de Vivienda Nueva, no son congruentes
con lo especificado en el anexo 7 paginas 43 y 44 de las bases, objetivos publicitarios del FSV, ni
con el anexo 6. Para el caso de la campana para salvadorenos en el exterior, los bocetos que se
presentan son iguales a los de vivienda nueva y no hace ninguna distincion mas que agregarle
“aunque vivas lejos de tu tierra”, por ello se presenta el siguiente analisis: No existe congruencia
entre la propuesta de la campafia de vivienda nueva y lo requerido, pues hay un bajo
posicionamiento de las nuevas condiciones de financiamiento para compra de vivienda nueva, ya
que hacen un solo anuncio para viviendas de hasta $75,000.00 y las viviendas con precios de hasta
$28,500.00, que son del programa Casa para Todos. El material grafico que presentan es todo
igual para las diferentes campafias, lo que no permite diferenciar entre los publicos meta que se
han planteado en las bases de licitacién. Especificamente en referencia a la campana de vivienda
nueva, el anexo 6, nimero 3 Campanas, en el literal A, los numerales 7 y 10, existiendo una
confusion de datos en las piezas graficas, que no estan conforme a lo especificado en dicho anexo.
En general el material presentado para la campana de vivienda nueva no posiciona lo nuevo del
FSV, si no que se queda en los mismos términos de lo que ya se realiz6 en la campafa 2010. Lo
que debi6 promocionarse son las mejoras en Jas condiciones para la adquisicién de vivienda nueva,
de acuerdo a lo especificado en el anexo‘,B,’,'ﬂ\ ina 30 de las bases, numeral 1. “Propuestas de
Campana de promocion y divulgacié de”'las ejoras de condlmones de financiamiento para
la adquisicion de vivienda nueva, hdcia do§.s eg entos...”, es decir requeria una comunicacion
segmentada no generalizada como la_ presen ar lcha\somedad En cuanto a la campafa para
salvadorefios en el exterior, no existe diferengiacion-ninmensajes especificos con la campania de
vivienda nueva, pues el material grafico es.el mlsrho [Estb, afecta al mensaje a transmitir, pues se
maneja el mismo racional creativo para toda‘xm 9ampanaswe(l){:|endo congruente con su publico

objetivo y la sensacion de repeticion de un mismo material.: D sefalarse que en esta campania
no se promocionan los nuevos servicios que offi e. el FSV-a los_salvadorefios en el exterior, de
acuerdo a lo requerido en los anexos 6 numeral 2'pagina 30 deldg bases y anexo 7, pagina 44,
literal g) necesidades de comunicacién. En cuanto a campaﬁa") stitucional a desarrollar en tres
fases, la Sociedad O & R Marketing Comunications S.A.de . si bien menciona la solicitud de
realizar un Diagnéstico de Comunicacion interna y ext < no lo desarrolla, solo presenta la
propuesta de un estudio de imagen externa, numeral 5) de las notas de las especificaciones pag.
32 de las bases. El concepto de esta campanfa institucional no es congruente con los objetivos de
campana, ni se orienta al publico objetivo tal como se requeria en los lineamientos de evaluacién, y
en las especificaciones de los anexos 6 y 7, pagina 45 de las bases, literal G) necesidades de
comunicacion del FSV, en la que se detalla que se requiere proyectar una imagen innovadora,
sensibilizar a las familias sobre la importancia de la vivienda como inversién, ni en la proyeccion de
una nueva imagen institucional. De acuerdo al anexo 6, pagina 31, se solicit6 una campana
institucional en tres fases, entre ellas, Lanzamiento de servicios en linea y call center e instalacion
de Oficina de Informacién y Respuesta (OIR), pero en los materiales graficos que presenta en
referencia a esta campafa no se menciona la OIR y en el arte de servicios en linea no destaca el
call center. En general, la campafia propuesta por la sociedad evaluada no cumple con lo requerido
en los anexos 6 y 7, tanto por su bajo uso de medios de impacto masivo para temas que son de
importancia institucional, evitando que se muestre un FSV moderno y en constante mejora de sus
servicios, como por la incongruencia entre lo solicitado y la conceptualizaciéon en sus bocetos tal
como se ha explicado, por lo que no alcanza los 13 puntos requeridos para continuar con su
evaluacion, de acuerdo a lo establecido en las bases, pagina 58 que establece: “Para el cuadro F.1
el puntaje minimo es de 13 (TRECE), de lo contrario se le asignara cero (0) puntos y no se
continuara evaluando.

| 1
= O&R MARKETING
F.1 [ CONCEPTO DE PROPUESA DE CAMPANA | PUNTAJE COMUNICATIONS

=




’| S.A.DEC.V.
Objetivo de Campaia 2 2
Plan de accién y calendarizacion de campanias, de acuerdo a 4 4
lo requerido.
Descripcion de la Estrategia y tacticas 3 3
Bocetos para Prensa, Guiones io y Story board 4
para TV, web.
kTOTAL 9
d Ponderacién OBERMET
maxima a S.ADE
CUADRO DE EVALUACION: obtener c.v.
A. Experiencia de la Agencia de Publicidad 10.00 10.00
B. Personal especializado que sera designado para
ejecutar el servicio de Publicidad, estructura 10.00 10.00
administrativa y alianzas internacionales.
C. Plan de medios de Comunicacién 16.00 10.00
D. Catalogo de Inversion. 10.00 10.00
E. Presentacion de referencia de Campaiia publicitaria 12.00 12.00
ejecutada ’ T
F. Presentacion de propuestas de Campanas para el
FSV 22.00 22.00
Total 80.00 74.00

Cumple de forma completa lo requerido, en referencia a los factores A, B, D, E y F,
alcanza la ponderacién maxima a obtener, cumpliendo con lo especificado y requerido en
las Generalidades y anexos 6y 7.

Vale destacar dos aspectos en su oferta: demuestra calidad y profesionalismo al realizar
una evaluacién del contexto nacional en referencia a la mision de la Institucion y proponer la
inclusion en la estrategia del financiamiento para vivienda usada, en aras de la demanda
habitacional del pais.

También puede destacarse la confianza que refleja la evidencia de los factores D y E al
presentar catalogos de inversion y referencias de campanas, con su respectivo estudio de
medicién de impacto, cumpliendo con todo lo requerido en los Aspectos Administrativos
literal e), montos invertidos, medios utilizados, tiempo de ejecucion y amplia evidencia
certificada por un estudio externo sobre el resultado de las mismas.

Sobre el factor C:

Al evaluar la némina de medios de comunicacién que presenta la sociedad, en referencia a
la campaina de Vivienda Nueva, se realiza poca asignacion presupuestaria en medios
locales, los cuales son necesarios para segmentar los mensajes dirigidos a promover los
proyectos que el gobierno construye, principalmente en Santa Ana y San Miguel. En el




anexo 7 se detalld el listado de proyectos del sector publico que se promoveran dentro del
Programa Casa para Todos: Nuevo Belény Procavia, Santa Lucia, Los Manantiales,
ubicados fuera de San Salvador, por | | I'publico objetivo esta en el interior del pais, lo
que hace necesario que se incluyan ?n mayar:-presencia los medios locales, para que el plan
de medios sea congruente con su pu%lco Ob]ethO enfocandose en las zonas en las que se
desarrollan estos proyectos. En cuantg a la pro e ta de radio, no hacen referencua al uso

institucionales, debldo a la audiencia quesé capta-*
Vale destacar en referencia a la campafng-=desfinanci
que son los unicos en presentar un plan ¢ mediosj

iento a salvadorenos en el exterior
e incluye medios de Televisi()n en

de medios escritos e incorpora la inversion é(l re;ies sacl les. Si bien el alcance de medios
internacionales no es suficiente, proponen _dg television nacional que tienen
audiencias de salvadoreios en el exterior y gue se ‘Eé apsmiten, en canales locales de
Estados Unidos, llegando al publico meta de estg campajiia:
No obstante, al no llegar al publico objetivo en e sus propuestas de plan de medios
(vivienda nueva), solo alcanza 5 puntos en el cuadro C.1 de los lineamientos de evaluacion.

OBERMET

(O CONCEPTO PUNTAJE S.ADE C.V.

Propone utilizaciéon del Medios masivo y alternos nacionales, locales
6 internacionales en congruencia con el publico meta de cada
campana (prensa escrita, medios televisivos, medios radiofénico y
asi como medios alternos.), por cada campana solicitada.

10

Propone utilizacién de Medios masivos genéricos y solo de caracter
nacional (prensa escrita, medios televisivos, medios radiofénicos y 5 5
asi como medios alternos), en alguna de las campanas solicitadas.

OBERMET
C.2 CONCEPTO PUNTAJE S.ADE C.V.
Propone acciones de comunicacién directa (flyers, volanteo,
activaciones, mupis, vallas, centros comerciales) y elementos 6
innovadores de activacion, dentro de los planes de medios, por
cada campafia solicitada.
Plan de medios con espacios noticiosos, de opinién o comerciales
gestionados de forma gratuita a partir de la inversién a realizar 5 5
(Publicity)
TOTAL 10 |

En cuanto al cuadro C.2, la sociedad OBERMET S.A. DE C.V. propone acciones de comunicacion
directa con una mayor asignacién presupuestaria y presencia en outdoors. Sin embargo, los
elementos innovadores que presentan, tales como la propuesta de OPEN HOUSE “CASA
ABIERTA” en los proyectos que se promocionen, solo se menciona en el plan de campaia, pero no
se define el costo de su inversion en el plan de medios, por lo que logra solo 5 puntos. Cabe
sefalar que las bases de licitacion detallaban la necesidad de establecer este tipo de activaciones y
elementos novedosos para un mayor impacto de las campafias. La Sociedad OBERMET S.A. DE
C.V. menciona el manejo de un completo plan de relaciones publicas (pag. 32 de las bases, literal
d), que incluye manejo de comunicacién en crisis y manejo de imagen institucional, asi como
coberturas en medios, a traves del publicity, por lo que logra un total de 10 puntos en referencia a
este factor. De esta forma, la sociedad OBERMET S.A. DE C.V. alcanza 74.00% en la evaluacion
Técnica. . 1 e




CUADRO RESUMEN DE EVALUACION DE CAPACIDAD FINANCIERA Y ASPECTOS %ECNICOS

FINANCIERA | ASPECTOS
OFERTANTES (10.00%) TECNICOS TOTAL
; (80.00%)
MAXIMA PUBLICIDAD, S.A. DE C.V. 8.25% -- —a
OBERMET, S.A. DEC.V. 7.75% 74.00% 81.75%
O&R MARKETING COMMUNICATIONS,
S.A. DEC.V. 5 E3
-aluacién en la Capacidad Financiera y en
L
CUADRO RESUMEN DE EVALUACION DE CAPA IERA ASPECTOS TECNICOS Y
ECONO
CAPACIDAD EVALUOACION
FINANCIERA ECONOMICA
OFERTANTE (10.00%) (10.00%) TOTAL
0 g 10.00%
OBERMET, SAA. DE C.V. 7.75% 74.00% ($449,999.40) 91.75%

Concluida la evaluacion de la Capacidad Financiera, Aspectos Técnicos y Econémica de la oferta
presentada por la Sociedad Obermet, S.A. de C.V.; la Comision de Evaluacion de Ofertas de este
proceso de Licitacién, recibi6 del Jefe UACI, memorandum con fecha 03 de enero de 2012, en la
cual inform6 lo siguiente: “...Hago de su conocimiento para los efectos consiguientes, que he
consultado el Listado de Incapacitados publicado en el sitio. www.comprasal.com.sv, en dicho
listado figura la sociedad OBERMET, S.A. DE C.V. quien esta participando en calidad de ofertante
en el proceso de Licitacion Pablica N° FSV-09/2011 “SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD
PARA EL FSV'. La sociedad OBERMET, S.A. DE C.V. segun el listado antes mencionado, esta
incapacitada para ofertar y contratar por la extincion del contrato 19/2011 originado de la Licitacion
Publica 01/2011 “Servicios de Agencia de Publicitaria para disefio, produccion e implementacién de
campanas de la Loteria Nacional de Beneficencia”, por un periodo de 5 afos a partir del 11 de
noviembre de 2011 y la fecha de la incapacidad vence el 10 de noviembre de 2016. Para verificar la
informacion anterior, esta Unidad solicitara a la UNAC confirme por escrito la informacién publicada
en el sitio electronico antes mencionado, por lo que solicito a ustedes proceder a recomendar lo
correspondiente, una vez se haya recibido de la UNAC, la confirmacién por escrito de esta
informacién”. Que con fecha 05 de enero de 2012, el Jefe UACI de esta Institucion, envid nota al
LICENCIADO CARLOS HUMBERTO OVIEDO HERNANDEZ, JEFE DE LA UNAC, solicitandole lo
siguiente: “Sirva la presente para hacer llegar nuestro atento saludo, ocasién que aprovecho con
todo respeto, para hacer de su conocimiento que he consultado el Listado de Incapacitados
publicado en Comprasal, en dicho listado figura la sociedad OBERMET, S.A. DE C.V. persona
juridica que actualmente esta participando en calidad de ofertante en el proceso que gestiona esta
dependencia a través de la Licitacion Publica N° FSV-09/2011 “SERVICIOS DE AGENCIA DE
PUBLICIDAD PARA EL FSV". Por lo anteriormente expuesto, le solicito me confirme por esta
misma via si la sociedad OBERMET, S.A. DE C.V., esta incapacitada conforme el articulo 25 de la




LACAP para ofertar y contratar por la extinciéon del contrato 19/2011 originado de la Licitacién
Publica 01/2011 “Servicios de Agencia de Publicitaria para disefio, produccion e implementacion de
campanas de la Loteria Nacional de Beneficencia®, por un periodo de 5 afos a partir del 11 de
noviembre de 2011 y si la fecha de la incapacidad vence el 10 de noviembre de 2016.". El dia 09 de
enero de 2012, el Jefe UACI, remitié nota de respuesta Ref. UNAC-N-00011-2012, a la Comisién de
Evaluacién de Ofertas de este proceso de Licitacion; relacionada con la confirmacion sobre
incapacidad para ofertar y contratar con la Administracion Publica por parte de la Sociedad
OBERMET, S.A. DE C.V. Que en nota de respuesta Ref. UNAC-N-00011-2012, dirigida al Ingeniero
Julio Tarcicio Rivas Garcia, Jefe UACI, Fondo Social para la Vivienda; el Licenciado Carlos
Humberto Oviedo Hernandez, Jefe UNAC, manifiesta lo siguiente: “Atendiendo a la consulta que
hiciera a través de nota de fecha 5 del presente mes, en la cual solicita se confirme la informacion
publicada por esta Unidad en el sitio electrénico de compras publicas, especificamente en el listado
de Incapaces para ofertar y contratar con las Instituciones del Estado, tengo a bien informarle que
ciertamente, OBERMET, S.A. de C.V.; es incapaz para ofertar y contratar durante 5 afios contados
desde el 11/11/2011, hasta el 10/11/2016, de conformidad a lo dispuesto en el Art. 25 LACAP, por
haber sido sancionada con la extincion del contrato 19/2011, originado de la Licitacién Publica
01/2011 denominada “Servicios de Agencia Publicitaria para disefio, produccién e implementacién
de campaias de la Loteria Nacional de Beneficencia...”. La Comisién de Evaluacion de Ofertas,
concluida la evaluacién y a lo anteriormente relacionado recomienda, DECLARAR DESIERTA por
primera vez, la Licitacion Publica N°. FSV-09/2011 "SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD
PARA EL FSV"; ya que la Sociedad Obermet, S.A. de C.V. se encuentra incapacitada para ofertar y
contratar, conforme al articulo velntlcmco de la LACAP de acuerdo a confirmacién de la UNAC.
Junta Directiva, con base en ¢ men de la Comisién de Evaluacién de Ofertas, presentado por
la Licenciada Susana Vi;q ezf" Jefeé, de la Unidad de Comunicaciones y Publicidad y el Ingeniero

Julio Tarcicio Rivas Gafcia Jefé“d la Unidad de Adquisiciones y Contrataciones Institucional
(UACI), Junta Directiva po \unanlmrga ESUELVE:

A) DECLARAR DESIERTA porpprf:‘n)‘er vez, la Licitacién Publica N°. FSV-09/2011 "SERVICIOS
DE AGENCIA DE PUBLl‘QIDAD PARAEL FSV".

B) Comisionar a la Unidad Adqu15|c|o es y Contrataciones Institucional (UACI), para que
notifique esta resolucién - edlante la kgertificacion proveida por el Gerente General, de
conformidad con el Articulo  dé'la Ley | Fondo Social para la Vivienda, de lo resuelto por
esta dependencia, en relaci , a la qut i6n Publica N°. FSV-09/2011 "SERVICIOS DE
AGENCIA DE PUBLICIDAD PA  EL *

C) Este Punto se ratifica en esta misMma sesion.”




jondientes, extiendo la presente en la ciudad de San

L

Salvador, a los diecisiete de enero dos mil doce.
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DESPACHO DE NEMA: RECURSO DE REVISION
ABOGADOS LAN Licitacion publica No FSV-09/2011

HONORABLE JUNTA DIRECTIVA DEL FONDO SOCIAL PARA LA VIVIENDA (FSV).

Yo, OMAR ADALID FLORES MERCADO,
, portador de mi Documento Unico de Identidad:
.y Numero de Identificacién Tributaria:
y sin ninguna inhabilidad para procurar de las que establece el Art. 67 del
igo de procesal Civil y Mercantil, vengo actuando como Apoderado General Judicial de la sociedad
BERMET, SOCIEDAD ANONIMA DE CAPITAL VARIABLE que se abrevia OBERMET, S.A. DE C.V.,

ciedad Salvadorefia y de este domicilio con Numero de Identificacién Tributaria: cero seiscientos

torce -ciento cuarenta mil ochocientos setenta y ocho — cero cero tres- cinco, del domicilio de San
¥ |vador., calidad que compruebo anexando copia certificada por notario del poder general judicial

o

torgado a mi favor por el representante legal de dicha sociedad. A usted EXPONGO:
| —

Que con fecha once de Noviembre de dos mil once se presento oferta por parte de mi
representado para la licitacion publica No FSV-09/2011 denominada: “Servicios de Agencia de
Publicidad para FSV" librada por EL FONDO SOCIAL PARA LA VIVIENDA (FSV), siendo mi
representada la unica oferente, ya que después de las evaluaciones legal, financiera, aspectos técnicos
y econdmicas, en la licitacién, logré superar todas las respectivas etapas de la misma, debiendo darsele
el tramite segun el Art. 59 de la LACAP; que con el fin de adjudicarle la misma conforme a las

condiciones requeridas en las bases de la licitacion.

Resultando que de la revision legal, mi representada aparecia en el sitio de internet
COMPRASAL, sitio oficial de la Unidad Normativa de Adquisiciones y Contrataciones, apareciendo mi
representada en el Banco de incapacitados por haber sido caducado un contrato con la Loteria Nacional
de Beneficencia; razén por la cual, con fecha cinco de enero del afio dos mil doce, el Jefe de la UACI del
FSV, procedié a enviar una nota al licenciado Carlos Oviedo Hernandez, jefe de la Unidad Nacional de
Adquisiciones Y Contrataciones, a efecto que este fuese quien aclarase sobre la situacion juridica de mi
presentada, ante lo cual dicho funcionario remiti6 nota de respuesta Ref. UNAC-N.00011-2012, Dirigida
al Ingeniero Julio Tarsiso Garcia Rivas, Jefe de la UACI DEL FSV, en lo cual en su libelo referente a la
consulta hecha manifiesta:”..... Que la sociedad OBERMET S.A. DE C.V.. Es incapaz para ofertar y
contratar durante 5 afos contados a partir del 11/11/2011, hasta el 10/11/2016, de conformidad a lo
dispuesto en el Art. 25 LACAP... ... ". Razén por la cual la comision evaluadora se adhiere al
planteamiento legal propuesto, lo que sirve de basamento para dicha declaratoria de desercion.




Al respecto y no estando conforme con dicho pronunciamiento, vengo a interponer con base en
el Art. 76 y sig. De la LACAP Recurso de Revision.

e FUNDAMENTOS DE HECHO Y DE DERECHO:

El presente recurso se fundamenta en el Art. 76 de la LACAP que reza “De toda resolucion
pronunciada en los procedimientos de contratacién regulados por esta ley, que afectaren los derechos de
los particulares, procedera el recurso de revisién, interpuesto en tiempo y forma.” Lo que me habilita
legalmente para la interposicion del recurso de revisién en contra de la resolucion dictada por la Junta
Directiva del Fondo Social para la Vivienda.

Es el caso que no me encuentro conforme con dicha resolucién, puesto que vuestra digna
autoridad en el acto que ahora impugno atendiendo a la informacion dada por la UNAC, respecto de que
mi representada se encuentra dentro de los incapacitados para contratar conforme a lo prescrito por la
LACAP en el art. 25 ordinal c) en cuanto a haber sido declarado culpable, por la extincién de cualquier
contrato celebrado con alguna de las instituciones , durante los ultimos cinco afios contados a partir de la
referida declaracion. Respecto de la aseveracion de dicho articulo cabe hacer varias consideraciones al
respecto, que la comision de alto nivel que conozca del presente recurso debera tener en cuenta al
respecto del mismo. Ciertamente, el hecho de incapacitar a una sociedad de poder contratar con la
administracién publica, es un acto que incide de manera desfavorable sobre la esfera juridica de mi
mandante. En un Estado de Derecho, no puede desde ninguna perspectiva aceptarse que un acto
administrativo, maxime un acto desfavorable para el administrado, se lleve a cabo prescindiendo total y
absolutamente de procedimiento, privando por ende al administrado de toda participacién y posibilidad
de defensa, como es el caso que nos ocupa y nos atare, en tal sentido mi mandante ha sido incluida en
una base de datos de incapacitados para contratar con la administracién publica, basandose en actos de
evidente ilegalidad los cuales a tal efecto han sido ya sometidos al control jurisdiccional, con la
interposicién de la respectiva demanda contenciosa administrativa, y dicha sala en resolucion de fecha
cinco de diciembre del corriente aiio, ha determinado haciendo uso de los principios de apariencia de
buen derecho y de la posterior dificil reparacion del dafio, SUSPENDER LOS EFECTOS DEL ACTO
ADMINISTRATIVO, en tal sentido es claro, que el acto dictado, aun no habia adquirido la firmeza debida,
y mas aun que en vista la negativa por parte de la administracion, a acatar la resolucion emitida por la
Sala de lo Contencioso Administrativo a las diez horas cincuenta minutos del dia cinco de diciembre de
dos mil once, por medio de la cual se admitié6 a tramite la demanda en contra del acto administrativo
dictado por la Loteria Nacional de Beneficencia y se ordené la suspension provisional de la ejecucion de
los efectos del acto administrativo impugnado” y enumera; en el sentido que no se haga efectiva la
ejecuciéon y cobro de la garantia de cumplimiento de contrato, mientras dure la tramitacién del proceso

contencioso administrativo”. Se presentd escrito a la Sala en referencia solicitando la interpretacién de
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la suspension de la ejecucion de los efectos del acto administrativo, resolviendo la Sala de lo
Contencioso Administrativo, por auto de las once horas veinticinco minutos del diez de enero de dos mil
doce, lo siguiente:

En lo pertinente, “f) Confirmase la medida cautelar decretada en auto de las diez horas cincuenta
minutos del cinco de diciembre de dos mil once y ademas ampliase la misma, en el sentido que se
suspendan todos los efectos positivos del acto impugnado: por lo que, durante dicho periodo, el acto
adversado no podra ser asentado en el Registro por Incumplimiento de Ofertantes y Contratistas que
lleva la Loteria Nacional de Beneficencia y la Unidad Normativa de Adquisiciones y Contrataciones de la

Administracion Publica, adscrita al Ministerio de Hacienda.”

En dicho literal la Sala de lo Contencioso Administrativo es clara y especifica en cuanto a que
confirma la medida cautelar, es decir que desde un principio que fue declarada debi6é entenderse en el
sentido amplio de su terminologia, pero para que la entidad Administrativa no le quepa duda de la
magnitud de la medida cautelar, en la resolucién, amplia la misma, en el sentido de que se suspendan

todos los efectos positivos del acto reclamado; es de aclarar en este punto, que el pretender entender o

~

e

< | interpretar de diferente manera la resolucion o pretender interpretarla en el sentido de que la resolucion
‘anterior no decia “Suspéndase provisionalmente los efectos del acto administrativo impugnado®’, no es
mas que buscar una afectacion directa a mi representada, maxime, cuando la misma Sala especifica,
que durante dicho periodo, el acto adversado no podra ser asentado en el Registro por incumplimiento
de Ofertantes y contratistas que lleva la Loteria Nacional de Beneficencia y la Unidad Normativa de
Adquisiciones y Contrataciones de la Administracion Publica, adscrita al Ministerio de Hacienda. En otras
palabras, con base a lo solicitado y en razén de que la UNAC hizo caso omiso a la resolucion de la Sala,
ésta establece claramente que durante el periodo que se da desde la resolucién de las diez horas y
cincuenta minutos del dia cinco de diciembre de dos mil once (unico periodo mencionado) no se
podra asentar en la lista de incapacitados a mi representada; explicando, que el acto adversado no podra
ser asentado en el Registro....” Que se refiere al no asentamiento en el registro de incapacitados de la
UNAC. Del anterior analisis podemos que la Sala es clara desde un principio al dictar la medida cautelar
ordenando la suspension como forma cautelar de proteccibn que posee una finalidad concreta,
manifestada bajo dos expresiones, la primera es que busca proteger la esfera juridica del particular,
manteniendo su estatus quo, lo que significa que la medida pretende la proteccion efectiva del sujeto,
pero también buscando precaver que la eventual sentencia que debe proveerse como resolucién
definitiva del caso tenga efecto real y posible.
En ese sentido la suspensién provista por la Sala, que ademas fue reiterada debe ser entendida
e interpretada, por la administracion en el sentido mas amplio de proteccion, sin pretender amparar la
continuidad y afectaciéon de la esfera juridica del particular — que intenta protegerse con el dictado de la
medida — bajo la falta de taxatividad de las expresiones con las que la medida es dictada. Asl la

administracién debe aplicar la medida entendiendo también que la suspension de los efectos del acto

3



debe entenderse implementada sobre los “efectos” del mismo sin tener como condicion la formalidad de

especificar todos los alcances posibles de la sentencia.

Ante todo este orden de ideas efectuado, es claro que la Comision que conozca el presente recurso
debe tener en cuenta la cronologia de eventos que permiten a mi representada ser adjudicada en la
presente licitacion con fecha cinco de enero del aiio dos mil doce, el Jefe de la UACI del FSV, procedi6 a
enviar una nota al licenciado Carlos Oviedo Hernandez, jefe de la Unidad Nacional de Adquisiciones Y
Contrataciones, a efecto que este fuese quien aclarase sobre la situacién juridica de mi presentada, ante
lo cual dicho funcionario remitié nota de respuesta Ref. UNAC-N.00011-2012, Dirigida al Ingeniero Julio
Tarsiso Garcia Rivas, Jefe de la UACI DEL FSV, en lo cual en su libelo referente a la consulta hecha
manifiesta:”..... Que la sociedad OBERMET S.A. DE C.V.. Es incapaz para ofertar y contratar durante 5
anos contados a partir del 11/11/2011, hasta el 10/11/2016, de conformidad a lo dispuesto en el Art. 25
LACAP........ ". Razén por la cual la comision evaluadora se adhiere al planteamiento legal propuesto, lo
que sirve de basamento para dicha declaratoria de desercion. PERO LA RESOLUCION DE LA CORTE
SUPREMA DE JUSTICA, A TRAVEZ DE LA SALA DE LO CONTENCIOSO ADMINISTRATIVO QUE
CONFIRMO LA SUSPENSION DE TODOS LOS EFECTOS DEL ACTO ADMINISTRATIVO, HA SIDO
DICTADA CON FECHA DIEZ DE ENERO DEL ANO DOS MIL DOCE, ES DECIR EL MISMO DIA QUE
el licenciado Carlos Oviedo Hernandez, jefe de la Unidad Nacional de Adquisiciones Y Contrataciones
remitié nota de respuesta Ref. UNAC-N.00011-2012, Dirigida al Ingeniero Julio Tarsiso Garcia Rivas, y la
que manifestaba la ncapacidad y posteriormente devino en la resolucién dictada por Vuestra autoridad
con fecha DOCE DE ENERO DEL ANO DOS MIL DOCE, ante lo cual es claro que si con fecha CINCO
DE DICIEMBRE DEL ANO ANTERIOR, LOS EFECTOS YA HABIAN SIDO SUSPENDIDOS Y EL DIEZ
DE ENERO SE CONFIRMA ORDENANDO A LA UNAC SACAR DE LAS BASES DE DATOS DE
INCAPACITADOS A Ml MANDANTE, Y suspender todos los efectos, a dicha fecha, ante lo cual mi
mandante, en la fecha que se dicto por parte de Vuestra Autoridad el punto VII) del acta de sesiéon de
Junta Directiva numero JD-CERO CERO OCHO/ DOS MIL DOCE de fecha doce de enero de dos mil
doce, en donde se notifica a mi representada que ha sido declarada no elegible en la licitacion publica
No FSV-09/2011 denominada: “Servicios de Agencia de Publicidad para FSV" librada por EL FONDO
SOCIAL PARA LA VIVIENDA (FSV), por todo lo antes dicho, es incorrecta, y ademas no apegada a la
ley. En consecuencia es evidente que la Sala ha ratificado y confirmado la medida cautelar y en esa
frecuencia la Administracién Publica debe resolver conforme a lo dicho por la Sala, debiendo revocarse
punto VII) del acta de sesion de Junta Directiva numero JD-CERO CERO OCHO/ DOS MIL DOCE de
fecha doce de enero de dos mil doce, en cuanto a declarar desierta la licitacién Publica No FSV-09/2011,
y adjudicarla a mi representada por cumplir con todos los requerimientos de ley, técnicos y en
cumplimiento a las bases de la licitacion publicada.

Por lo que con base a lo antes expuesto, a ustedes les PIDO:



Versién Publica en virtud de contener Datos Personales de
conformidad al art. 24 lit. c) LAIP

-Admitirme el presente escrito.

-Tener de mi parte por interpuesto el recurso de Revisién con base al Art. 76 de la LACAP, en
contra de la resolucidn por ustedes emitida con fecha doce de enero del afio dos mil doce, en sesion de
junta directiva No CERO CERO OCHO/DOS MIL DOCE, en la cual declaran desierta la licitacién Publica
No FSV-09/2011 denominada: “Servicios de Agencia de Publicidad para FSV” librada por EL FONDO
SOCIAL PARA LA VIVIENDA (FSV)".

-Se revoque la resoluciéon antes dicha y se pronuncie en el sentido de adjudicar a mi
representada la licitacion No FSV-09/2011 denominada: “Servicios de Agencia de Publicidad para FSV”
librada por la Junta Directiva del FONDO SOCIAL PARA LA VIVIENDA (FSV)".-

Agrego copia certificada por notario de poder general Judicial otorgado a mi favor.

Sefalo para recibir notificaciones las oficinas del despacho de abogados LANS, S.A. de C.V,,
ubicadas en 832 Av. Norte # 420. Entre 52 y 72 Calle Poniente, Colonia Escalon, de San Salvador, y/o al
telefax 25137002, y el correo electrénico: oflores@lansdespachodeabogados.com y comisiono para
presentar o recibir cualquier tipo de documentacion, constancia y notificacién a favor de mi representada
a los Licenciados VILMA DEL CARMEN AYALA SANCHEZ, Y JOSE OMAR PERAZA LOPEZ.

APODERADO DE LA SOCIEDAD
OBERMET, S.A. DEC.V.

FE: Que la firma que calza el anterior escrito y que se lee “* O.A.C.” es auténtica por haber sido
reconocida a mi presencia como suya por el licenciado OMAR ADALID FLORES MERCADO,
persona a
quien conozco y ademas identifico por medio de su Documento Unico de Identidad numero:
, 'Y Numero de ldentificacidn Tributaria
, San S‘alvador, a los diecinueve dias del mes de enero
del afo dos mil doce.

\






NOTIFICACIONES Y CITACIONES
446-2011

1 I — E
Judlasl, Lic. Omar Adald Flores Marﬁdg

HAGO SABER: Que en el Juicio Contencioso Administrativo promovido por LA SOCIEDAD
OBERMET, SOCIEDAD ANONIMA DE CAPITAL VARIABLE, POR MEDIO DE SU APODERADO

GENERAL JUDICIAL, LICENCIADO OMAR ADALID FLORES MERCADO, contra LA JUNTA DIRECTIVA
DE LA LOTERIA NACIONAL DE BENEFICENCIA DE EL SALVADOR, la Sala de lo Contencioso

Administrativo de la Corte Suprema de Justicia ha pronunciado la resolucién que literalmente

dice:

SALA DE LO CONTENCIOSO ADMINISTRATIVO DE LA CORTE SUPREMA DE
JUSTICIA: San Salvador, a las diez horas cincuenta minutos del cinco de diciembre
de dos mil once.

I. De la lectura de la demanda de la sociedad OBERMET Sociedad Anénima
de Capital Variable, conocida por OBERMET S.A. de C.V. quien comparece por
medio de su apoderado general judicial, licenciado Omar Adalid Flores Mercado,
se ha comprobado el cumplimiento de los requisitos regulados en la Ley de la
Jurisdiccién Contencioso Administrativa.

I1. Por todo lo anteriormente expuesto y de conformidad con lo establecido
en los artfculos 16, 17, 18, 20 de la Ley de la Jurisdicci6én Contencioso
Administrativa; y 27 del Cédigo Tributario esta Sala RESUELVE:

1) Admftese la demanda contra la Junta Directiva de la Loterfa Nacional de
Beneficencia de El Salvador, por la emisién la resolucién de las trece horas con
treinta y dos minutos del dia nueve de noviembre de dos mil once, por medio del
cual caduca el contrato 01/2011 denominado “Servicios de Agencia Publicitaria
para Disefio, Produccién e Implementacién de Campaiias de la Loterfa Nacional de
Beneficencia” y ordena hacer efectiva la garantfa de cumplimiento de contrato de
dicha licitacién en base a los Art. 35, 36 y 100 de la Ley de Adquisiciones y
Contrataciones de Ia Administracién Publica, y 35 de su Reglamento.

2) Tiénese por parte a la sociedad OBERMET S.A. de C.V por medio de su
apoderado general judicial, licenciado Omar Adalid Flores Mercado y por agregada
la documentacién que se anexa tal como consta en la correspondiente acta de
presentacién suscrita por el Secretario de esta Sala.

3) Decrétase la suspensién provisional de la ejecucién de los efectos del
acto administrativo impugnado, en el sentido que no se haga efectiva la ejecucién y
cobro de la garantfa de cumplimiento del contrato, por la cantidad de noventa y
tres mil veintitrés délares con ochenta y tres centavos de délar o el equivalente a
ochocientos trece mil novecientos cincuenta y ocho colones con cincuenta y un
centavos, mientras dure la tramitacién de este proceso.

4) Rinda informe dentro del plazo de cuarenta y ocho horas contadas a
partir de la notificacién de este auto la Junta Directiva de la Loterfa Nacional de

Beneficencia de El Salvador, en el que manifieste si ha pronunciado o no el acto




administrativo que se le atribuye. Dicho informe podré ser remitido via telegrafica
o por cualquier medio de comunicacién analogo. Remftase copia de la demanda.

5) Requiérese a la referida autoridad remita a esta Sala en el plazo de cinco
dfas habiles contados a partir del dfa siguiente al de la notificacién, el expediente
administrativo relacionado con el presente proceso. Dicho expediente estara
también a disposicién de la sociedad demandante, quien lo podr4 solicitar para su
examen.

6) Previénese al licenciado Omar Adalid Flores Mercado, que de
conformidad al Art. 27 del Cédigo Tributario, manifieste su nidmero de carnet de
abogado, en el plazo de tres dfas habiles contados a partir del dfa siguiente al de la

notificacién de este auto.

7) Témase nota del lugar senalado para ofr notificaciones y de las personas
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comisionadas para tal efecto.
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notificacion, en la ciudad de San Salvador a
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NOHIFICACIONES Y CITACIONES
446-2011

HAGO SABER: Que en el Juicio Contencioso Administrativo promovido por LA SOCIEDAD

OBERMET, SOCIEDAD ANONIMA DE CAPITAL VARIABLE, POR MEDIO DE SU APODERADO
GENERAL JUDICIAL, LICENCIADO OMAR ADALID FLORES MERCADO, contra LA JUNTA DIRECTIVA
DE LA LOTERIA NACIONAL DE BENEFICENCIA DE EL SALVADOR, la Sala de lo Contencioso

Administrativo de la Corte Suprema de Justicia ha pronunciado la resolucidon que literalmente

"o

” v

dice:
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SALA DE LO CONTENCIOSO ADMINISTRATIVO DE LA CORTE SUPREMA DE
JUSTICIA: San Salvador, a las once horas veinticinco minutos del diez de enero de
dos mil doce.

l. Por agregados los escritos y anexos respectivos de:

a) La sociedad OBERMET S.A. de C.V., por medio de su apoderado general
judicial, licenciado Omar Adalid Flores Mercado.

b) La Junta Directiva de la Loterfa Nacional de Beneficencia.

II. En auto de las diez horas cincuenta minutos del cinco de diciembre de
dos mil once y a peticién de la parte actora, la Sala decreté la suspensién
provisional de la ejecucién de los efectos del acto administrativo impugnado, en el
sentido que no se hiciera efectiva la ejecucién del cobro de la garantfa de
cumplimiento del contrato ordenada en el acto impugnado, mientras durara la
tramitacién del proceso.

En el escrito relacionado en el apartado a) romano I, el licenciado Omar
Adalid Flores Mercado manifiesta que la autoridad demandada puede incluir a su
representada en la base de datos de incapacitados para contratar con la
Administracién Publica, lo cual genera perjuicios en la demandante. Por lo
anterior, la parte actora solicita se amplfen los efectos de la suspensién, con el
propésito que cesen todos los efectos positivos del acto administrativo y en
especial, los alcances de la pena de incapacidad para contratar, que sefiala el Art.
25 literal c) de la Ley de Adquisiciones y Contrataciones de la Administracién
Publica.

Ante la peticién de la parte actora y al estimar que esta es procedente, la
Sala considera oportuno ampliar la medida cautelar, bajo los pardmetros ya
descritos.

I1l. De conformidad a lo relacionado y al articulo 24 de la Ley de la
Jurisdiccién Contencioso Administrativa esta Sala RESUELVE:

a) Por cumplida la prevencién hecha a la parte actora.

b) Por rendido el informe requerido a la Junta Directiva de la Loter{a

Nacional de Beneficencia.



c¢) Tiénese por parte a la Junta Directiva de la Loterfa Nacional de
Beneficencia, como autoridad demandada.

d) Rinda nuevo informe la autoridad demandada dentro del término de
quince dfas habiles, contados a partir del dia siguiente al de la notificacién de esta
resolucion, con las justificaciones de legalidad del acto administrativo que se le
atribuye.

e) Notifiquese esta resolucién al Fiscal General de la Republica, para los
efectos legales prescritos en el articulo 13 de la Ley de la Jurisdiccién Contencioso
Administrativa.

f) Confirmase la medida cautelar decretada en auto de las diez horas
cincuenta minutos del cinco de diciembre de dos mil once, y ademas ampllase la
misma, en el sentido que se suspendan todos los efectos positivos del acto
impugnado; por lo que, durante dicho periodo, el acto adversado no podra ser
asentado en el Registro por Incumplimiento de Ofertantes y Contratistas que lleva
la Loterfa Nacional de Beneficencia y la Unidad Normativa de Adquisiciones y
Contrataciones de la Administracién Publica, adscrita al Ministerio de Hacienda.

g) Por recibido el expediente administrativo remitido por la Junta Directiva
de la Loterfa Nacional de Beneficencia, en los términos relacionados en la
correspondiente razén de presentacién, suscrita por el Secretario de esta Sala.
Acusese el recibido correspondiente.

h) Témase nota de los)lugares sefialados y las personas autorizadas por las
partes, para recibir notiﬁc&nes (folio 21 y 24 vuglt‘o).
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Residencial San Carlos,
Av. Arcadia No. 14, San Salvador.

- PROTOGOLONo. __ ™

DE PODER GENERAL JUDICIAL

-1951%.

OTORGADA POR --maxz:m»xli:l‘,-‘s.A.D_}z:_'c.;Vf -

AFAVORDE  Fl Licenciado JOSE OMAR PERAZA LOPEZ y:otros






Version Pablica en virtud de contener Datos Personales de conjormidad al art 24 lit c) LAIP

:z = PAPEL PARA PROTOCOLO

* . DE H.

13108520

DOS COLONES
, NUMERO CIENTO VEINTIUNO. LIBRO DECIMO SEXTO. PODER GENERAL JUDICIAL

,|En la dudad de San Salvador, a las dieciséis horas del dia quince de noviembre de dos mil once.

;|Ante mi, LUIS ALONSO NAVARRETE SOTO, Notario, de este domicilio, COMPARECE: la

+|senora CLAUDIA JUANA RODRIGUEZ DE GUEVARA quien fima “C.DE G.",

5 a quien

¢|.conozco y ademds identifico por medio de su Documento Unico de Identidad Numero

- y portadora de su Tarjeta de Identificacion
g| Tributaria numero:

N , quien actija en su calidad de Directora Presidente y por ello Representante Legal

1olde la_sociedad que gira con la denominacion “OBERMET, SOCIEDAD ANONIMA DE

11|CAPITAL VARIABLE" que se abrevia "OBERMET, S.A. DE C.V.", del domicilio de esta

12|dudad, con Numero de Identificacion Tributaria cero seiscientos catorce-Giento cuarenta mil

13/ 0chodentns setenta y ocho-cero cero tres-cinco, persaneria que doy fe de ser legitima por

14| haber tenido a la vista: a) El Testimonio de Escritura Publica de Constitudén de la sodedad en

15 comento, otorgada a las ocho horas del dia catorce de agosto de mil novedentos setenta y

16L0cho, ante los oficios del Notario Doctor José Eduardo Ciceres Chavez, insaita en el Registro

17/ de Comerdo al numero SESENTA Y DOS del Libro DOSCIENTOS VEINTIDOS del Registro de

13| sodedades, de la cual consta que su denominacién, nadonalidad, naturaleza y domidilio son los

19| Y@ relacionados, que esta sujeta al régimen de capital variable, y que su plazo es indefinido; b)

20LEl Testimonio de Esaritura Publica de Modificacion de Pacto sodal de la saciedad en comento,

21| otorgada a las dieciséis horas con cuarenta y cinco minutos del dia veinticinco de enero del afio

2,|dos mil, ante los oficios del Notario Heman Rosa, debidamente insaita en El Registro de

e Comercio al numero DIECISIETE del Libro UN MIL CUATROCIENTOS NOVENTA Y SIETE

,4|del Registro de Sociedades, en la cual consta que por acuerdo de Junta General ordinaria y

1517

s s Sos |




Extraordinaria de aocnomstas sé modlﬁco el Pacto Sodial en cuanto a que su finalidad serd la

prestacon de servicios de publucndad en general, particularmente la publicidad comercial y de

asesoria en materia de mercadeo y comunicaciones, y partidpacién en toda dase de

sodedades, etc., que la administracion de la sociedad esta confiada a una Junta Directiva

integrada por tres Directores Propietarios que ostentan los cargos de Presidente, Vicepresidente

y Seagetario e igual numero de suplentes, quienes duraran en sus fundones por dnco anos, que

entre las atribuciones del Presidente de la Junta Directiva esta la de representar judicial o

extrajudidal a la sodedad y hacer uso de la firma sodal, celebrar toda dase de escituras

publicas o privadas, otorgar poderes generales o especiales previa autorizacién de la Junta

10

Directiva, excepto para los de cardcter Judidal, asi también consta que en dicho documento los

11

acdonistas acordaron por unanimidad integrar la primera Junta Directiva de la sodedad; vy, ¢)

12

Certific@cgn de la Credendal de eleccién y nombramiento de Junta Diretiva de la sodiedad,

13

extendida en la ciudad de San Salvador, a los siete dias del mes de septiembre del afio dos mil

14

once, debidamente insaita en el registro de Comerdo al Numero SETENTA Y DOS del Libro

15

DOS MIL OCHOCIENTOS VEINTICUATRO del Registro de Sociedades, de la que consta: que en

16

Junta General Ordinaria de Acdonistas celebrada en esta ciudad, a las once horas del dia siete

17

de septiembre del afio dos mil once, en la que como punto Unico se sometié a consideracién de

los actionistas la election de la nueva Junta Directiva de la sociedad, resultando electp de forma

19

undnime como Directora Presidente la sefiora CLAUDIA JUANA RODRIGUEZ DE GUEVARA,

201

21

22

23

24

por un periodo de dnco afios a partir de su fecha de insipcién en el Registro de Comerdo, que

se encuentra vigente a la fecha y que vencera el dia tres de noviembre del dos mil diedséis; en

@nsenienda la comparecdiente se encuentra facultada para celebrar toda dase de contratos u

operadones comprendidas dentro del giro ondinario de los negodas de la sodedad y para

otorgar actos como el presente; y en tal caracter, ME DICE: Que conﬁere PODER GENERAI.
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PAPEL PARA PROTOCOLO

13108521

DOS COLONES
JUDICIAL, amplio y suficiente, en cuanto a Derecho fuere necesario a los Licenciados JOSE

OMAR PERAZA LOPEZ, RAUL ROBERTO SANTILLANA ECHEVERRIA, FRANCISCO

OPORTO y OMAR ADALID FLORES MERCADO, quienes son mayores de edad, Abogados,

todos de este domidilio, para que en nombre y representacion de la sodedad que representa,

inicien, sigan y fenezcan, toda dase de juiéios o diigendias que sean de interés de su

iepiesentada ya sean de orden Civil, Mercantil, Laboral, Penal, Inquilinato, Hacienda, de

Transito y en general de cualquier orden judicial o administrativo e instancia de Derecho, en

que dicha sociedad tuviere interés alguno; presentando toda clase de pruebas, aceptando o

rechazando las que fueren presentadas por parte contraria; hadendo uso de todas las

excepdones, tachar peritos y testigos, pedir posiciones, aceptar e impugnar la confesion de la

parte contraria, proponer: 0 aceptar desistimiento,-interponer toda clase de recursas ordinarios o

extraordinarios inclusive el -de casacién y demas que franquea la ley; pudiendo en 'los Juicios

Penal&s reprsentar ala sooedad como acusador&s, defensores o sumplementr. denuncnant&s

autonzandolos en nombre Y- reprsentaaon de la sodedad .para que en los delitos Penals que

se requierd’ la autorizacion de previa instanda particular otorgar dicha  autorizacion; . asi:mismo

en la calidad en que actia faculta a sus Apoderados nombrados para que representen a la

sodedad en juicios o audiendas condiliatorias, sean de orden Civil, Mercantil, Laboral, de

Transito o Penales, y en estas (ltimas los faculta para que pueda conciliar los delitos que estén

suietos a tal drcunstancia en base al Articulo treinta y ocho y treinta y nueve del CAdigo

Procesal Penal sin limitacién alguna, ademas de poder ejercerio conjunta o separadamente

entre ellos. Faculta asimismo a los apoderados, para sustituir este Poder en todo o en parte,

teniendo el sustituto las mismas facultades, que los apoderados nombrados en este acto. Para

el buen desempefio de su cometido confiere a sus Apoderados nombrados las facultades

generales del mandato y las especiales que enumera el articulo sesenta y nueve del Cddigo
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,__Procesal Qwil y Mercantil, irciisive a de transigir, facultades que explique a la comparedente,

certiordndome que [as conoce, comprende y por eso las concede a sus Apoderados. Asi se
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i ique los efectns legales del presente instrumento y leido
5| ©Ppreso la comparedente, a quien expliq

«|__que se lo hube integramente en un solo acto ininterrumipido, manifiesta su conformidad, ratifica

g su contenido y firmamos. DOY FE. &
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— PASO ARTE MI, del folio TRESCIENTOS CUARENTA Y UNO FRENTE al folio
TRESCIENTOS CUARENTA Y DOS VUELTO del LIBRO DECIMO SEXTO DE MI
PROTOCOLO, que llevo en el presente afio y que vencera el dia veinte de Mayo de
dos mil doce; y para ser entregado a los Licenciados JOSE OMAR PERAZA LOPEZ,
RAUL ROBERTO SASTILLARA ECHEVERRIA, FRAECISCO OPORTO y OMAR
ADALID FLORES MERCADO, extiendo, firmo y sello el presente TESTIMONIO, en
la Ciudad de San Salvador, a los quince dias del mes de Noviembre de dos mil once.

EL SUSCRITO NOTARIO CERTIFICA: Que /A
la‘presente fotocopia es fiel y conforme con su
originalfcon el cual confronté. v que consta de
f‘ folios, y para los efectos
del Artucgfo Treinta de la Ley del Ejercicio Notaria!
dg I8 Jurisdiccién Voluntaria y de Otras Dilfgencias,

* iy @E0 13 presente, ep 13 ciudad de
gl e e e O

¢ L 22__dias del mes de
KAL) del afio dos mil O%g 2,

— L
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RESOLUCION DE ADMISION DE RECURSO DE REVISION
No. 01/2012

En el Fondo Social para la Vivienda, Calle Rubén Dario, nimero novecientos uno, San Salvador, a las doce
horas y cincuenta minutos del dia veintisiete de enero de dos mil doce, de conformidad a lo establecido en
los articulos setenta y seis, y setenta y ocho de la Ley de Adquisiciones y Contrataciones de la
Administracién Publica y a los acuerdos adoptados en los literales A), B), C) y D) del punto XIV) del Acta de
sesion de Junta Directiva No. JD-cero dieciséis/dos mil doce, del veinticinco de enero de dos mil doce, y
CONSIDERANDO:

l. Que mediante punto V) del Acta de sesidon de Junta Directiva N° JD-ciento cincuenta y
ocho/dos mil once, de fecha siete de septiembre de dos mil once, se aprobaron las Bases
de Licitacién Publica N° FSV-09/2011 “SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD
PARA EL FSV”, contandose con los fondos correspondientes en el Presupuesto para
cubrir el importe de dicha contratacion.

Il Que el anuncio para la adquisicidon de la Base de la Licitacién Publica, se publicé en el
sitio electrénico www.comprasal.gob.sv, en La Prensa Gréfica y El Diario de Hoy, el dia
veintiocho de septiembre de dos mil once, estableciendo para su descarga y obtencién de
las Bases de la Licitaciéon Publica los dias veintinueve y treinta de septiembre de dos mil
once y tres de octubre de dos mil once. Retirando Bases directamente en la UACI las
sociedades: Obermet, S.A. de C.V.; Lemusimun Publicidad, S.A. de C.V.; Maxima
Publicidad, S.A. de C.V.; O&R Marketing Communications, S.A. de C.V. y América
Publicidad, S.A. de C.V. Descargando Bases directamente del sitio electréonico
www.comprasal.gob.sv la persona Carlos Roberto Rivas Hernandez. Presentando
Ofertas el dia once de noviembre de dos mil once, los ofertantes siguientes: 1) Maxima
Publicidad, S.A. de C.V.; 2) Obermet, S.A. de C.V. y 3) O&R Marketing Communications,
S.A.de C.V.

Ml La Comisidon de Evaluacion de Ofertas, concluida la Evaluacion Recomenddé declarar
desierta por primera vez, la Licitacion Publica N° FSV-09/2011 “SERVICIOS DE
AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”; ya que la Sociedad Obermet, S.A. de C.V.
se encuentra incapacitada para ofertar y contratar, conforme al articulo veinticinco de la
LACAP de acuerdo a confirmacion de la UNAC.

V. Que la Junta Directiva del Fondo Social para la Vivienda conforme a Certificaciéon del
punto VII) del Acta de sesion de Junta Directiva No. JD-cero cero ocho/dos mil doce,
Resuelve declarar desierta por primera vez, la Licitaciéon Pudblica N° FSV-09/2011
“SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”.

V. Que el dia dieciocho del mes de enero de dos mil doce, la Institucién por medio de
Certificacion del punto VII) del Acta de sesidon de Junta Directiva No. JD-cero cero
ocho/dos mil doce, notificé a todos los participantes el resultado de la Licitacion Pudblica
No. FSV-09/2011 “SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV".

VL. Que con fecha 23 de enero de 2012, se recibid Recurso de Revision presentado por la
Sociedad Obermet, S. A. DE C. V., al acuerdo de Junta Directiva adoptado en el punto
VIl) del Acta de sesion de Junta Directiva No. JD-cero cero ocho/dos mil doce, en virtud
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del cual se declaré desierta por primera vez, la Licitacion Publica No. FSV-09/2011
"SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV".

El FSV, en uso de sus facultades legales y a los considerandos anteriores y de
conformidad a los acuerdos tomados en los literales A), B), C) y D) del punto XIV) del Acta
de sesion de Junta Directiva No. JD-cero dieciséis/dos mil doce, del veinticinco de enero de
dos mil doce. Acordé y POR TANTO,

RESUELVE:

1) Conforme a Certificacion del Punto XIV) del Acta de sesidn de Junta Directiva No. JD-cero
dieciséis/dos mil doce, del veinticinco de enero de dos mil doce, referente a los acuerdos
tomados en los literales A), B), C) y D):

A)

D)

Admitir el Recurso de Revisidon recibido el 23 de enero de 2012, interpuesto por la
sociedad: OBERMET, SOCIEDAD ANONIMA DE CAPITAL VARIABLE al acuerdo de
Junta Directiva adoptado en el Punto VII) del Acta de Sesion de Junta Directiva N° JD-
008/2012 del 12/01/2012, en virtud del cual se Declar6 Desierta por primera vez, la
Licitacién Publica N° FSV-09/2011 “Servicios de Agencia de Publicidad para el FSV”.

Suspender el proceso de contrataciéon en el lapso comprendido entre la interposicion del
Recurso de Revision y la resolucion del mismo.

Nombrar una Comisién Especial de Alto Nivel para que emita su recomendaciéon de
conformidad a la Ley de Adquisiciones y Contrataciones de la Administracién Publica
(LACAP).

Para los efectos del Art. 57 del RELACAP, comisionar a la UACI para que notifique este
Acuerdo en forma legal.

2) Emitir y firmar por parte del Presidente y Director Ejecutivo la presente Resolucion de

NOTIFIQUESE.

acuerdo a los Articulos veintisiete y treinta fie la Ley del Fondo Social para la Vivienda.

: .--‘g')

FAG/mece
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En el Fondo Social para la Vivienda, calle Rubén Dario, numero novecientos uno,
San Salvador a las doce horas con treinta minutos del dia dos de febrero de dos mil
doce. Reunidos Arquitecto David Antonio Lépez, Licenciado Carlos Gustavo Salazar
y Senor Juan Isidro Vasquez, nombrados segun Punto XIV) del Acta de sesion de
Junta Directiva No.JD-016/2012 del 25 de enero de 2012, para conformar la
Comision Especial de Alto Nivel, que recomiende a Junta Directiva la resolucion a
adoptar, de conformidad a la Ley de Adquisiciones y Contrataciones de la
Administracién Publica (LACAP), sobre el Recurso de Revision interpuesto por la
Sociedad OBERMET, S.A. DE C.V, a la Adjudicacién de la Licitacién Publica
No.FSV-09/2011 “SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV', y
estableciéndose:

l. Que la Junta Directiva del Fondo Social para la Vivienda conforme a
Certificacion del punto VII) del Acta de sesién de Junta Directiva No. JD-cero
cero ocho/dos mil doce, Resolvido declarar desierta por primera vez, la
Licitacion Publica No. FSV-09/2011 “SERVICIOS DE AGENCIA DE
PUBLICIDAD PARA EL FSV”, notificando los Resultados el 18 de enero de
2012.

I Que con fecha 23 de enero de 2012, se recibi®6 Recurso de Revision
presentado por la Sociedad OBERMET, S. A. DE C. V., al acuerdo de Junta
Directiva adoptado en el punto VIl) del Acta de sesion de Junta Directiva
No. JD-cero cero ocho/dos mil doce, en virtud del cual se declar6 desierta
por primera vez, la Licitaciéon Publica No. FSV-09/2011 "SERVICIOS DE
AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV".

M. Conforme a Certificacién del Punto XIV) del Acta de sesion de Junta
Directiva No. JD-016/2012, del 25 de enero de 2012, se tomaron, entre
otros, los Acuerdos siguientes:

A) Admitir el Recurso de Revision recibido el 23 de enero de 2012, interpuesto
por la Sociedad: OBERMET, SOCIEDAD ANONIMA DE CAPITAL
VARIABLE al acuerdo de Junta Directiva adoptado en el Punto VII) del Acta
de Sesion de Junta Directiva No.JD-008/2012 del 12/01/2012, en virtud del
cual se Declaré Desierta por primera vez, la Licitacion Publica No.FSV-
09/2011 "SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”.

B) Suspender el proceso de contratacidon en el lapso comprendido entre la
interposicién del Recurso de Revision y la resolucién del mismo.

C) Nombrar una Comision Especial de Alto Nivel para que emita su
recomendacion de conformidad a la Ley de Adquisiciones y Contrataciones
de la Administracion Publica (LACAP).

D) Para los efectos del Art. 57 del RELACAP, comisionar a la UACI para que
notifique este Acuerdo en forma legal.
1/10
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Versioén Publica en virtud de contener Datos Personales de conformidad al art. 24 lit. c) LAIP

V. Que la Comisién Especial de Alto Nivel, después de analizar el expediente
de la Licitacién Publica, el recurso interpuesto, y Resoluciones notificadas
al recurrente por la Honorable Corte de Suprema de Justicia, determiné:

Que la Sociedad OBERMET, S. A. DE C. V., en su escrito presentado en la
UACI de esta dependencia el dia 23 de enero de 2012, en lo atinente
manifiesta:
A. “..Yo, OMAR ADALID FLORES MERCADO, de treinta y un afos de
edad, Abogado, del domicilio de San Salvador, portador de mi Documento
Unico de Identidad: y Numero
de Identificacién Tributaria:

y sin ninguna inhabilidad para
procurar de las que establece el Art. 67 del Cddigo de procesal Civil y
Mercantil, vengo actuando como Apoderado General Judicial de la sociedad
OBERMET, SOCIEDAD ANONIMA DE CAPITAL VARIABLE que se abrevia
OBERMET, S.A. DE C.V,, sociedad Salvadorena y de este domicilio con
Numero de Identificacion Tributaria: cero seiscientos catorce —ciento
cuarenta mil ochocientos setenta y ocho — cero cero tres- cinco, del domicilio
de San Salvador., calidad que compruebo anexando copia certificada por
notario del poder general judicial otorgado a mi favor por el representante
legal de dicha sociedad. A usted EXPONGO:

Que con fecha once de Noviembre de dos mil once se presento oferta por
parte de mi representado para la licitacion publica No FSV-09/2011
denominada: “Servicios de Agencia de Publicidad para FSV” librada por EL
FONDO SOCIAL PARA LA VIVIENDA (FSV), siendo mi representada la
unica oferente, ya que después de las evaluaciones legal, financiera,
aspectos técnicos y econémicas, en la licitacion, logré superar todas las
respectivas etapas de la misma, debiendo darsele el tramite segun el Art. 59
de la LACAP; que con el fin de adjudicarle la misma conforme a las
condiciones requeridas en las bases de licitacion.

Resultado que de la revision legal, mi representada aparecia en el sitio de
internet COMPRASAL, sitio oficial de la Unidad Normativa de Adquisiciones
y Contrataciones, apareciendo mi representada en el Banco de
incapacitados por haber sido caducado un contrato con la Loteria Nacional
de Beneficiencia; razén por la cual, con fecha cinco de enero del afio dos mil
doce, el Jefe de la UACI del FSV, procedié a enviar una nota al licenciado
Carlos Oviedo Hernandez, jefe de la Unidad Nacional de Adquisiciones Y
Contrataciones, a efecto que este fuese quien aclarase sobre la situaciéon
juridica de mi presentada, ante lo cual dicho funcionario remitié nota de
respuesta Ref. UNAC-N.00011-2012, Dirigida al Ingeniero Julio Tarsiso
Garcia Rivas, Jefe de la UACI DEL FSV, en lo cual en su libelo referente a la
consulta hecha manifiesta:”.... Que la sociedad OBERMET S.A. DE C.V.. Es

incapaz para ofertar y contratar durante 5 afos contados a partir del
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11/11/2011, hasta el 10/11/2016, de conformidad a lo dispuesto en el Art. 25
LACAP........ ". Razén por la cual la comisién evaluadora se adhiere al
planteamiento legal propuesto, lo que sirve de basamento para dicha
declaratoria de desercion.

Al respecto y no estando conforme con dicho pronunciamiento, vengo a
interponer con base en el Art. 76 y sig. De la LACAP Recurso de Revision.

e FUNDAMENTO DE HECHO Y DE DERECHO:

El presente recurso se fundamenta en el Art. 76 de la LACAP que reza “De
toda resolucién pronunciada en los procedimientos de contrataciéon
regulados por esta ley, que afectaren los derechos de los particulares,
procedera el recurso de revision, interpuesto en tiempo y forma.” Lo que me
habilita legalmente para la interposicion del recurso de revisién en contra de
la resolucion dictada por la Junta Directiva del Fondo Social para la Vivienda.
Es el caso que no me encuentro conforme con dicha resolucién, puesto que
vuestra digna autoridad en el acto que ahora impugno atendiendo a la
informacién dada por la UNAC, respecto de que mi representada se
encuentra dentro de los incapacitados para contratar conforme a lo prescrito
por la LACAP en el Art.25 ordinal c) en cuanto a haber sido declarado
culpable, por la extinciéon de cualquier contrato celebrado con alguna de las
instituciones , durante los ultimos cinco anos contados a partir de la referida
declaracién. Respecto de la aseveracion de dicho articulo cabe hacer varias
consideraciones al respecto, que la comisién de alto nivel que conozca del
presente recurso debera tener en cuenta al respecto del mismo.
Ciertamente, el hecho de incapacitar a una sociedad de poder contratar con
la administraciéon publica, es un acto que incide de manera desfavorable
sobre la esfera juridica de mi mandante. En un Estado de Derecho, no
puede desde ninguna perspectiva aceptarse que un acto administrativo,
maxime un acto desfavorable para el administrado, se lleve a cabo
prescindiendo total y absolutamente de procedimiento, privando por ende al
administrado de toda participacion y posibilidad de defensa, como es el caso
que nos ocupa y nos atane, en tal sentido mi mandante ha sido incluida en
una base de datos de incapacitados para contratar con la administracion
publica, basandose en actos de evidente ilegalidad los cuales a tal efecto
han sido ya sometidos al control jurisdiccional, con la interposicion de la
respectiva demanda contenciosa administrativa, y dicha sala en resolucion
de fecha cinco de diciembre del corriente aino, ha determinado haciendo
uso de los principios de apariencia de buen derecho y de la posterior dificil
reparacion del dano, SUSPENDER LOS EFECTOS DEL ACTO
ADMINISTRATIVO, en tal sentido es claro, que el acto dictado aun no habia
adquirido la firmeza debida, y mas aun que en vista la negativa por parte de
la administracién, a acatar la resolucion emitida por la Sala de lo
Contencioso Administrativo a las diez horas cincuenta minutos del dia cinco
de diciembre de dos mil once, por medio de la cual se admitié a tramite la
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demanda en contra del acto administrativo dictado por la Loteria Nacional de
Beneficencia y se ordend la suspension provisional de la ejecucién de los
efectos del acto administrativo impugnado” y enumera; en el sentido que no
se haga efectiva la ejecucién y cobro de la garantia de cumplimiento de
contrato, mientras dure la tramitacibn del proceso contencioso
administrativo”. Se presentd escrito a la Sala en referencia solicitando la
interpretaciéon de la suspension de la ejecucién de los efectos del acto
administrativo, resolviendo la Sala de lo Contencioso Administrativo, por auto
de las once horas veinticinco minutos del diez de enero de dos mil doce, lo
siguiente:

En lo pertinente, “f)Confirmase la medida cautelar decretada en auto de las
diez horas cincuenta minutos del cinco de diciembre de dos mil once vy
ademas ampliase la misma, en el sentido que se suspendan todos los
efectos positivos del acto impugnado: por lo que, durante dicho periodo, el
acto adversado no podra ser asentado en el Registro por incumplimiento de
Ofertantes y Contratista que lleva la Loteria Nacional de Beneficencia y la
Unidad Normativa de Adquisiciones y Contrataciones de la Administracion
Publica, adscrita al Ministerio de Hacienda.”

En dicho literal la Sala de lo Contencioso Administrativo es clara y especifica
en cuanto a que confirma la medida cautelar, es decir que desde un principio
que fue declarada debi6é entenderse en el sentido amplio de su terminologia,
pero para que la entidad Administrativa no le quepa duda de la magnitud de
la medida cautelar, en la resolucion, amplia la misma, en el sentido de que
se suspendan todos los efectos positivos del acto reclamado; es de aclarar
en este punto, que el pretender entender o interpretar de diferente manera la
resolucién o pretender interpretarla en el sentido de que la resolucion
anterior no decia “Suspéndase provisionalmente los efectos del acto
administrativo impugnado”, no es mas que buscar una afectaciéon directa a
mi representada, maxime, cuando la misma Sala especifica, que durante
dicho periodo, el acto adversado no podra ser asentado en el Registro por
incumplimiento de Ofertantes y contratista que lleva la Loteria Nacional de
Beneficencia y la Unidad Normativa de Adquisiciones y Contrataciones de la
Administracion Publica, adscrita al Ministerio de Hacienda. En otras
palabras, con base a lo solicitado y en razén de que la UNAC hizo caso
omiso a la resolucion de la Sala, ésta establece claramente que durante el
periodo que se da desde la resolucion de las diez horas y cincuenta
minutos del dia cinco de diciembre de dos mil once (Unico periodo
mencionado) no se podra asentar en la lista de incapacitados a mi
representada; explicando, que el acto adversado no podra ser asentado en
el Registro...” Que se refiere al no asentamiento en el registro de
incapacitados de la UNAC. Del anterior andlisis podemos que la Sala es
clara desde un principio al dictar la medida cautelar ordenando la suspension
como forma cautelar de protecciobn que posee una finalidad concreta,
manifestada bajo dos expresiones, la primera es que busca proteger la
esfera juridica del particular, manteniendo su estatus quo, lo que significa
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que la medida pretende la proteccion efectiva del sujeto, pero también
buscando precaver que la eventual sentencia que debe proveerse como
resolucion definitiva del caso tenga efecto real y posible.

En ese sentido la suspension provista por la Sala, que ademas fue reiterada
debe ser entendida e interpretada, por la administracién en el sentido mas
amplio de proteccion, sin pretender amparar la continuidad y afectacién de la
esfera juridica del particular — que intenta protegerse con el dictado de la
medida — bajo la falta de taxatividad de las expresiones con las que la
medida es dictada. Asi la administracion debe aplicar la medida entendiendo
también que la suspension de los efectos del acto debe entenderse
implementadas sobre los “efectos” del mismo sin tener como condicién la
formalidad de especificar todos los alcances posibles de la sentencia.

Ante todo este orden de ideas efectuado, es claro que la Comisién que
conozca el presente recurso debe tener en cuenta la cronologia de eventos
que permiten a mi representada ser adjudicada en la presente licitacion con
fecha cinco de enero del aino dos mil doce, el Jefe de la UACI del FSV,
procedid a enviar una nota al licenciado Carlos Oviedo Hernandez, jefe de la
Unidad Nacional de Adquisiciones y Contrataciones, a efecto que este fuese
quien aclarase sobre la situacién juridica de mi representada, ante lo cual
dicho funcionario remiti6 nota de respuesta Ref: UNAC-N.00011-2012,
Dirigida al Ingeniero Julio Tarsiso Garcia Rivas, Jefe de la UACI DEL FSV,
en lo cual en su libelo referente a la consulta hecha manifiesta:”.... Que la
sociedad OBERMET S.A. DE C.V.. Es incapaz para ofertar y contratar
durante 5 afnos contados a partir del 11/11/2011, hasta el 10/11/2016, de
conformidad a lo dispuesto en el Art. 25 LACAP........ ". Razédn por la cual la
comision evaluadora se adhiere al planteamiento legal propuesto, lo que
sirve de basamento para dicha declaratoria de desercion. PERO LA
RESOLUCION DE LA CORTE SUPREMA DE JUSTICA, A TRAVEZ DE LA
SALA DE LO CONTENCIOSO ADMINISTRATIVO QUE CONFIRMO LA
SUSPENSION DE TODOS LOS EFECTOS DEL ACTO ADMINISTRATIVO,
HA SIDO DICTADA CON FECHA DIEZ DE ENERO DEL ANO DOS MIL
DOCE, ES DECIR EL MISMO DIA QUE el licenciado Carlos Oviedo
Hernandez, jefe de la Unidad Nacional de Adquisiciones y Contrataciones
remiti6 nota de respuesta Ref:UNAC-N.00011-2012, Dirigida al Ingeniero
Julio Tarsiso Garcia Rivas, y la que manifestaba la ncapacidad y
posteriormente devino en la resoluciéon dictada por Vuestra autoridad con
fecha DOCE DE ENERO DEL ANO DOS MIL DOCE, ante lo cual es claro
que si con fecha CINCO DE DICIEMBRE DEL ANO ANTERIOR, LOS
EFECTOS YA HABIAN SIDO SUSPENDIDOS Y EL DIEZ DE ENERO SE
CONFIRMA ORDENANDO A LA UNAC SACAR DE LAS BASES DE DATOS
DE INCAPACITADOS A MI MANDANTE, Y suspender todos los efectos, a
dicha fecha, ante lo cual mi mandante, en la fecha que se dicto por parte de
Vuestra Autoridad el punto VII) del acta de sesion de Junta Directiva numero
JD-CERO CERO OCHO/ DOS MIL DOCE de fecha doce de enero de dos
mil doce, en donde se notifica a mi representada que ha sido declarada no
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Con fecha 09 de enero de 2012 la UNAC en atencion a nuestra consulta, nos
inform6é que OBERMET, S.A. DE C.V., es incapaz para ofertar y contratar
durante 5 afnos contados desde el 11/11/2011, hasta el 10/11/2016, de
conformidad a lo dispuesto en el Art. 25 LACAP, por haber sido sancionada con
la extincion del contrato 19/2011, originado de la Licitacion Publica 01/2011
denominada “Servicios de Agencia Publicitaria para disefio, produccion e
implementacion de campanas de la Loteria Nacional de Beneficencia”.

Por lo anteriormente expuesto y en atencién a lo dispuesto en el Articulo 10
literal n) de la LACAP, le solicito me confirme nuevamente si la sociedad
OBERMET, S.A. DE C.V., esta incapacitada conforme el articulo 25 de la
LACAP para ofertar y contratar por la extincion del contrato 19/2011 originado
de la Licitacién Publica 01/2011 “Servicios de Agencia de Publicitaria para
disefio, produccion e implementacidon de campanas de la Loteria Nacional de
Beneficencia”, por un periodo de 5 anos a partir del 11 de noviembre de 2011 y

si la fecha de la incapacidad vence el 10 de noviembre de 2016..... :

D. Que en nota de respuesta, con fecha 30 de enero de 2012, mediante
nota de Ref: UNAC-N-00050-12, dirigida al Ingeniero Julio Tarcicio Rivas
Garcia Jefa UACI, del Fondo Social para la Vivienda; el Lic. Carlos Oviedo Jefe
UNAC-Ministerio de Hacienda, en lo atinente manifiesta:

“...Expone en su nota de fecha 26 del presente mes, que la sociedad Obermet,
S.A. de C.V. ha interpuesto recurso de revision, en el proceso de contratacion
por Licitaciéon Publica numero FSV-09/2011, denominada “Servicios de Agencia
de Publicidad para el FSV", basando el referido recurso, en dos resoluciones
de la Sala de lo Contencioso Administrativo de la Corte Suprema de Justicia,
proveidas en el juicio contencioso administrativo promovido por dicha sociedad,
en contra de la Junta Directiva de la Loteria Nacional de Beneficencia (LNB).

Al respecto informo a usted, que ciertamente la LNB emitié resolucién de
caducidad del contrato 19/2011, denominado “Servicios de Agencia publicitaria
para disefo, produccion e implementaciéon de campanas de la LNB", suscrito
con Obermet, S.A de C.V., razén por la cual dicha sociedad pas6 a tener la
calidad de incapaz para ofertar y contratar con la administracién publica, de
conformidad a lo establecido en el Art. 25 literal c) LACAP, por un periodo de
cinco anos, contados desde el 11 de noviembre de 2011, hasta el 10 de
noviembre de 2016, lo cual fue publicado en Comprasal, luego de recibir copias
de la resolucion emitida y de la notificacidn que se hizo al contratista. No
obstante lo anterior, el dia diez de enero del presente afo, la Sala de lo
Contencioso Administrativo , proveyd resolucidén a través de la cual amplio la
medida cautelar que habia decretado en auto del dia 5 de diciembre de 2010,
en el sentido de suspender todos los efectos positivos del acto impugnado,
Dicha resolucion fue notificada a Obermet, S.A. de C.V. el dia 17 de enero de
2012, el dia 18 del mismo mes y ano fue presentada la respectiva copia

8/10



certificada a esta unidad a efecto de retirar del Registro de Incapaces a la
referida sociedad.

Por todo lo anteriormente expuesto, tenemos que desde el 11 de noviembre de
2011, hasta el 17 de enero del presente ano, Obermet, S.A. de C.V,, no era
capaz para ofertar ni para contratar con la administracion publica, concluyendo

que después de ese lapso si tiene la condicién de capacidad para hacerlo..... .

V- Esta Comisién Especial de Alto Nivel, posterior al analisis del expediente, del
Recurso interpuesto, de las Resoluciones proveidas al recurrente por la Honorable
Corte de Suprema de Justicia, de la consulta realizada por esta Institucion al Jefe
de la UNAC y de la respuesta de la misma, hace las siguientes conclusiones:

i) Que de acuerdo a las resoluciones proveidas al recurrente por la Honorable
Corte Suprema de Justicia, especificamente en lo resuelto en los numerales 1)
y 3) de la resolucion de fecha cinco de diciembre de dos mil once y al literal f)
de la resolucién de fecha diez de enero de dos mil doce, antes relacionadas, y
que manda a suspender todos los efectos positivos del acto impugnado.

ii) Que en atencién a la respuesta brindada por el Jefe UNAC, donde concluye
que desde el 11 de noviembre de 2011, hasta el 17 de enero del presente ano,
Obermet, S.A. de C.V., no era capaz para ofertar ni para contratar con la
administracion publica, concluye que después de ese lapso si tiene la
condicion de capacidad para hacerlo.

iii) Al verificar en el expediente del proceso en referencia especificamente en el
acta de recomendacién de la Comision de Evaluacién de Ofertas del citado
proceso, consta en ella que la Comisién de Evaluacién de Ofertas,
oportunamente realizé la Evaluacién de la oferta de la sociedad Recurrente
Obermet, S.A. de C.V., hasta su etapa final, es decir se evalué la Capacidad
Financiera, los Aspectos Técnicos y la oferta Econdmica, obteniendo los
resultados siguientes:

CAPACIDAD ASPECTOS EVALUACION
OFERTANTE FINANCIERA TECNICOS ECONOMICA TOTAL
(10.00%) (80.00%) (10.00%)
OBERMET, S A DEC.V. 7.75% 74.00% Lo 91.75%
L : (3449,999.40) '

Lo cual la hacia merecedora de la adjudicacion de esta contratacién, pero no
se recomendd la adjudicacién por la incapacidad que adolecia la sociedad
recurrente, y que se comprob6 debidamente en aquel momento.

iv)Esta Comision Especial de Alto Nivel, al efectuar un analisis global de los
hechos acaecidos en el referido proceso en cuanto a que legalmente la
sociedad recurrente OBERMET, S.A. de C\V., a esta fecha no tiene
impedimento para ofertar y contratar, y a que obtuvo la evaluacién necesaria
para ser adjudicada es de la opinién que se revoque el acuerdo de Junta
Directiva adoptado en el punto VIl) del Acta de sesion de Junta Directiva No.
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JD-cero cero ocho/dos mil doce, en virtud del cual se declar6 desierta por
primera vez, la Licitacion Publica No. FSV-09/2011 "SERVICIOS DE AGENCIA
DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”, y se adjudique la Licitacién a la Sociedad
OBERMET, S.A. DE C.V., hasta por un monto total de CUATROCIENTOS
CUARENTA Y NUEVE MIL NOVECIENTOS NOVENTA Y NUEVE 40/100
DOLARES DE LOS ESTADOS UNIDOS DE AMERICA (US $449,999.40), valor
que incluye IVA. El plazo para la prestacion del servicio sera de hasta un aro,
contado a partir de la fecha de emisién de la Orden de Inicio emitida por el
Administrador del Contrato.

Con base a todo lo anteriormente expuesto y a lo establecido en el Articulo 77 inciso
segundo de la Ley de Adquisiciones y Contrataciones de la Administracién Publica, la
Comision Especial de Alto Nivel, recomienda a Junta Directiva:

a) Que es procedente lo peticionado por el Recurrente, en cuanto a que se
revoque el acuerdo de Junta Directiva adoptado en el punto VII) del Acta
de sesidén de Junta Directiva No. JD-cero cero ocho/dos mil doce, en
virtud del cual se declaré desierta por primera vez, la Licitacion Publica
No. FSV-09/2011 "SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA
EL FSV”, y se adjudique la Licitacién en referencia.

b) Se recomienda a Junta Directiva, se adjudique la Licitacion Publica No.
FSV-09/2011 "SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL
FSV” a la Sociedad OBERMET, S.A. DE C.V., hasta por un monto total
de CUATROCIENTOS CUARENTA Y NUEVE MIL NOVECIENTOS
NOVENTA Y NUEVE 40/100 DOLARES DE LOS ESTADOS UNIDOS
DE AMERICA (US $449,999.40), valor que incluye IVA. El plazo para la
prestacion del servicio sera de hasta un afno, contado a partir de la fecha
de emision de la Orden de Inicio emitida por el Administrador del
Contrato.

/

Ul rnd
SENOR JUAN IS/DRO EZ

MIEMBRO DE'LA COMISION ESPECIAL DE ALTO NIVEL
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ACTA DE NOTIFICACION

En la direccion senalada para recibir notificaciones por MAXIMA PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.,
ubicada en 103 AV. NORTE Y CALLE ARTURO AMBROGI COLONIA ESCALON, CASA 242 S.S,,
alas /¢ horasy _ /O minutos del dia _Z 7~ del mes de
enero de dos mil doce, notifiqué a MAXIMA PUBLICIDAD, S.A. DE C.V., entregandole copia textual
de Resolucion de Admision de Recurso de Revision N° 01/2012 de la Licitacién Publica N°
09/2011, asentado en el Punto XIV) del Acta de Sesion de Junta Directiva numero JD-CERO
DIECISEIS/DOS MIL DOCE, de fecha veinticinco de enero de dos mil doce; por medio de

2y &y a3y, 272 ., quien es go

il 3 \ -~ N > -

‘ﬁ_aﬁos de edad, del domicilio de,_',v\":‘t /W/f( y quien se identifica por medio
de su EU/I No. OO 22028 - 5 quien se desempeia como
L 4 2 Ww‘@e MAXIMA PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.; quien para

mé/o.

_4==3 ]
Nombre y Firma de quien entfega







.

Pt S b e e § vt
PRESIDENCIA

RESOLUCION DE ADMISION DE RECURSO DE REVISION
No. 01/2012

En el Fondo Social para la Vivienda, Calle Rubén Darfo, nimero novecientos uno, San Salvador, a las doce
horas y cincuenta minutos del dia veintisiete de enero de dos mil doce, de conformidad a lo establecido en
los articulos setenta y seis, y setenta y ocho de la Ley de Adquisiciones y Contrataciones de la
Administracién Publica y a los acuerdos adoptados en los literales A), B), C) y D) del punto XIV) del Acta de
sesién de Junta Directiva No. JD-cero dieciséis/dos mil doce, del veinticinco de enero de dos mil doce, y
CONSIDERANDO:

VI.

Que mediante punto V) del Acta de sesidén de Junta Directiva N° JD-ciento cincuenta y
ocho/dos mil once, de fecha siete de septiembre de dos mil once, se aprobaron las Bases
de Licitacién Publica N° FSV-09/2011 “SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD
PARA EL FSV”, contdndose con los fondos correspondientes en el Presupuesto para
cubrir el importe de dicha contratacion.

Que el anuncio para la adquisicion de la Base de la Licitacion Publica, se publicé en el
sitio electrénico www.comprasal.gob.sv, en La Prensa Gréfica y El Diario de Hoy, el dia
veintiocho de septiembre de dos mil once, estableciendo para su descarga y obtencion de
las Bases de la Licitacién Publica los dias veintinueve y treinta de septiembre de dos mil
once y tres de octubre de dos mil once. Retirando Bases directamente en la UACI las
sociedades: Obermet, S.A. de C.V.; Lemusimun Publicidad, S.A. de C.V.; Maxima
Publicidad, S.A. de C.V.; O&R Marketing Communications, S.A. de C.V. y América
Publicidad, S.A. de C.V. Descargando Bases directamente del sitio electrénico
www.comprasal.qob.sv la persona Carlos Roberto Rivas Hernandez. Presentando
Ofertas el dia once de noviembre de dos mil once, los ofertantes siguientes: 1) Maxima
Publicidad, S.A. de C.V.; 2) Obermet, S.A. de C.V. y 3) O&R Marketing Communications,
S.A. de C.V.

La Comision de Evaluacion de Ofertas, concluida la Evaluacion Recomendd declarar
desierta por primera vez, la Licitacion Publica N° FSV-09/2011 “SERVICIOS DE
AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”; ya que la Sociedad Obermet, S.A. de C.V.
se encuentra incapacitada para ofertar y contratar, conforme al articulo veinticinco de la
LACAP de acuerdo a confirmacion de la UNAC.

Que la Junta Directiva del Fondo Social para la Vivienda conforme a Certificacion del
punto VII) del Acta de sesion de Junta Directiva No. JD-cero cero ocho/dos mil doce,
Resuelve declarar desierta por primera vez, la Licitacion Publica N° FSV-09/2011
“SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”.

Que el dia dieciocho del mes de enero de dos mil doce, la Institucion por medio de
Certificacion del punto VII) del Acta de sesién de Junta Directiva No. JD-cero cero
ocho/dos mil doce, notifico a todos los participantes el resultado de la Licitacion Publica
No. FSV-09/2011 "SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV".

Que con fecha 23 de enero de 2012, se recibid Recurso de Revision presentado por la
Sociedad Obermet, S. A. DE C. V., al acuerdo de Junta Directiva adoptado en el punto
VII) del Acta de sesidon de Junta Directiva No. JD-cero cero ocho/dos mil doce, en virtud

f
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del cual se declaré6 desierta por primera vez, la Licitacion Publica No. FSV-09/2011
"SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”.

El FSV, en uso de sus facultades legales y a los considerandos anteriores y de
conformidad a los acuerdos tomados en los literales A), B), C) y D) del punto XIV) del Acta
de sesion de Junta Directiva No. JD-cero dieciséis/dos mil doce, del veinticinco de enero de
dos mil doce. Acordé y POR TANTO,

RESUELVE:

1) Conforme a Certificacion del Punto XIV) del Acta de sesién de Junta Directiva No. JD-cero
dieciséis/dos mil doce, del veinticinco de enero de dos mil doce, referente a los acuerdos
tomados en los literales A), B), C) y D):

2)

A)

B)

C)

D)

Admitir el Recurso de Revision recibido el 23 de enero de 2012, interpuesto por la
sociedad: OBERMET, SOCIEDAD ANONIMA DE CAPITAL VARIABLE al acuerdo de
Junta Directiva adoptado en el Punto VII) del Acta de Sesién de Junta Directiva N° JD-
008/2012 del 12/01/2012, en virtud del cual se Declar6 Desierta por primera vez, la
Licitacion Publica N° FSV-09/2011 “Servicios de Agencia de Publicidad para el FSV”.

Suspender el proceso de contratacion en el lapso comprendido entre la interposicién del
Recurso de Revision y la resolucién del mismo.

Nombrar una Comisién Especial de Alto Nivel para que emita su recomendacion de
conformidad a la Ley de Adquisiciones y Contrataciones de la Administracién Publica
(LACAP).

Para los efectos del Art. 57 del RELACAP, comisionar a la UACI para que notifique este
Acuerdo en forma legal.

Emitir y firmar por parte del Presidente y Director Ejecutivo la presente Resolucién de
acuerdo a los Articulos veintisiete y treinta ¢le la Ley del Fondo Social para la Vivienda.
NOTIFIQUESE.
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ACTA DE NOTIFICACION

En la direcciéon senalada para recibir notificaciones por OBERMET, S.A. DE C.V., ubicada en URB.

MAQUILISHUAT N°5215 COL. SAN BENITO, SAN SALVADOR, a las iS horas y
00 minutos del dia ___ 2 B del mes de enero de dos mil doce, notifiqué a

OBERMET, S.A. DE C.V., entregandole copia textual de Resolucion de Admisién de Recurso de

Revision N° 01/2012 de la Licitacion Publica N° 09/2011, asentado en el Punto XIV) del Acta de

Sesion de Junta Directiva nimero JD-CERO DIECISEIS/DOS MIL,DOCE, de fecha veinticinco de

enero de dos mil doce; por medio de __( Dons /\[‘fa.é(ﬂ) H¢”’“”‘ o4 r‘/L"bf"':?uien es

ﬁﬁd . Financiem 4o 20 afios de edad, del domiciio de ___ 4 _Sifrado”

. ! : 7 : s [ 0? -

y quien se identifica por edi_f de su_ Dol No._ 04519 5%-0 , Quien se

§rs- ; (AANCIL(A~ 4o OBERMET, S.A. DE C.V.; quien para

constancia, firma conmigo.

desempena como

c

Nombre y Firma de quien entrega Firma de quien recibe
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RESOLUCION DE ADMISION DE RECURSO DE REVISION
No. 01/2012

En el Fondo Social para la Vivienda, Calle Rubén Dario, nimero novecientos uno, San Salvador, a las doce
horas y cincuenta minutos del dia veintisiete de enero de dos mil doce, de conformidad a lo establecido en
los articulos setenta y seis, y setenta y ocho de la Ley de Adquisiciones y Contrataciones de la
Administracion Publica y a los acuerdos adoptados en los literales A), B), C) y D) del punto XIV) del Acta de
sesion de Junta Directiva No. JD-cero dieciséis/dos mil doce, del veinticinco de enero de dos mil doce, y
CONSIDERANDO:

l. Que mediante punto V) del Acta de sesién de Junta Directiva N° JD-ciento cincuenta y
ocho/dos mil once, de fecha siete de septiembre de dos mil once, se aprobaron las Bases
de Licitaciéon Publica N° FSV-09/2011 “SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD
PARA EL FSV”, contandose con los fondos correspondientes en el Presupuesto para
cubrir el importe de dicha contratacion.

Il. Que el anuncio para la adquisicién de la Base de la Licitacién Publica, se publicé en el
sitio electronico www.comprasal.qgob.sv, en La Prensa Grafica y El Diario de Hoy, el dia
veintiocho de septiembre de dos mil once, estableciendo para su descarga y obtencién de
las Bases de la Licitaciéon Publica los dias veintinueve y treinta de septiembre de dos mil
once y tres de octubre de dos mil once. Retirando Bases directamente en la UACI las
sociedades: Obermet, S.A. de C.V.; Lemusimun Publicidad, S.A. de C.V.; Maxima
Publicidad, S.A. de C.V.; O&R Marketing Communications, S.A. de C.V. y América
Publicidad, S.A. de C.V. Descargando Bases directamente del sitio electrénico
www.comprasal.qob.sv la persona Carlos Roberto Rivas Hernandez. Presentando
Ofertas el dia once de noviembre de dos mil once, los ofertantes siguientes: 1) Maxima
Publicidad, S.A. de C.V.; 2) Obermet, S.A. de C.V. y 3) O&R Marketing Communications,
S.A.de C.V.

M. La Comisién de Evaluacién de Ofertas, concluida la Evaluacion Recomendd declarar
desierta por primera vez, la Licitacion Publica N° FSV-09/2011 “SERVICIOS DE
AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”; ya que la Sociedad Obermet, S.A. de C.V.
se encuentra incapacitada para ofertar y contratar, conforme al articulo veinticinco de la
LACAP de acuerdo a confirmacién de la UNAC.

V. Que la Junta Directiva del Fondo Social para la Vivienda conforme a Certificacion del
punto VII) del Acta de sesiéon de Junta Directiva No. JD-cero cero ocho/dos mil doce,
Resuelve declarar desierta por primera vez, la Licitacion Publica N° FSV-09/2011
“SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”.

V. Que el dia dieciocho del mes de enero de dos mil doce, la Instituciéon por medio de
Certificacion del punto VII) del Acta de sesiéon de Junta Directiva No. JD-cero cero
ocho/dos mil doce, notificd a todos los participantes el resultado de la Licitacion Publica
No. FSV-09/2011 "SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV".

VI. Que con fecha 23 de enero de 2012, se recibié Recurso de Revision presentado por la
Sociedad Obermet, S. A. DE C. V., al acuerdo de Junta Directiva adoptado en el punto
V!!) del Acta de sesiéon de Junta Directiva No. JD-cero cero ocho/dos mil doce, en virtud
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del cual se declaré6 desierta por primera vez, la Licitacion Publica No. FSV-09/2011
"SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV".

El FSV, en uso de sus facultades legales y a los considerandos anteriores y de
conformidad a los acuerdos tomados en los literales A), B), C) y D) del punto XIV)del Acta
de sesion de Junta Directiva No. JD-cero dieciséis/dos mil doce, del veinticinco de enero de
dos mil doce. Acorddé y POR TANTO,

RESUELVE:

1) Conforme a Certificacion del Punto XIV) del Acta de sesién de Junta Directiva No. JD-cero
dieciséis/dos mil doce, del veinticinco de enero de dos mil doce, referente a los acuerdos
tomados en los literales A), B), C) y D):

2)

A)

B)

C)

D)

Admitir el Recurso de Revisidon recibido el 23 de enero de 2012, interpuesto por la
sociedad: OBERMET, SOCIEDAD ANONIMA DE CAPITAL VARIABLE al acuerdo de
Junta Directiva adoptado en el Punto VIl) del Acta de Sesion de Junta Directiva N° JD-
008/2012 del 12/01/2012, en virtud del cual se Declaré Desierta por primera vez, la
Licitacion Publica N° FSV-09/2011 “Servicios de Agencia de Publicidad para el FSV”.

Suspender el proceso de contratacion en el lapso comprendido entre la interposiciéon del
Recurso de Revision y la resolucién del mismo.

Nombrar una Comisiéon Especial de Alto Nivel para que emita su recomendacion de
conformidad a la Ley de Adquisiciones y Contrataciones de la Administraciéon Publica
(LACAP).

Para los efectos del Art. 57 del RELACAP, comisionar a la UACI para que notifique este
Acuerdo en forma legal.

Emitir y firmar por parte del Presidente y Director Ejecutivo la presente Resolucion de
acuerdo a los Articulos veintisiete y treinta ge la Ley del Fondo Social para la Vivienda.
NOTIFIQUESE.
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“VI) RESOLUCION DE RECURSO DE REVISION INTERPUESTO A LA LICITACION PUBLICA
N° FSV-09/2011 “SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”.

El Presidente y Director Ejecutivo somete a conocimiento de los Directores el Informe de la
Comision Especial de Alto Nivel, nombrada segun Punto XIV) del Acta de sesién de Junta Directiva
No. JD-cero dieciséis/dos mil doce, de fecha veinticinco de enero de dos mil doce, para analizar el
Recurso de Revisién interpuesto por la Sociedad OBERMET, S.A. DE C.V., a la Adjudicacién de la
Licitacion Publica N° FSV-cero nueve/dos mil once “SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD
PARA EL FSV', de conformidad al articulo setenta y siete de la Ley de Adquisiciones y
Contrataciones de la Administracién Publica (LACAP). El informe presentado por la Comision
Especial de Alto Nivel, del cual se anexa copia a la presente acta, dice en lo principal: “...

l. Que la Junta Directiva del Fondo Social para la Vivienda conforme a Certificaciéon del
punto VII) del Acta de sesiéon de Junta Directiva No. JD-cero cero ocho/dos mil doce,
Resolvié declarar desierta por primera vez, la Licitacion Publica No. FSV-09/2011
“SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”, notificando los Resultados
el 18 de enero de 2012.

) se recibio Recurso de Revisién presentado por la

I Que con fecha 23 de enero-dé 201,
.,§;acuerdo de Junta Directiva adoptado en el punto

Sociedad OBERMET, S.'A. DE C-
VII) del Acta de sesion dea Junta Bifectiva No. JD-cero cero ocho/dos mil doce, en virtud
del cual se declar6 desierta por -ptimera vez, la Licitacion Publica No. FSV-09/2011
"SERVICIOS DE AGENCIA DE'PUBRIGIDAD PARA EL FSV".

n. Conforme a Certificacion del\ Punto XIV)idel Acta de sesion de Junta Directiva No. JD-
016/2012, del 25 de enero de 2012, se‘wTaron, entre otros, los Acuerdos siguientes:
A) Admitir el Recurso de Revisidn recibido &l 23 de enero de 2012, interpuesto por la
Sociedad: OBERMET, SOCIEDAD ANQONIMA DE CAPITAL VARIABLE al acuerdo de
Junta Directiva adoptado en el Punto VIl).de\ Acta de Sesién de Junta Directiva No.JD-
008/2012 del 12/01/2012, en virfud del €lialJse Declaré Desierta por primera vez, la
Licitacion Publica No.FSV-09/201’I\_: I0OS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA
EL FSV".

B) Suspender el proceso de contrataciéon en el lapso comprendido entre la interposicion del
Recurso de Revisién y la resoluciéon del mismo.

C) Nombrar una Comision Especial de Alto Nivel para que emita su recomendacién de
conformidad a la Ley de Adquisiciones y Contrataciones de la Administracion Publica
(LACAP).

D) Para los efectos del Art. 57 del RELACAP, comisionar a la UACI para que notifique este
Acuerdo en forma legal.

V. Que la Comision Especial de Alto Nivel, después de analizar el expediente de la
Licitacion Publica, el recurso interpuesto, y Resoluciones notificadas al recurrente por la
Honorable Corte de Suprema de Justicia, determino:

Que la Sociedad OBERMET, S. A. DE C. V., en su escrito presentado en la UACI de
esta dependencia el dia 23 de enero de 2012, en lo atinente manifiesta:
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Version Publica en virtud de contener Datos Personales de conformidad al art. 24 lit. c)
LAIP

A. “...Yo, OMAR ADALID FLORES MERCADO, de
portador de mi Documento Unico de Identidad:
, Y Numero de lIdentificacion Tributana:
y sin
ocesal
Civil y Mercantil, vengo actuando como Apoderado General Judicial de la sociedad
OBERMET, SOCIEDAD ANONIMA DE CAPITAL VARIABLE que se abrevia OBERMET,
S.A. DE C.V., sociedad Salvadorefa y de este domicilio con Numero de Identificacién
Tributaria: cero seiscientos cawto cuarenta mil ochocientos setenta y ocho -
cero cero tres- cinco, del doriicilio d@ Sayi Salvador., calidad que compruebo anexando
copia certificada por notario del poderigeneral judicial otorgado a mi favor por el
representante legal de dicha s?ciedad?ﬁ;‘u ted EXPONGO:
[

Que con fecha once de Noviembre.--.defﬂo mil once se presento oferta por parte de mi
representado para la licitacion publieaNe FSV-09/2011 denominada: “Servicios de
Agencia de Publicidad para FS\{" librada por EL FONDO SOCIAL PARA LA VIVIENDA
(FSV), siendo mi representada la Unica oferfente, ya que después de las evaluaciones
legal, financiera, aspectos técnicos'y economigas, en la licitacién, logré superar todas las
respectivas etapas de la misma,| debiendo darsele el tramite segun el Art. 59 de la
LACAP; que con €l fin de adjudica\e la misma\conforme a las condiciones requeridas en
las bases de licitacién. \

Resultado que de la revision Iegal\—m&l)resentada aparecia en el sitio de internet
COMPRASAL, sitio oficial de la Unidad Normativa de Adquisiciones y Contrataciones,
apareciendo mi representada en el Banco de incapacitados por haber sido caducado un
contrato con la Loteria Nacional de Beneficiencia; razén por la cual, con fecha cinco de
enero del afo dos mil doce, el Jefe de la UACI del FSV, procedié a enviar una nota al
licenciado Carlos Oviedo Hernandez, jefe de la Unidad Nacional de Adquisiciones Y
Contrataciones, a efecto que este fuese quien aclarase sobre la situacién juridica de mi
presentada, ante lo cual dicho funcionario remiti6 nota de respuesta Ref. UNAC-N.00011-
2012, Dirigida al Ingeniero Julio Tarsiso Garcia Rivas, Jefe de la UACI DEL FSV, en lo
cual en su libelo referente a la consulta hecha manifiesta:”.... Que la sociedad OBERMET
S.A. DE C.V.. Es incapaz para ofertar y contratar durante 5 afios contados a partir del
11/11/2011, hasta el 10/11/2016, de conformidad a lo dispuesto en el Art. 25
LACAP........ ". Razén por la cual la comisién evaluadora se adhiere al planteamiento
legal propuesto, lo que sirve de basamento para dicha declaratoria de desercion.

Al respecto y no estando conforme con dicho pronunciamiento, vengo a interponer con
base en el Art. 76 y sig. De la LACAP Recurso de Revision.

e FUNDAMENTO DE HECHO Y DE DERECHO:

El presente recurso se fundamenta en el Art. 76 de la LACAP que reza “De toda
resolucién pronunciada en los procedimientos de contratacion regulados por esta ley, que
afectaren los derechos de los particulares, procedera el recurso de revision, interpuesto
en tiempo y forma.” Lo que me habilita legalmente para la interposicion del recurso de
revision en contra de la resolucién dictada por la Junta Directiva del Fondo Social para la
Vivienda.

Es el caso que no me encuentro conforme con dicha resolucion, puesto que vuestra
digna autoridad en el acto que ahora impugno atendiendo a la informacién dada por la
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UNAC, respecto de que mi representada se encuentra dentro de los incapacitados para
contratar conforme a lo prescrito por la LACAP en el Art.25 ordinal ¢) en cuanto a haber
sido declarado culpable, por la extincién de cualquier contrato celebrado con alguna de
las instituciones , durante los ultimos cinco afos contados a partir de la referida
declaracién. Respecto de la aseveracion de dicho articulo cabe hacer varias
consideraciones al respecto, que la comisién de alto nivel que conozca del presente
recurso debera tener en cuenta al respecto del mismo. Ciertamente, el hecho de
incapacitar a una sociedad de poder contratar con la administracién publica, es un acto
que incide de manera desfavorable sobre la esfera juridica de mi mandante. En un
Estado de Derecho, no puede desde ninguna perspectiva aceptarse que un acto
administrativo, maxime un acto desfavorable para el administrado, se lleve a cabo
prescindiendo total y absolutamente de procedimiento, privando por ende al administrado
de toda participacion y posibilidad de defensa, como es el caso que nos ocupa y nos
atane, en tal sentido mi mandante ha sido incluida en una base de datos de
incapacitados para contratar con la administracién publica, basandose en actos de
evidente ilegalidad los cuales a tal efecto han sido ya sometidos al control jurisdiccional,
con la interposicion de la respectiva demanda contenciosa administrativa, y dicha sala en
resolucion de fecha cinco de diciembre del corriente aino, ha determinado haciendo
uso de los principios de apariencia de buen derecho y de la posterior dificil reparacion del
dafio, SUSPENDER LOS EFECTOS DEL ACTO ADMINISTRATIVO, en tal sentido es
claro, que el acto dictado aun no habia adquirido la firmeza debida, y mas aun que en
vista la negativa por parte de la administracién, a acatar la resolucion emitida por la Sala
de lo Contencioso Administrativo a las diez horas cincuenta minutos del dia cinco de
diciembre de dos mil once, por medio de la cual se admiti6 a tramite la demanda en
contra del acto administrativo dictado por la Loteria Nacional de Beneficencia y se ordené
la suspensién provisional de la ejecucion de los efectos del acto administrativo
impugnado” y enumera; en el sentido que no se haga efectiva la ejecucion y cobro de la
garantia de cumplimiento de contrato, mientras dure la tramitacion del proceso
contencioso administrativo”. Se present6é escrito a la Sala en referencia solicitando la
interpretacion de la suspension de la ejecucion de los efectos del acto administrativo,
resolviendo la Sala de lo Contencioso Administrativo, por auto de las once horas
veinticinco minutos del diez de enero de dos mil doce, lo siguiente:

En lo pertinente, “f)Confirmase la medida cautelar decretada en auto de las diez horas
cincuenta minutos del cmcerAﬁTé?nbre de dos mil once y ademas ampliase la misma,
en el sentido que se susgpendan,todas los efectos positivos del acto impugnado: por lo
que, durante dicho perlcﬁ? el acto adversado no podra ser asentado en el Registro por
incumplimiento de Ofertantées y Contrat'l?ta que lleva la Loteria Nacional de Beneficencia
y la Unidad Normativa de A;lquxsucuoneg\y Contrataciones de la Administracion Publica,
adscrita al Ministerio de Haciérida~

L3

En dicho literal la Sala de lo C }'encnoso A‘l;lmlnlstratlvo es clara y especifica en cuanto a
que confirma la medida cautelar\ es-decir qug desde un principio que fue declarada debi6
entenderse en el sentido amplio “de “su \terminologia, pero para que la entidad
Administrativa no le quepa duda e‘ta‘maghlt\,ld de la medida cautelar, en la resolucién,
amplia la misma, en el sentido de 'gue se susﬁendan todos los efectos positivos del acto
reclamado; es de aclarar en este}punto, Cque‘ el pretender entender o interpretar de
diferente manera la resoluciéon o pre rpretarla en el sentido de que la resolucién
anterior no decia “Suspéndase provisionalmente los efectos del acto administrativo
impugnado”, no es mas que buscar una afectacién directa a mi representada, maxime,
cuando la misma Sala especifica, que durante dicho periodo, el acto adversado no podra
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ser asentado en el Registro por incumplimiento de Ofertantes y contratista que lleva la
Loteria Nacional de Beneficencia y la Unidad Normativa de Adquisiciones y
Contrataciones de la Administraciéon Publica, adscrita al Ministerio de Hacienda. En otras
palabras, con base a lo solicitado y en razén de que la UNAC hizo caso omiso a la
resolucién de la Sala, ésta establece claramente que durante el periodo que se da desde
la resolucion de las diez horas y cincuenta minutos del dia cinco de diciembre de
dos mil once (unico periodo mencionado) no se podra asentar en la lista de
incapacitados a mi representada; explicando, que el acto adversado no podra ser
asentado en el Registro...” Que se refiere al no asentamiento en el registro de
incapacitados de la UNAC. Del anterior andlisis podemos que la Sala es clara desde un
principio al dictar la medida cautelar ordenando la suspensién como forma cautelar de
proteccién que posee una finalidad concreta, manifestada bajo dos expresiones, la
primera es que busca proteger la esfera juridica del particular, manteniendo su estatus
quo, lo que significa que la medida pretende la proteccion efectiva del sujeto, pero
también buscando precaver que la eventual sentencia que debe proveerse como
resolucion definitiva del caso tenga efecto real y posible.

En ese sentido la suspensién provista por la Sala, que ademas fue reiterada debe ser
entendida e interpretada, por la administraciéon en el sentido mas amplio de proteccién,
sin pretender amparar la continuidad y afectacién de la esfera juridica del particular — que
intenta protegerse con el dictaWedida — bajo la falta de taxatividad de las
expresiones con las que la m a es“dictada. Asi la administracion debe aplicar la
medida entendiendo también que la susbe pston de los efectos del acto debe entenderse
implementadas sobre los “efectos’ del m{smo\sm tener como condicion la formalidad de
especificar todos los alcances pOSIples de tasentencua

Ante todo este orden de ideas e%ectuado es‘ claro que la Comisién que conozca el
presente recurso debe tener en Clienta la_cronologia de eventos que permiten a mi
representada ser adjudicada en la p;esente licitacion con fecha cinco de enero del afio
dos mil doce, el Jefe de la UACI del FSgy, procedlo a enviar una nota al licenciado Carlos
Oviedo Hernandez, jefe de la Unidad Nacional de Adquisiciones y Contrataciones, a
efecto que este fuese quien aclarase s bre la situacion juridica de mi representada, ante
lo cual dicho funcionario remitié nota dg respuesta Ref: UNAC-N.00011-2012, Dirigida al
Ingeniero Julio Tarsiso Garcia Rivas, Jefe de l12UAEI DEL FSV, en lo cual en su libelo
referente a la consulta hecha manifiesti/eﬂaa sociedad OBERMET S.A. DE C.V..
Es incapaz para ofertar y contratar durante 5 afios contados a partir del 11/11/2011, hasta
el 10/11/2016, de conformidad a lo dispuesto en el Art. 25 LACAP........ ". Razén por la
cual la comisién evaluadora se adhiere al planteamiento legal propuesto, lo que sirve de
basamento para dicha declaratoria de desercion. PERO LA RESOLUCION DE LA
CORTE SUPREMA DE JUSTICA, A TRAVEZ DE LA SALA DE LO CONTENCIOSO
ADMINISTRATIVO QUE CONFIRMO LA SUSPENSION DE TODOS LOS EFECTOS
DEL ACTO ADMINISTRATIVO, HA SIDO DICTADA CON FECHA DIEZ DE ENERO DEL
ANO DOS MIL DOCE, ES DECIR EL MISMO DIA QUE el licenciado Carlos Oviedo
Hernandez, jefe de la Unidad Nacional de Adquisiciones y Contrataciones remitié nota de
respuesta Ref:UNAC-N.00011-2012, Dirigida al Ingeniero Julio Tarsiso Garcia Rivas, y la
que manifestaba la incapacidad y posteriormente devino en la resolucion dictada por
Vuestra autoridad con fecha DOCE DE ENERO DEL ANO DOS MIL DOCE, ante lo cual
es claro que si con fecha CINCO DE DICIEMBRE DEL ANO ANTERIOR, LOS EFECTOS
YA HABIAN SIDO SUSPENDIDOS Y EL DIEZ DE ENERO SE CONFIRMA
ORDENANDO A LA UNAC SACAR DE LAS BASES DE DATOS DE INCAPACITADOS A
MI MANDANTE, Y suspender todos los efectos, a dicha fecha, ante lo cual mi mandante,
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en la fecha que se dicto por parte de Vuestra Autoridad el punto VII) del acta de sesion
de Junta Directiva numero JD-CERO CERO OCHO/ DOS MIL DOCE de fecha doce de
enero de dos mil doce, en donde se notifica a mi representada que ha sido declarada no
elegible en la licitacion publica No FSV-09/2011 denominada: “Servicios de Agencia de
Publicidad para FSV" librada por el FONDO SOCIAL PARA LA VIVIENDA (FSV), por
todo lo antes dicho, es incorrecta, y ademas no apegada a la ley. En consecuencia es
evidente que la Sala ha ratificado y confirmado la medida cautelar y en esa frecuencia la
Administracién Publica debe resolve\/ nforme a lo dicho por la Sala, debiendo revocarse
punto VII) del acta de sesion de Junta E)lrectlva numero JD-CERO CERO OCHO/ DOS
MIL DOCE de fecha doce de enero.. de dos mil doce, en cuanto a declarar desierta la
licitacion Publica No FSV-09/2011, y adju icarla a mi representada por cumplir con todos
los requerimientos de ley, tecnlcos y‘em cumplimiento a las bases de la licitacion
publicada.

Por lo que con base a lo antes expuesto, a usted les PIDO:

-Admitirme el presente escrito. !

-Tener de mi parte por mterpues%’o el recursd de Revisién con base al Art. 76 de la
LACAP, en contra de la resolucion por ustedes emitida con fecha doce de enero del aino
dos mil doce, en sesién de junta dlre&tlva No CERO CERO OCHO/DOS MIL DOCE, en la
cual declaran desierta la licitacion Publica NOJFSV-OQI2011 denominada: “servicios de
Agencia de Publicidad para FSV” libr. Lda L FONDO SOCIAL PARA LA VIVIENDA
(FSV)".

-Se revoque la resolucion antes dicha y se pronuncie en el sentido de adjudicar a mi
representada la licitacion No FSV-09/2011 denominada: “Servicios de Agencia de
Publicidad para FSV” librada por la Junta Directiva del FONDO SOCIAL PARA LA
VIVIENDA (FSV)"- ...".

B. Primera Resolucién proveida al recurrente por la Honorable Corte Suprema de
Justicia, y adjuntado al recurso, en lo atinente manifiesta:

“...HAGO SABER: Que en el Juicio Contencioso Administrativo promovido por LA
SOCIEDAD OBERMET, SOCIEDAD ANOMINA DE CAPITAL VARIABLE, POR MEDIO DE
SU APODERADO GENERAL JUDICIAL, LICENCIADO OMAR ADALID FLORES
MERCADO, contra LA JUNTA DIRECTIVA DE LA LOTERIA NACIONAL DE
BENEFICENCIA DE EL SALVADOR, la Sala de lo Contencioso Administrativo de la Corte
Suprema de Justicia ha pronunciado la resolucién que literalmente dice:... SALA DE LO
CONTENCIOSO ADMINISTRATIVO DE LA CORTE SUPREMA DE JUSTICIA: San
Salvador, a las diez horas cincuenta minutos del cinco de diciembre de dos mil once...
RESUELVE:

1)Admitase la demanda contra la Junta Directiva de la Loteria Nacional de Beneficencia de
El Salvador, por la emision la resolucion de las trece horas con treinta y dos minutos del dia
nueve de noviembre de dos mil once, por medio del cual caduca el contrato 01/2011
denominado “Servicios de Agencia Publicitaria para Diseno, Produccién e Implementacién
de Campanias de la Loteria Nacional de Beneficencia” y ordena hacer efectiva la garantia de
cumplimiento de contrato de dicha licitacion en base a los Art. 35, 36 y 100 de la Ley de
Adquisiciones y Contrataciones de la Administracién Publica, y 35 de su Reglamento.
3)Decrétase la suspensién provisional de la ejecucion de los efectos del acto administrativo
impugnado, en el sentido que no se haga efectiva la ejecucién y cobro de la garantia de
cumplimiento del contrato, por la cantidad de noventa y tres mil veintitrés délares con
ochenta y tres centavos de doélar o el equivalente a ochocientos trece mil novecientos
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cincuenta y ocho colones con cincuenta y un centavos, mientras dure la tramitaciéon de este
proceso.”.

Segunda Resolucién proveida al recurrente por la Honorable Corte Suprema de Justicia, y
adjuntado al recurso, en lo atinente manifiesta:

“...HAGO SABER: Que en el Juicio Contencioso Administrativo promovido por LA
SOCIEDAD OBERMET, SOCIEDAD ANOMINA DE CAPITAL VARIABLE, POR MEDIO DE
SU APODERADO GENERAL JUDICIAL, LICENCIADO OMAR ADALID FLORES
MERCADO, contra LA JUNTA DIRECTIVA DE LA LOTERIA NACIONAL DE
BENEFICENCIA DE EL SALVADOR, la Sala de los Contencioso Administrativo de la Corte
Suprema de Justicia ha pronunciado la resolucién que literalmente dice:... SALA DE LO
CONTENCIOSO ADMINISTRATIVO DE LA CORTE SUPREMA DE JUSTICIA: San
Salvador, a las once horas veinticinco minutos del diez de enero de dos mil doce...
RESUELVE:

f)Confirmase la medida cautelar decretada en auto de las diez horas cincuenta minutos del
cinco de diciembre de dos mil once, y ademas ampliase la misma, en el sentido que se
suspendan todos los efectos positivos del-acto impugnado; por lo que durante dicho periodo,
el acto adversado no podra ser asentado en QI Registro por Incumplimiento de Ofertantes y
Contratistas que lleva la Loteria Nacional de Beneficencia y la Unidad Normativa de
Adqwsncnones y Contrataciones de la Admlmstramon Publica, adscrita al Ministerio de

Hacienda.”. \\

\

C. Que posterior a la notificacion de la admlsmn del Recurso de revision interpuesto por
la Sociedad OBERMET, S.A. DE C.V: el 26 del enero de 2012, el Jefe UACI, de esta
Institucién, solicito al Jefe de la UNAQ confirme’ si la sociedad OBERMET, S.A. DE C.V.,
esta incapacitada conforme al articulo 25'de’la LACAP, en lo atinente manifiesta:

“...Sirva la presente para hacer llegar Ruestro atento saludo, ocasién que aprovecho con
todo respeto, para hacer de su conocimignto que;| té'SOCIedad OBERMET, SA. DE C.V. ha
interpuesto Recurso de Revision al Fongo SocraLpara la Vivienda, en el proceso que
gestiona esta dependencia a través de la LieitaTion Publica No. FSV-09/2011 “SERVICIOS
DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”, basando su recurso en dos resoluciones de
la Honorable Sala de lo Contencioso Administrativo, proveidas en el proceso de
interposicién de un recurso ante esa sala contra la resolucién emitida por la Loteria Nacional
Beneficencia.

Con fecha 09 de enero de 2012 la UNAC en atencién a nuestra consulta, nos informé que
OBERTMET, S.A. DE C.V., es incapaz para ofertar y contratar durante 5 afios contados
desde el 11/11/2011, hasta el 10/11/2016, de conformidad a lo dispuesto en el Art. 25
LACAP, por haber sido sancionada con la extinciéon del contrato 19/2011, originado de la
Licitacion Publica 01/2011 denominada “Servicios de Agencia Publicitaria para disefio,
produccién e implementacion de campaiias de la Loteria Nacional de Beneficencia”.

Por lo anteriormente expuesto y en atencién a lo dispuesto en el Articulo 10 literal n) de la
LACAP, le solicito me confirme nuevamente si la sociedad OBERMET, S.A. DE C.V., esta
incapacitada conforme el articulo 25 de la LACAP para ofertar y contratar por la extincién del
contrato 19/2011 originado de la Licitacion Publica 01/2011 “Servicios de Agencia de
Publicitaria para disefio, produccién e implementaciéon de camparias de la Loteria Nacional
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V-

de Beneficencia”, por un periodo de 5 afios a partir del 11 de noviembre de 2011 y si la
fecha de la incapacidad vence el 10 de noviembre de 2016....."

D. Que en nota de respuesta, con fecha 30 de enero de 2012, mediante nota de Ref:
UNAC-N-00050-12, dirigida al Ingeniero Julio Tarcicio Rivas Garcia Jefa UACI, del Fondo
Social para la Vivienda; el Lic. Carlos Oviedo Jefe UNAC-Ministerio de Hacienda, en lo
atinente manifiesta:

“_..Expone en su nota de fecha 26 del presente Mes, que la sociedad Obermet, S.A. de C.V.
ha interpuesto recurso de revisién, en el procesp de contratacién por Licitacion Publica
namero FSV-09/2011, denominada “Servicios” Be Agencia de Publicidad para el FSV,
basando el referido recurso, en dos resoluciones- dela Sala de lo Contencioso Admlnlstratlvo
de la Corte Suprema de Justicia, proveidas en el ,jwcfo contencioso administrativo promovido
por dicha sociedad, en contra de la Junta Dwecﬂva de la Loteria Nacional de Beneficencia
(LNB).

Al respecto informo a usted, que ciertamente.la LNB emitio resolucién de caducidad del
contrato 19/2011, denominado “Servicios de-Agencia publicitaria para disefio, produccién e
implementacion de campaias de la LNB”, suserito €gn'Obermet, S.A de C.V., razén por la
cual dicha sociedad pasé a tener la calldad de ificapaz para ofertar y contratar con la
administracion publica, de conformidad a lo e tablecn&ome el Art. 25 literal c) LACAP, por un
periodo de cinco afos, contados desde el {11 de ¥ mbre de 2011, hasta el 10 de
noviembre de 2016, lo cual fue publicado e~Comprasal, luego de recibir copias de la
resolucién emitida y de la notificacidn que se hizo al contratista. No obstante lo anterior, el
dia diez de enero del presente afo, la Sala de lo Contencioso Administrativo , proveyé
resolucién a través de la cual amplio la medida cautelar que habia decretado en auto del dia
5 de diciembre de 2010, en el sentido de suspender todos los efectos positivos del acto
impugnado, Dicha resolucion fue notificada a Obermet, S.A. de C.V. el dia 17 de enero de
2012, el dia 18 del mismo mes y afo fue presentada la respectiva copia certificada a esta
unidad a efecto de retirar del Registro de Incapaces a la referida sociedad.

Por todo lo anteriormente expuesto, tenemos que desde el 11 de noviembre de 2011, hasta
el 17 de enero del presente afo, Obermet, S.A. de C.V., no era capaz para ofertar ni para
contratar con la administracion publica, concluyendo que después de ese lapso si tiene la
condicién de capacidad para hacerlo.....".

Esta Comisién Especial de Alto Nivel, posterior al andlisis del expediente, del Recurso

interpuesto, de las Resoluciones proveidas al recurrente por la Honorable Corte de Suprema de
Justicia, de la consulta realizada por esta Institucién al Jefe de la UNAC y de la respuesta de la
misma, hace las siguientes conclusiones:

i) Que de acuerdo a las resoluciones proveidas al recurrente por la Honorable Corte Suprema

de Justicia, especificamente en lo resuelto en los numerales 1) y 3) de la resolucion de
fecha cinco de diciembre de dos mil once y al literal f) de la resolucién de fecha diez de
enero de dos mil doce, antes relacionadas, y que manda a suspender todos los efectos
positivos del acto impugnado.

ii) Que en atencidn a la respuesta brindada por el Jefe UNAC, donde concluye que desde el

11 de noviembre de 2011, hasta el 17 de enero del presente ano, Obermet, S.A. de C.V., no
era capaz para ofertar ni para contratar con la administracion publica, concluye que
después de ese lapso si tiene la condicion de capacidad para hacerlo.
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ili)Al verificar en el expediente del proceso en referencia especificamente en el acta de

recomendacion de la Comision de Evaluacion de Ofertas del citado proceso, consta en ella
que la Comisién de Evaluacion de Ofertas, oportunamente realizé la Evaluacion de la oferta
de la sociedad Recurrente Obermet, S.A. de C.V., hasta su etapa final, es decir se evaluo la
Capacidad Financiera, los Aspectos Técnicos y la oferta Econdémica, obteniendo los

resultados siguientes:

CAPACIDAD | ASPECTOS | EVALUACION
OFERTANTE FINANCIERA | TECNICOS | ECONOMICA |  TOTAL
(10.00%) (80.00%) (10.00%)
OBERMET, S.A. DE ) ] 10.00% .
) 7.75% 7400% | ors000040)| O175%

Lo cual la hacia merecedora de la adjudicacién de esta contratacion, pero no se recomendé
la adjudicacion por la incapacidad que adolecia la sociedad recurrente, y que se comprobd
debidamente en aquel momento.

iV) Esta Comisién Especial de Alto Nivel, al efectuar un analisis global de los hechos acaecidos

en el referido proceso en cuanto a que legalmente la sociedad recurrente OBERMET, S.A.
de C.V., a esta fecha no tiene impedimento para ofertar y contratar, y a que obtuvo la
evaluacién necesaria para ser adjudicada es de la opinidn que se revoque el acuerdo de
Junta Directiva adoptado en el punto VII) del Acta de sesidén de Junta Directiva No. JD-cero
cero ocho/dos mil doce, en virtud del cual se declar6 desierta por primera vez, la Licitacién
Publica No. FSV-09/2011 "SERVIQIOS ‘DE. AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV”, y
se adjudique la Licitacién a la Somedad OBERMET, S.A. DE C. V., hasta por un monto total
de CUATROCIENTOS CUARENTA Y NUEVE MIL NOVECIENTOS NOVENTA Y NUEVE
40/100 DOLARES DE LOS EST?\\DOS UNIDOS DE AMERICA (US $449,999.40), valor que
incluye IVA. El plazo para la prestacién del servicio sera de hasta un afo, contado a partir de
la fecha de emisién de la Orden da rmmo emmda por el Administrador del Contrato.

Con base a todo lo anteriormente expuestci\a a"]o establemdo en el Articulo 77 inciso segundo de la

Ley de Adquisiciones y Contrataciones d
Nivel, recomienda a Junta Directiva:

Admmlstrauon Publica, la Comisién Especial de Alto

\

a) Que es procedente lo peﬂmonado poret Recurrente en cuanto a que se revoque el
acuerdo de Junta Directiva ad ptado erL; punto VII) del Acta de sesion de Junta
Directiva No. JD-cero cero ochd/dos m| , en virtud del cual se declaré desierta
por primera vez, la Licitaciéon PXG"}N V-09/2011 "SERVICIOS DE AGENCIA
DE PUBLICIDAD PARA EL FSV™y se adjudique la Licitacion en referencia.

b) Se recomienda a Junta Directiva, se adjudique la Licitacién Publica No. FSV-09/2011
"SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA EL FSV” a la Sociedad
OBERMET, S.A. DE C.V, hasta por un monto total de CUATROCIENTOS
CUARENTA'Y NUEVE MIL NOVECIENTOS NOVENTA Y NUEVE 40/100 DOLARES
DE LOS ESTADOS UNIDOS DE AMERICA (US $449,999.40), valor que incluye IVA.
El plazo para la prestacién del servicio sera de hasta un ano, contado a partir de la
fecha de emision de la Orden de Inicio emitida por el Administrador del Contrato.

1541
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Siendo esa la recomendacién de la Comisién de Alto Nivel, la cual debe atenderse, el sefior
Presidente y Director Ejecutivo, Licenciado Francisco Antonio Guevara, solicita a Junta Directiva
del Fondo Social para la Vivienda, se consigne en la presente resolucién de conformidad al inciso
cuarto del articulo dieciocho de la Ley de Adquisiciones y Contrataciones de la Administracion
Pudblica (LACAP), y articulo treinta de la Ley del Fondo Social para la Vivienda, autorizar se delegue
la firma de este contrato en el Gerente General, Licenciado Mariano Aristides Bonilla Bonilla. Que
de conformidad al Articulo 82 Bis de la Ley de Adquisiciones y Contrataciones de la Administraciéon
Publica (LACAP) y en relacion al Articulo 27 de la Ley del Fondo Social para la Vivienda, se nombra
como Administrador del contrato para el presente proceso a la Jefa de la Unidad de
Comunicaciones y Publicidad, Licenciada Susana Guadalupe Vasquez Mendez. Ademas se hace
constar que los Directores Licenciado Carlos ggs;tavo Salazar Alvarado y Seior Juan lIsidro
Vasquez Mejia, se abstienen de votar porr.habé? sidp_l_‘parte de la Comisién Especial de Alto Nivel
que resolvio este Recurso. Conocido el informe.de lJla Comision Especial de Alto Nivel, Junta
Directiva, por unanimidad de los Directores con dérepialo a voto, RESUELVE:

A) Dar por recibido el Informe de la Comiéic’m__ Espeq\ma\l de Alto Nivel nombrada para analizar el
Recurso de Revision interpuesto por la Shciedad @BERMET, S.A. DE C.V., a la Adjudicacion

de la Licitacion Publica N° FSV-cero nuk vefdos™ mil\ once “SERVICIOS DE AGENCIA DE
PUBLICIDAD PARA EL FSV".

B) Adjudicar la Licitacion Publica No. FSV-09/2011 "'SERVIGIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD
PARA EL FSV” a la Sociedad OBERMET, S.A. DE-C.V,, hasta por un monto total de
CUATROCIENTOS CUARENTA Y NUEVE MIL NOVEGIENTOS NOVENTA Y NUEVE 40/100
DOLARES DE LOS ESTADOS UNIDOS DE (US $449,999.40), valor que incluye
IVA. El plazo para la prestaciéon del servicio sera de hasta un afo, contado a partir de la fecha
de emisién de la Orden de Inicio emitida por el Administrador del Contrato.

C) Autorizar se delegue en el Gerente General, Licenciado Mariano Aristides Bonilla Bonilla, para
que en nombre y representacion del Fondo Social para la Vivienda, firme el contrato respectivo.

D) Tener por nombrado como Administrador del contrato en el presente proceso a la Jefa de la
Unidad de Comunicaciones y Publicidad, Licenciada Susana Guadalupe Vasquez Méndez.

E) Comisionar a la Unidad de Adquisiciones y Contrataciones Institucional (UACI), para que
notifique esta resolucién mediante copia integra de la certificacion de este Punto de Acta,
proveida por el Gerente General de conformidad al articulo 72 de la Ley del Fondo Social para
la Vivienda.

F) Este punto se ratifica en esta sesion.”
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Y para los efectos legales corre ,

los tres dias del mes de febrero d
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BANCO DE DESARROLLO
DE EL SALVADOR

INFORMA

El Presidente del BANCO DE DESARROLLO DE EL SALVADOR
(BANDESAL), por este medio comunica a las asociaciones mas
= representativas de los Sectores Agropecuario, Industrial, Micro,
Pequeiiay Mediana Empresay a las Universidades Privadas autonzadas

AVISO DE NOTWICACIONES por el Ministerio de Educacion y con acreditacion de calidad vigente lo siguiente:

Que se ha modificado la fecha, hora y lugar contenida en la Convocatoria
para la eleccion de las temas necesanas para conformar tanto la Asamblea
de Gobernadores como la Junta Directiva de esta institucion, publicada el
1 de Febrero de 2012, en este mismo medio, por lo que se hace saber que las
reuniones se celebraran en World Trade Center, Torre i, cuarta planta, Colonia
Escalon, San Salvador, en los siguientes horarios y fecha de conformidad a la
siguiente programacion:

Lo

( SECTOR FELCHA DE REUNION HORA h
UNIVERSIDADES PRIVADAS 24 DE FEBRERO DE 2012 | 08:30 AM.
AGROPECUARIO 24 DE FEBRERO DE 2012 | 10:30 AM.

MICRO, PEQUENA Y MEDIANA EMPRESA 24 DE FEBRERO DE 2012 | 02:30 P.M.

kINDUSTRIAL 24 DE FEBRERO DE 2012 | 04:00 P.M._/

En consecuencia, se amplia el periodo para la inscripcion del Registro de
Electores y de candidatos propuestos para la eleccion de las temas para
conformar tanto la Asamblea de Gobemadores como la Junta Directiva de esta
institucion, hasta el dia 20 de febrero del 2012, debiendo darse cumplimiento
a todos los requisitos establecidos en la Convocatoria en referencia.

San Salvador, 16 de febrero del afio dos mil doce.
. [
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Mi papa tiene un negocio

pequeno de impresion

y yo le ayudo a manejarlo >

siempre sofé con
prepararme para hacerlo crecer »

hoy sé que puedo hacerlo
sin descuidar el negocio

R ™
Entérate: www.ufg.edu.sv / Tel: 2209-2915/
Asesor Académico: avarela®ufg.edu.sv
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“Canas del hombre son prudencia, y edad avanzada,

una vida sin tacha.”

Agrado a Dios, y Dios lo amé  (Sab. 4,9-10)

Sus palabras al Cumplir 100 afios

Los ex alumnos y familia Marista del
Liceo San Luis de Santa Ana

Invitan a la Eucaristia de resurreccién de nuestro querido

Maristas por siempre.

Santa Ana, 16 de febrero de 2012

Me diste la vida; te la devuelvo como Hermano Marista (H.].GONI)

Que se celebrard el dia sabado, 18 de febrero, a las 6:00 p.m.
en el gimnasio del Liceo San Luis de Santa Ana.

HapIa airerences
actividades y seran
gratuitas. Entre ellas
presentacion de obras
y conciertos.

Cristlan Diaz

comunidades@eldiariodehoy.com

SANTA ANA. Una de las jo-
yas arquitectonicas que re-
saltan el Centro Histérico
de la cabecera es el Teatro,
que el préximo 25 de febre-
ro estard cumpliendo 102
anos de funcionar.

La celebracién de esa fecha
implicara una serie de acti-
vidades culturales, cuya en-
trada sera gratuita, expreso

un desfile desde un reconoci-
do centro comercial que esté

El edificio del
la dudad. FoT

pondrd en es
Lobo Feroz e

ep2 ~ o la directora del Teatro, Mar- el grupo Talle

Hno. Julian Goni Esparza R Shes e
(Espaﬁa, 27 de junio de 1909 - Guatemala 5 de febrero de 20]2) Para iniciar ]a celebracién, a Gran Sala.

las 8:30, del sabado 25, saldra Aunque todc

ferentes acti’
dos conciertor

alaentrada dela ciudad. culoaéreolos¢
Esterecorreralaavenidaln- celebraciones.
dependencia hastallegarpar-  Alass:oode

que Libertad. Participaran
autoridades locales, bandas
musicales y una caravana de
Carros antiguos.

Alas10:30 de lamanana, se
presentara en la fachada del
Teatro, el Ballet Folclérico
Yumalquitl, y a las 11:30 se

po Sentimien
Policia, inter
melodias folcl
radespusés, hal
to de musica a
poranea con R
terpretara cat
décadas de los

AVISO DE NOTIFICACIONES

B Fondo Soaal para la Vivienda por medio de la Unidad de Adquisidones y Contratadiones Institsonal, en
cumplimiento al Aiiclo N° 57, indso segundo, de la Ley de Adquisidones y Contratzcones de la

G 4 i 3 i e o A Guardavidas
| ewoowilopoan para el Paso

"SERVICXaS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA B FSY*

SDCEDAD ADRDICADS -
OBERMET, SA. DEC.V.

WMAPCR PRIMERA VEZ

T L
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BlICA N°
pirieta

“SQUABNSTRO DE COMRLISTIEL £ EN CUFONES PARA BL FSV"

RESULTADO:
OEQARADA DESEERTA POR SEGUNDA VEZ

La prueba se realizara en
el Puerto de La Libertad
el préximo 26 de febrero.
Asi se preparan para la
Semana Santa.

La agilidad y destreza es lo
que mas de 100 voluntarios
de la Cruz Roja quieren de-
mostrar enuna actividad que
los pondrd a prueba, “El Paso
delHombre”.

La prueba fisica larealizaran,
como tradicionalmente lo ha
hecho la institucion de soco-
mo, en el Puerto de La Liber-
tad, el pr6ximo 26 de febrero.

Santiago Martinez, presi-
dente de CruzRojaenUsulu-
tin, confirmo la fecha y que
en la prueba participaran al

menos 35 volt
departamento.
Se suman otm
tesaserguarda
cacionesdela ¢
de las secciona
guel, Morazan
“Para la prueb
nadar 21 kilé
mar. Los que
guardavidas tie
tir a la prueba
hombre”, dijo }
Agrego que Ic
que nologren p
de resistendia,
tar a ser rescati:
en las proxims
de asemana ma
Lapruebadell
bre es el sistem:









