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OFERTA ECONÓMICA: 

Campaña publicitaria: Servicio de campaña publicitaria externa. 

Propuesta: Planificar, ejecutar y medir estrategias para informar al usuario aumentando el 

posicionamiento, reputación e imagen a través de redes sociales, periódicos digitales, valla 

publicitaria en paso a desnivel, viralizando noticias del Ministerio de Trabajo y Previsión Social con 

pauta estratégica en redes sociales acompañada de notas periodísticas, posteos, videos y con 

spots en los buses del transporte urbano de San Salvador y en el interior del país, fortalecer 

imagen institucional del Ministerio de trabajo y Previsión Social compartiendo notas periodísticas, 

publicaciones, posteos, videos creados por el staff del ministerio de trabajo y previsión social 

pautándolas para llegar a los alcances asignados por mes la que podrá incluir pautas publicitarias 

estratégicas, producción de video por parte de la empresa SEGA Consultores, incluyen coberturas 

periodísticas, desarrollar en las notas periodísticas palabras clave y etiquetas para la ayuda del 

fortalecimiento institucional del Ministerio de Trabajo y Previsión social, gestionar el equipo de 

pauta especializado en programación de anuncios por segmentación, crear elementos visuales de 

alta calidad como banners digitales, banners impresos, backing y videos según requerimientos del 

MTPS. 

La estrategia se basará en 3 Pilares Fundamentales: 

1- Planificación: Propuesta de plan de trabajo para definir acciones, programación de

anuncios por segmento, optimización de presupuesto, direccionamiento al

segmento a través de herramientas para la optimización para maximizar la inversión,

instalación de vallas publicitarias en paso a desnivel, publicidad en buses, y en redes

sociales.

2- Ejecución: Ejecutar en cada período las acciones según plan de trabajo, diseño,

propuesta y aprobación de artes, mensajes de comunicación de acuerdo a los h

objetivos. Responder a solicitudes de diseños de artes correspondientes a

propuestas de campañas informativas.

3- Medición e informe de resultados: La última semana de cada mes, presentaremos of
informes con las métricas alcanzadas, y métricas superadas.


























