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Nombre de la 
BOLPROS - 05/2022 - RNPN "SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD DIGITAL Y BTL, PARA 
CAMPANAS DE COMUNICACION Y ACCIONES DE PROMOCION PARA DUI EN EL EXTERIOR 

oferta 
Y OTROS SERVICIOS DE PUBLICIDAD" 

Producto 
SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD 

I Servicio 

lnstituci6n REGISTRO NACIONAL DE LAS PERSONAS NATURALES 

Precio SEGUN ANEXO 

Can ti dad 
De acuerdo con el ANEXO N° 1 - ESPECJFICACIONES TECNICAS Y CONDICIONES DEL 
SERVICIO. 

Fon dos PRO Pl OS 

• Bolsa de Productos de El Salvador, Sociedad An6nima de Capital Variable que en 
lo sucesivo se denorninoro La Bolsa. 

Terminos • Gerencia de Servicios lnstitucionales que en lo sucesivo se denominar6 la GSI. 

• Registro Nacional de las Personas Naturasles que en lo sucesivo se denominara 
RNPN. 

1. La negociaci6n se realizar6 por la totalidad def servicio requerido, es decir nose 
aceptar6n partici6n del servicio, otorgando el servicio a un solo proveedor. 

2. No se cdrnifircn ofertas alternativas o parciales. 

3. La negociaci6n se llevorc a cabo por descuento, siendo el descuento mfnimo del 
5% sobre el monto total detallado en ANEXO N° 1. 

4. Podrcn participar en la presente negociaci6n las personas naturales y/o jurfdicas 
Condiciones de la que no se encuentren incapacitadas para ofertar y contratar, impedidas para 
negociaci6n ofertar y/o inhabilitadas para participar y contratar con la Administraci6n Puolico. 

5. TRES (3) DIAS HABILES ANTES DE LA NEGOCIACION se debero entregar a la Bolsa de 
Productos de El Salvador, S.A. de C.V., una Declaraci6n Jurado de No Colusi6n ante 
Notario en la que manifleste que no ha constituido acuerdos colusorios con uno. 
varies o todos los demos ofertantes que participan en el presente proceso, y que 
constituyan violaci6n a la letra c) del artfculo veinticinco de la Ley de Competencia 
segun el modelo de Declaraci6n Jurado establecido en el mecanismo bursotll, de 
acuerdo al ANEXO N° 2. 

Especificaciones 
Segun ANEXO N° 1 - ESPECIFICACIONES TECNICAS Y CONDICIONES DEL SERVICIO. 

Tecnicas 

Orig en lndiferente. .-:!.{802Yott~~, 
.,·,,",,,- 
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En el caso que el proveedor entregue los productos fuera del plazo establecido en el 
Contrato y sus ANEXOS, junto con la documentaci6n requerida para la entrega, el 

y Cliente Comprador podr6 permitir la entrega fuera de los plazos establecidos en el 
contrato y oplicoro una penalizaci6n de CERO PUNTO UNO POR CIENTO 0.1 % sobre el 
monto de lo entregado con atraso, por coda dfa de extemporaneidad. 

El plazo para poder entregar con extemporaneidad aplicando la penalizaci6n antes 
indicada, no podr6 exceder a QUINCE (l 5) DIAS CALENDARIOS posteriores a la fecha 
original de entrega sequn contrato. 

PENALIZACION POR ENTREGA EXTEMPORANEA 

Penalizaci6n 
Ejecuci6n 
Coactiva. 

Los proveedores, previo a la negociaci6n deberon presentar las siguientes Garantfas: 

• Garantfa de Mantenimiento de Oferta del 2% mas IVA del valor ofertado. ( de acuerdo 
con el lnstructivo de Garantfas, seg(m artfculo 7). 

Posterior al cierre del contrato, el proveedor que resulte ganador debero presentar: 

• Garantia de Fiel Cumplimiento de Contrato por el 12% mas IVA del valor contratado 
de acuerdo con el Instructive de Garantfas, sequn artfculo 7. 

Las Garantfas de Mantenimiento de Oferta y Fiel Cumplimiento de Contrato, se debercn 
emitir a favor de la Bolsa de Productos de El Salvador, Sociedad An6nima de Capital 
Variable, Bolsa de Productos y Servicios que puede abreviarse BOLPROS, S.A. DE C.V. 
Balsa de Productos y Servicios y seron devueltas una vez se cumpla con los terrnlnos del 
contrato y conforme a la normativa de La Bolsa. 
Las Garantfas podron constituirse a troves de Fianzas emitidas por afianzadoras, 
aseguradoras o bancos autorizados por la Superintendencia del Sistema Financiero, o 
cheques certificados o cheque de caja, librado contra un Banco regulado por la Ley de 
Bancos o de Bancos Cooperativos y Sociedades de Ahorro y Credito, los cuales deberon 
ser depositados a la cuenta a nombre de Balsa de Productos de El Salvador, Sociedad 
An6nima Capital Variable N° 1301-13795 del Banco Cuscotlcn, 

- En medics: Peri6dicos impresos, Radio, Television, Medics Digitales, Redes Sociales, 
Publicidad BTL (mupis), Pauta en publicidad en exterior, y lo indicado en Anexo I - 
Terminos de Referenda y Condiciones del Servicio. 

HORARIO Y LUGAR DE ENTREGA: se entreqoron en las ofcinas del RNPN ubicadas en 
Alameda Manuel Enrique Araujo, edificio Carbonell N° l. Colonia Roma, San Salvador, 
El Salvador, a la Jefa de Comunicaciones o Administrador de Contratos. 

A partir de DIEZ (l 0) dias hoblles despues de girada la orden de inicio hasta el 3 l de 
diciembre de 2022, la cual sere emitida dentro del plazo de DOS (2) dfas hobiles 
contados a patir del cierre de la negociaci6n. 

PLAZO DE ENTREGA: 

Garantfas 

entrega. 

Fecha, volumen, 
Los servicios sercn prestados de la siguiente manera: horario, y lugar de 
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los servicios. 

Los documentos por presentar son: 

Factura de consumidor final a nombre del Registro Nacional de las Personas Naturales, 
en la que se indiquen una descripci6n, la cantidad, el precio unitario y el monto totol de 

FACTURACION DIRECTA A LA ENTIDAD COMPRADORA 

En caso que los servicios no sean recibidos a entera satisfacci6n de RNPN, vencido el 
plazo de entrega acordado, la GSI deber6 solicitor a la Bolsa que efectue la ejecuci6n 
coactiva del contrato por lo no ejecutado, de conformidad a los Arts. 79 y siguientes del 
Instructive de Operaciones y Liquidaciones de la Bolsa de Productos de El Salvador, S.A. 
DE C.V.; dicha solicitud deber6 ser dirigida al Gerente General de BOLPROS, S.A. DE C.V., 
y deber6 contener la informaci6n relativa al nurnero de contrato, cantidades 
incumplidas, monto equivalente al incumplimiento, y toda aquella informaci6n que 
permita establecer, identificar y cuantificar el incumplimiento. 

Los cinco (5) dfas hoblles para solicitor la ejecuci6n coactiva por lo no cumplido, se 
contar6n a partir de la fecha If mite de entrega original acordada contractualmente o a 
partir del ultimo dfa del plazo concedido con penalizaci6n; conforme a lo dispuesto en 
los Arts. 79 y siguientes del lnstructivo de Operaciones y Liquidaciones de la Bolsa de 
Productos de El Salvador, S.A. de C.V. 

Sera obligatorio para la GSI y el Puesto de Bolsa vendedor, que. en caso de existir 
acuerdos entre las partes, estos sean informados a la Bolsa antes de la realizaci6n de las 
nuevas ruedas de negociaci6n en virtud de la ejecuci6n coactiva; caso contrario, la 
Bolsa continuar6 con el proceso de ejecuci6n hasta la liquidaci6n de la garantfa. 

EJECUCION COACTIVA POR SERVICIOS NO ENTREGADOS. 

Dicha penalizaci6n deber6 ser calculada por la lnstituci6n Compradora y notificada al 
proveedor con copia a GSI de BOLPROS y cancelada por el proveedor directamente en 
la Direcci6n General de Tesorerfa del Ministerio de Hacienda; dentro de los CINCO (5) 
DIAS CALENDARIO siguientes a la notificaci6n de la imposici6n de la penalizaci6n. 

Para iniciar la gesti6n de cobro con la lnstituci6n Compradora debe adjuntarse copia 
del Recibo de Pago de la penalizaci6n si la hubiere. 

En todo coso. si el monto calculado es inferior. la penaJizacf6n minima a imponer 
relacionada con la entrega de servicios ser6 el equivalente a medio salario mfnimo del 
sector comercio. 

La agencia de publicidad deber6 elaborar presupuestos por las producciones, 
cornponos, actividades y servicios solicitados por el Administrador de Contrato. Los 
presupuestos deber6n ser aprobados y firmados por el Director de Comunicaciones, el 

Documentaci6n Administrador de Contrato, y/o coordinador de redes sociales (sequn el caso), de 
para tramitar acuerdo con el formate proporcionado por RNPN. El pago de los servicios ser6 en forma 

cobra y fecha de mensual (se pagar6n conforme a los "Presupuestos Autorizados"). 
pago de servicios. 
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Pauta en redes sociales 
y plataformas digitales 

lnforme que contenga el plan ejecutado, 
evidencia de pauta, resultados de acuerdo a 
indicadores de la estrategia ejecutada. 

Reporte fotoqrofico en las ubicaciones contratadas 
con su respectiva olrecclon y/o punto de 
referenda. 

Medios exteriores: 
Vallas, MUPIS, u otros 

Flowchart o reporte de tronsmislon con el detalle 
del nurnero de curios y su horario. 

Certificaci6n de pauta. 

Radio 

Flowchart o reporte de transmisi6n con el detalle 
del nurnero de spots. 

Certificaci6n de pauta. 

Television 

SOPORTE DE COMPROBACION O RESPALDO 
(MEDIOS) 

MEDIO 

Acta de recepci6n emitida por Registro Nacional de las Personas Naturales, de haber 
recibido a entera satisfacci6n los servicios objeto del contrato, debidamente firmada 
por el Administrador del Contrato. 

Para el tramite del Acta de Recepci6n, la agencia de publicidad deberd presenter los 
DOCUMENTOS DE SOPORTE, que se detallan, los cuales quedcrcn en resguardo del 
Administrador de Contrato: 

l. Presupuestos Autorizados debidamente firmados por el/la Directora/a de 
Comunicaciones y el/la Administrador/a de Contrato. 

2. Materiales de prensa escrita; impresion del material grafico y version original de spots 
y curios. entre otros. (La presentaci6n ffsica de los documentos de soporte no 
generar6 ningun costo adicional para RNPN) 

3. La agencia deber6 entregar al RNPN todo el material en bruto (en alto resoluci6n, 
editable y artes finales u otros formatos que se requiera) todo lo que se haya 
producido y reportado (componos completas y sus respectivos productos de medios 
de cornunlccclon clasificados en carpetas), durante la vigencia del contrato en un 
disco duro externo (que no representar6 ningun costo para RNPN), asf mismo se 
entregara de manera digital y ffsica un fndice que detalle todo el material a entregar. 

4. Todo material grafico, foroqroflco. auditivo, video, etc. producido por la agencia o 
terceros subcontratados por la agencia para las cornponos publicitarias, acciones 
de prornoclon, entre otros, ser6n propiedad de RNPN. Ningun material realizado 
durante la vigencia del contrato podr6 ser utilizado sin la autorizaci6n de RNPN. 

5. Los documentos a presentar como respaldo son: 
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Por haber sido RNPN designada por el Ministerio de Hacienda a troves de RESOLUCION 
DE RETENCION oflclo 84 l 0, nurnero l 2301-NEX-2231-2007 de fecha 4 de dlciernbre de 
2007, como agente retenedor de IVA toda factura deber6 estar gravada con el l % de 
retenci6n. (Toda factura mayor o igual a US$ll3.00 (IVA incluido) deber6 reflejar la 
retenci6n del l % de IVA sobre el preclo total de venta de los blenes, obras o servicios). 

Los pagos se har6n en la forma siguiente: 

Una vez efectuada la recepci6n de la factura por parte del RNPN este emitir6 
comprobante de recepci6n de documentos y posteriormente emitir6 el QUEDAN 
correspondiente. Los pagos del contrato ser6n efectuados en Dolores de los Estados 
Unidos de America, dentro de los SESENTA (60) DIAS CALENDARIO posteriores a la emisi6n 
del QUEDAN, mediante deposito a Cuenta Bancaria del proveedor a troves de la 
Cuenta Onica del Tesoro Publico (CUTP) (para proveedores nacionales). 

1. El Administrador del Contrato deber6 garantizar que los documentos a cobro esten 
debidamente firmados y sellados por la lnstituci6n Compradora. 

2. El Administrador de Contrato ser6 el responsable de verificar la buena marcha y el 
cumplimiento de las obligaciones contractuales, que se cumplan con todas las 
Especificaciones Tecnlcos y cl6usulas del presente contrato, debiendo informar por 
escrito cualquler incumplimiento del proveedor, a lo Unidad de Adquisiciones y 
Contrataciones de la lnstituci6n compradora para que se notifique a la GSI de 
BOLPROS sabre los incumplimientos respectivos. 

Administraci6n de redes 
sociales y plataformas 
digital es 

lnforme mensual que contenga las actividades 
desarrolladas, sus estrategias promocionales, 
acclones y resultados que deben de ser de 
l 00,000 impresiones por pauta mensual 
comprobables. 

Fotograffas en alta definici6n a color def 
material promocional realizado y su respectivo 
detalle (USB). 

Producci6n de material 
promocional 

Un ejemplar en original de ejecutado en el 
medio impreso, entre otros impresos (Direcci6n 
de Comunicaciones) y para facturaci6n 
(material adaptado a formato indicado por el 
administrador de contrato). 

Producci6n de materiales 
impresos 

DVD 6 USB con el spot o cuno de radio final Producci6n 

SOPORTE DE COMPROBACION O RESPALDO 
(PROD UCCI ON) 

MEDIO 
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No. De Precio Total 
ftem Descripci6n 

CON IVAUS$ 

l PUBLICIDAD DIGITAL Y MEDICS TRADICIONALES $208,000.00 

2 PUBUCIDAD EN MEDICS BTL $192, 000.00 

3 PUBUCIDAD DE SERVICIOS DEL RNPN A NIVEL NACIONAL. $75,000.00 

TOTAL $475,000.00 

ANEXO No. 1 
ESPECIFICACIONES TECNICAS V CONDICIONES DEL SERVICIO 

"SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD DIGITAL V BTL, PARA CAMPANAS DE COMUNICACION V 
ACCIONES DE PROMOCION PARA DUI EXTERIOR Y OTROS SERVICIOS DE PUBLICIDAD" 

El RNPN, a troves del Administrador def contrato, reollzoro al final del plazo contratado, 
la evaluaci6n del desernpeno sequn ANEXO No. 7, de la presente Oferta de Compra. La 
cual debero ser firmada por el administrador del contrato y el proveedor, la misma 
tendr6 la validez para los usos establecidos, asimismo el resultado sere considerado en 
la evaluaci6n para la contrataci6n de futures procesos. 

Las modificaciones del contrato referente a incrementos o disminuciones producto de 
esta Oferta de Compra, se reolizoron de acuerdo con los Art. 82, 83 y 86 del lnstructivo 
de Operaciones y Liquidaciones de la Balsa de Productos de El Salvador, S.A. de C.V. 

Cuando las modificaciones se refieren a plaza u otros aspectos contenidos en el 
contrato, las modificaciones se podron realizar a troves de cruces de notas entre el 
administrador de contrato y el proveedor. 

La lnstituci6n Compradora no incluir6 y/o firmar6 clausula o convenio arbltral como 
mecanismo de resoluci6n de controversies. En el caso de existir controversies, estas sercn 
resueltas a troves de los tribunales mercantiles correspondientes, seg(m Art.6 de la Ley 
de Bolsas de Productos y Serviclos. 

El puesto de bolsa vendedor que gone la negociaci6n o cierre contrato, deber6 
presenter a la GSI/BOLPROS, en un perfodo m6ximo de UN (l) DIA HABIL posterior al cierre 
de la negociaci6n, lo siguiente: 

l) ANEXO N° 9. precios de cierre: Al cierre de la negociaci6n el Puesto de Balsa 
vendedor deber6 presentar a la GSI los precios de cierre, tomando en 
consideraci6n que el precio unitario y el precio total debe consignarse con dos 
decimales con IV A. Caso contrario la instituci6n se reservo el derecho de 
considerer unlcornente los dos primeros decimales o cuando proceda, 
oproxlrnoro el segundo decimal al nurnero inmediato superior siempre que tercer 
decimal sea igual o mayor que cinco. 

El contrato estar6 vigente a partir del cierre de la negociaci6n hasta el 31 de enero de 
2023. 

Evaluaci6n del 
desempei'io 

Pr6rrogas y 
adendas al 
contrato 

Vigencia del 
Contrato 

Otras 
Condiciones: 
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cornponos y acciones de promoci6n para su respectiva divulgaci6n. 

4. ALCANCES Y DESCRIPCION 

Contar con una agenda de publicidad, responsable del dlsefio. producci6n e implementaci6n de 

Dar a conocer e informar a la poblaci6n solvodorerio que radican en el exterior los diferentes 
temas como: los servicios que brinda el RNPN en los consulados, informaci6n de las ferias de 
identidad, la entrega inmediata del DUL jornadas sabatinas, beneficios y requisitos para tramitar el 
DUI, entre otros temas. Por lo que es necesario contar con una agencia de publicidad que brinde 
los servicios en Publicidad digital y BTL en el exterior. 

3. OBJETIVOS DE LA CONTRATACION 

2. FINALIDAD INSTITUCIONAL 

1. DENOMINACION DE LA CONTRATACION 

"SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD DIGITAL Y BTL, PARA CAMPANAS DE COMUNICACION Y 
ACCIONES DE PROMOCION PARA DUI EXTERIOR Y OTROS SERVICIOS DE PUBLICIDAD" 

l . 8 Centres de impresi6n de entrega inmediata INSITU. 
2. Difusi6n general de los 21 Centres de Servicios. 
3. Jornadas Sabatinas (Publicar los dfas Junes y martes). 
4. Difusi6n de ferias de identidad. 
5. Requisitos para obtener el DUI. 
6. Beneficios. 
7. Otros. 

Ejes orincipales en los gue se debe de dirigir la camoana: 

La propuesta de pauta publicitaria contara con medios digitales, pauta en publicidad BTL en 
exterior, television, radio, peri6dicos entre otros, se oceptoron la partici6n del servicio, otorgando el 
servicio a uno o dos proveedores. 

» Segmento: La cornpono estoro dirigido a Salvadorenos de 18 onos en adelante, 
residentes en el exterior. 

» Alcance: La cornpono deber6 tener un alcance de 1.5 millones de salvadores que 
residentes en el exterior. 

• PUBLICIDAD PARA DUI EN EL EXTERIOR: 

SERVICIO PUBLICJTARIO. 
La solicitud corresponde especfficamente a propuestas de campanas de comunicaci6n y 
acciones publicitarias en medics digitales y BTL donde deberon difundir y posicionar proyectos, 
planes, programas, avances o acciones que quiera destacar el RNPN EN DUI EXTERIOR, de una 
manera novedosa, con alto impacto visual y creatividad. 

La oferta debero cumplir con los siguientes ftems: 
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~ El contenido digital deber6 contar con materiales de piezas graficas, videos, 
banners digitales, anuncios, fotograffas y otros medios propuestos por la agencia o 
la Jefa de Comunicaciones o Administrador de contratos. 

~ La agencia deber6 de elaborar, crear contenido grafico y audiovisual, el cual debe 
ir acorde con los alineamientos de la SECOM. 

:i;. Todas las piezas para pautar en medias digitales y medias tradicionales deber6n de 
contar con creatividad, originalidad, alto impacto visual. 

:i;. Las publicaciones en medios digitales deberon crear interacci6n con los usuarios. 
:i;. Entregar todos los materiales en los tiempos establecidos por la Jefa de 

Comunicaciones o el Administrador de Contratos. 
~ Creaci6n de piezas gr6ficas o adaptaciones para redes sociales sequn se indique. 
~ Las redes sociales en las cuales se pautar6 deberon tener un alcance en coda red 

de al me nos l 00,000 impresiones por pauta mensual. 
~ Todos los medios propuestos para la cornpofio deber6n contar con un respaldo 

comprobable de que el mayor nurnero de audiencia son solvcdorenos residentes 
en el exterior. 

~ Medios digitales se deber6 pautar banners en portada y en al menos 2 secciones, 
paquetes de al menos 5 medios digitales de mayor alcance a solvodorenos en el 
exterior, comprobable por medio de Google Analytics. 

:i;. Elaborar y presentar al administrador del contrato el "Plan de Medios", en el cual se 
establecer6 la mezcla de medios, frecuencia, montos de inversion, etc. 

:i;. Presentar junto al plan de medios el Media Value que corresponde a publicidad no 
pagoda obtenida mediante los valores agregados resultantes de las negociaciones 
realizadas por la agencia que no representan un costo para RNPN. 

:i;. Entrega de calendario de contenido para cornponos seoun indique la Jefa de 
Comunicaciones o el Administrador de Contrato. 

:i;. Entregar estrategia en redes sociales y plataformas digitales; asf como la 
adaptaci6n de piezas gr6ficas, no incurrir6 costos adicionales al RNPN. 

:i;. Crear, producir, adaptor y editor los materiales graficos o audiovisuales, los cuales se 
deberon proporcionar en los formatos y tiempos que sean requerldos por la Jefa de 
Comunlcaciones o el Administrador de contrato. 

ITEM 1: PUBLICIDAD DIGITAL Y MEDIOS TRADICIONALES: 

PRODUCTOS ESPERADOS 
Los productos esperados a ejecutar por la agencia, son los siguientes: 

GENERALIDADES 
Se deben proponer, planificar, dlsefior. coordinar y ejecutar cornponos de comunicaci6n, 
publicidad, imagen y acciones de promoci6n, para los diversos programas, planes, proyectos o 
acciones que el RNPN ejecutara para DUI EXTERIOR. 

DE LAS CAMPANAS PUBLICITARIAS Y ACCIONES DE PROMOCION 
Las cornponos de comunicaci6n y acciones publicitarias en medios digitales y BTL deber6n 
difundir y posicionar proyectos, planes, programas, avances o acciones que quiera destacar el 
RNPN, de manera novedosa, con alto impacto visual y creatividad. 
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~ Plan de medias de comunicaci6n, con su respectiva frecuencia. 
~ Estrategia digital. 
~ La cornporio en medios digitales y tradicionales debe de ir acorde con la cornporio 

de publicidad en medias BTL. 
) Las piezas graficas pueden estar sujetas a cambios si el RNPN lo soliclto. esto no 

debe de generar ningun costo extra al RNPN. 
~ Se debe de tomar en cuenta que, se contaran con piezas graficas de emergencias 

si el RNPN lo solicita por casos fortuito o de fuerza mayor, esto no deber6 generar 
ningun costo extra al RNPN. 

~ Se debe de tomar en cuenta que la calendarizaci6n de las jornadas sabatinas, 
consulados m6viles y ferias de identidad est6n sujetas a cambios. 

~ La agencia no podr6 solicitor editables de las piezas graficas bajo la propiedad del 
RNPN. 

~ La agencia unlcornente podr6 solicitor los logos correspondientes para la creaci6n 
del contenido. 

~ Todo material realizado para la cornpono de DUI EXTERIOR pasara a propiedad del 
RNPN al finalizar la campafia. 

~ Para la fase de finalizaci6n de contrato, la agenda deber6 entregar a RNPN todo el 
material en bruto (en alto resoluci6n, editable y artes finales u otros formatos que se 
requiera) todo lo que se haya producido y reportado (campafias completas y sus 
respectivos productos de medios de comunicaci6n clasificados en carpetas), 
durante la vigencia del contrato en un disco duro externo (que no representar6 
ningun costo para RNPN), asf mismo se entregara de manera digital y ffsica un fndice 
que detalle todo el material a entregar. 

~ Todo material gr6fico, fotogr6fico, auditive, video, etc. producido por la agenda o 
terceros subcontratados por la agencia para las campafias publicitarias, acciones 
de promoci6n, entre otras, ser6n propiedad de RNPN. Ningun material realizado 
durante la vigencia del contrato podr6 ser utilizado sin la autorizaci6n de RNPN. 

~ Publicidad de la radio deber6 ser enfocada en los 8 centros de entrega inmediata 
del DUI en el exterior, adem6s podr6n ser hasta 960 cunos de 30 segundos pautadas 
entre domingo rnlercoles y viernes presentadas dos veces al dfa (hasta 192 cunos 
por mes) o los dfas propuestos por la agencia. 

~ Pauta para TV la agencia deber6 proporcionar una propuesta de comerciales 
enfocados en DUI EN EL EXTERIOR, tiempo estimado del comercial, canales, nurnero 
de vistas etc. 

~ La propuesta para peri6dicos y medios impresos deber6 contener, medias en los 
cu ales se estar6 pautando, nurnero de publicaciones, df as en los cu ales se estar6 
presentado la publicidad, nurnero de lectores, factibilidad, viabilidad. 

~ Los medios y espacios para pautar en peri6dicos y medias impresos propuestos por 
la agencia quedaran a evaluaci6n de la Jefa de Comunicaciones o el 
Administrador de Contratos. 

~ Algunos medios digitales o tradicionales podron ser omitidos si asf lo requiere la Jefa 
de Comunicaciones o el Administrador de Contrato. 

) La agencia deber6 tomar en cuenta el apartado de, ASPECTOS DE CARAC.T:ER:::~ 
OBLIGATORIO A TOMAR EN CUENTA PARA LOS ITEMS l, 2 v 3. ,,,,;;/~S·1,:n·c\s·2;:\,, 
Noto aclaratoria: la publicidad en los medios digitales siempre deber6,.~~'t~r ":::i'», 
activada, en los demos medios se podr6n variar entre meses. ·.::[ {i',EOLPR()f; f:\i 

·\ ~r~·yri 
':~_ }"\:~~ (f? ('.. ~}~· ./:.·'.·' 
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> Elaborar y presentar al administrador del contrato el "Plan de Medios", en el cuol se 
establecer6 la mezcla de medios en publicidad BTL frecuenda, ubicaci6n, los 
montos de inversion, etc. 

> El Plan de Medios ser6 autorizado por la Jefa de comunicaciones o el administrador 
de contrato, y deber6 ser respetado e implementado por la agencia, salvo que 
RNPN cambie la estrategia de difusi6n. Si esto ocurriera, se acordar6 previamente 
entre las partes el cambio que deber6 ser autorizado por la Jefa de 
Comunicaciones o Administradora de Contrato. 

> Presentar junto al plan de medios el Media Value que corresponde a publicidad no 
pagoda obtenida mediante los valores agregados resultantes de las negociaciones 
realizadas por la agencia que no representan un costo para RNPN. 

> Outdoors deber6n generar impacto ante los Solvodorerios residentes en el exterior 
(creatividad y capacidad de implementaci6n). 

> Entregar todos los materiales en los tiempos estableddos por la Jefa de 
Comunicaciones o el Administrador de Contratos. 

> La agencia deber6 de elaborar, crear contenido gr6fico creativo, original, moderno 
y de alto impacto visual, el cual debe ir acorde con los alineamientos de la SECOM. 

> La cornpono en medios BTL debe de ir acorde con la cornpono de publicidad 
digital y medos tradicionales. 

> Publicidad BTL para el exterior deber6 contener pantallas digitales, rnupl, vallas u 
otros medios creativos propuestos por la agencia o la Jefa de Comunicaciones o el 
Administrador de Contrato. 

> El nurnero de espacios y ubicaci6n de donde se pautar6 estar6 evaluaci6n de la 
Jefa de Comunicaciones o el Administrador de Contrato. 

> agenda que no representan un costo para RNPN. 
> Los medios en publicidad en medio BTL deben de contar con Logfstica. Los 

materiales y las personas deben estar en el momento correcto en el lugar correcto. 
> Todos los medios propuestos para la compono deberon contar con un respaldo 

comprobable de que el mayor nurnero de audiencia son solvcdorefios residentes 
en el exterior. 

> La agencia deber6 de entregar un informe mensual (coda 28 dlos) el cual debe de 
contener fotograffas de la publicidad BTL ubicaci6n, nurnero de usuarios que 
transitan en la zona, impacto en los usuarios y otros aspectos requeridos. 

> La agenda no podr6 solicitor editables de las piezas graficas bajo la propiedad de! 
RNPN. 

> La agencia unicamente podr6 solicitor los logos correspondientes para la creaci6n 
del contenido. 

> Algunos medios de publicidad BTL podron ser omitidos si asf lo requiere la Jefa de 
Comunicaciones o el Administrador de Contrato. 

> Todo material realizado para la cornporio de DUI EXTERIOR pasara a propiedad del 
RNPN al finalizar la cornpcno. 

> Para la fase de finalizaci6n de contrato, la agencia deber6 entregar a RNPN todo el 
material en bruto (en alto resolucion. editable y artes finales u otros formatos que se 
requiera) todo lo que se haya producido y reportado (ccrnpofios completas y sus 
respectivos productos de medios de comunicaci6n clasificados en carpetas), 

ITEM 2: PUBLICIDAD EN MEDIOS BTL: 
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~ Todas las piezas para pautar en medios dlgitales y medios tradicionales deberon de 
contar con creatividad, originalidad, alto impacto visual. 

~ Las publicaciones en medios digitales deberon crear interacci6n con los usuarios. 

~ Entregar todos los materiales en los tiempos establecidos por la Jefa de 
Comunicaciones o el Administrador de Contratos. 

~ Creaci6n de piezas graficas o adaptaciones para redes sociales sequn §e:~i~fllb~)'.::, 
~ ... :,.~- '<f,'.1 

,tt(&BOLFR,1):it 
'\'.~~:;'\ . 

~ La agenda deber6 de elaborar, crear contenido grafico y audiovisual, el cual debe 
ir acorde con los alineamientos de la SECOM. 

REQUISITOS PARA CAMPANA NACIONAL: 
~ El contenido digital deber6 contar con materiales de piezos graficas, videos, 

banners digitales, onuncios, fotograffas y otros medios propuestos por la agencia o 
la Jefa de Comunicaciones o Administrador de contratos. 

1. CONSTANCIA DE PARTIDA DE NACIMIENTO. 
2. CERTIFICACION DEL REGISTRO DEL DUI O NO DUI. 
3. CERTIFICACION DE PARTIDAS EN EL SALVADOR. 
4. CERTIFICACION DE PARTIDAS EN EL EXTERIOR. 
5. CONSTACIA DE HOMONIMO. 
6. TRAMITE PARA ESTABLECER IDENTJDAD PERSONAL. 
7. EVACUACION DE AUDIENCIA SUBSIDIARIA. 
8. CERTIFICACION DE REGISTRO HISTORICO DEL REGISTRO DEL ESTADO FAMILIAR. 
9. HABILITACION DE DUI POR RECUPERACION DE NACIONALIDAD. 
10. OTROS. 

SERVICIOS BRINDADOS DEL RNPN: 

~ La agenda deber6 de crear una propuesta de cornporio para los solvcdorenos a 
nivel nacionaL informando los servlcios brindados por parte del RNPN. 

La propuesta de pauta publicitaria para los servicios que brinda el RNPN a nivel nacional contara 
con medios digitales, pauta en publicidad BTL, television, radio, peri6dicos entre otros. 

~ Segmento: La cornpofio estoro dirigido a Solvodorenos de 18 ones en adelante, 
residentes en el Salvador. 

ITEM 3: PUBLICIDAD DE SERVICIOS DEL RNPN A NIVEL NACIONAL: 

durante la vigencia del contrato en un disco duro externo (que no representoro 
nlnqun costo para RNPN), asf mismo se entregara de manera digital y ffsica un f ndice 
que detalle todo el material a entregar. 

~ Todo material creado para la cornpono de DUI EN EL EXTERIOR, producido por la 
agencia o terceros subcontratados por la agencia para las componos publicitarias, 
acciones de promoci6n, entre otras, seron propiedad de RNPN. Ningun material 
realizado durante la vigencia del contrato podro ser utilizado sin la autorizaci6n de 
RNPN. 

~ La agencia debero tomar en cuenta el apartado de, ASPECTOS DE CARACTER 
OBLIGATORIO A TOMAR EN CUENTA PARA LOS fTEMSl, 2 Y 3. 
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)> Todo material realizado para la cornporio de SERVICIOS DEL RNPN pasara a 
propiedad del RNPN al finalizar la cornpofio. 

)> Para la fase de finalizaci6n de contrato, la agencia debero entregar a RNPN todo el 
material en bruto (en alto resoluci6n, editable y artes finales u otros formatos que se 
requiera) todo lo que se haya producido y reportado (cornporics completas y sus 
respectivos productos de medios de comunicaci6n clasificados en carpetas), 
durante la vigencia del contrato en un disco duro externo (que no represenroro 
ningun costo para RNPN), asf mismo se entregara de manera digital y ffsica un fndice 
que detalle todo el material a entregar. 

)> Todo material grafico, fotoqroftco. auditivo, video, etc. producido por la agencia o 
terceros subcontratados por la agencia para las cornponos publicitarias, acciones 
de promoci6n, entre otras, seron propiedad de RNPN. Ningun material realizado 
durante la vigencia del contrato podro ser utilizado sin la autorizaci6n de RNPN. 

)> La agencia unicamente podro solicitor los logos correspondientes para la creaci6n 
del contenido. 

)> Se debe de tomar en cuenta que. se contaran con piezas graficas de emergencias 
si el RNPN lo solicita por casos fortuito ode fuerza mayor, esto no debero generar 
ningun costo extra al RNPN. 

)> La agencia no podro solicitor editables de las piezas graficas bajo la propiedad del 
RNPN. 

)> Estrategia digital. 

)> Las piezas graficas pueden estar sujetas a cambios si el RNPN lo sollclro. esto no 
debe de generar ningun costo extra al RNPN. 

)> Plan de medios de comunicaci6n, con su respectiva frecuencia. 

)> Entregar estrategia en redes sociales y plataformas digitales; asf como la 
adaptaci6n de piezas graficas, no incurrir6 costos adicionales al RNPN. 

)> Crear, producir, adaptor y editor los materiales gr6ficos o audiovisuales, los cuales se 
deber6n proporcionar en los formatos y tiempos que sean requeridos por la Jefa de 
Comunicaciones o el Administrador de contrato. 

)> Presentar junto al plan de medios el Media Value que corresponde a publicidad no 
pagoda obtenida mediante los valores agregados resultantes de las negodaciones 
realizadas por la agencia que no representan un costo para RNPN. 

)> Entrega de calendario de contenido para cornporios seoun indique la Jefa de 
Comunicaciones o el Administrador de Contrato. 

)> Las redes sociales en las cuales se poutoro deberon tener un alcance en cada red 
de al menos l 00,000 impresiones por pauta mensual. 

)> Medios digitales se debero pautar banners en portada y en al menos 2 secciones, 
paquetes de al menos 5 medias digitales de mayor alcance a solvcdorefios en el 
exterior Ya nivel nacional, comprobable por medio de Google Analytics. 

)> Elaborar y presentar al administrador del contrato el "Plan de Medics". en el cual se 
estcblecero la mezcla de medios, frecuencia, montos de inversion, etc. 
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ASPECTOS DE CARACTER OBLIGATORIO A TOMAR EN CUENTA PARA LOS fTEMSl, 2 Y 3: 
l . El Plan de medias debe de presentar una idea creativa y de alto impacto, combinando 

de la mejor forma alcance - frecuencia; coberturas nacionales e internacionales en los 
diferentes pafses y ciudades con un alto nurnero de residentes Solvodorenos. 

2. Un manifiesto de la compofio publicitaria sobre DUI EXTERIOR Y PARA LOS SERVICIOS DEL 
RNPN. 

3. Creaci6n de lfnea grafica y piezas para la compofio de DUI Exterior y Servicios del 
RN PN. . :>.Q}t:7?r._ 

4. Coordinar la entrega puntual de los materiales a los medios en las fechas pasfe8as. En ".;<~;·~i 
caso que la agencia proporcione a los medios versiones equivocadas o con ~£r~~OI..PRrw I,::\) 
deber6 remplazarlo sin costo para RNPN. <£t. . ·~;, .. 

0"7;} 
,; 13 '::Ji ~: 'f-t,~-,,;}:./' 

>- La agenda deber6 tomar en cuenta el apartado de, ASPECTOS DE CARACTER 
OBUGATORIO A TOMAR EN CUENTA PARA LOS fTEMSl, 2 Y 3. 

>- La cornpono de para los SERVICIOS DE RNPN a nivel nacional, estar6 vigente para 2 
meses. 

>- Los medios en publicidad en media BTL, deben de cantor con Logfstica. 

>- La agencia deber6de entregar un informe mensual (coda 28 dfas) el cual debe de 
contener fotograffas de la publicidad BTL ubicaci6n, numero de usuarios que 
transitan en la zona, impacto en los usuarios, informe de medios digitales, informe de 
medios tradicionales y otros aspectos requeridos. 

>- El nurnero de espacios y ubicaci6n de donde se pautar6 estar6 a evaluaci6n de la 
Jefa de Comunicaciones o el Administrador de Contrato. 

>- Publicidad BTL para los SERVICIOS DEL RNPN deber6 contener pantallas digitales, 
mupi, vallas u otros medios creativos propuestos por la agenda o la Jefa de 
Comunicaciones o el Administrador de Contrato. 

>- Algunos medias digitales, tradicionales o BTL podron ser omitidos si asf lo requiere la 
Jefa de Comunicaciones o el Administrador de Contrato. 

>- La propuesta para peri6dicos debero ser pautas para el peri6dico EL MUNDO Y 
DIARIO EL SALVADOR, nurnero de publicaciones y dies en los cuales se estar6 
presentado la publicidad, estcron a evaluaci6n de la Jefa de Comunicaciones o la 
Administradora de Contrato. 

>- La agencia debero de proponer publicidad para ser presentada en las salas de 
clnes. 

>- Pauta para TV la agencia debero proporcionar una propuesta de comerciales 
enfocados en los SERVICIOS BRINDADOS POR RNPN, tiempo estimado del comercial, 
canales, nurnero de vistas etc. 

>- Publicidad de la radio deber6 ser enfocada en los servicios brindados por RNPN, 
con curios de 30 segundos pautadas. 

>- Los df as para pautar en radio estar6n a evaluaci6n de la Jefa de Comunicaciones o 
Administradora de Contrato. 
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DUI en el exterior es un proyecto anhelado por los compratriotas que por ones se les fue negado 
sus derechos a la identidad e ldentificaci6n, siendo el objetivo principal facilitar y garantizar la 
obteci6n del DUL brlndondoles un servicio eficiente, eficaz, de calidad y calidez a los Solvodorenos 
radicados en el Exterior. 

BRIEF PUBLICITARIO DE CAMPANA DEMOSTRATIVA: DUI EN EL EXTERIOR 
Antecedentes: 

iQUE ES EL DUI EN EL EXTERIOR? 

Para el proceso de selecci6n de la agencia de publicidad el RNPN solicita presentar el desorrollo 
de una campaiia publicitaria, referida al DUI en el Exterior, para poder identificar entre las 
propuestas la mas adecuada al enfoque de trabajo del Registro Nacional de las Personas 
Naturales. 

ANEXO No 1.1 
ESPECIFICACIONES TECNICAS Y CONDICIONES DEL SERVICIO 

17. La cornpcno del ITEMS 3 SERVICIOS DEL RNPN, estoro vigente 2 meses. 

16. La carta de recomendaci6n debe de venir dirigida a nombre de: Registro Nacional de 
las Personas Naturales. 

15. La agencia debero de presentar una carta de recomendaci6n extendida por alguno 
entidad o instituci6n de gobierno, en la cual haga constar el buen servicio brindado, 
rnoxirno un one de vigencia. 

5. Entregar al Administrador de Contrato. la version final del Plan de Medios firmado por la 
agencia en formato digital e impreso 

6. La elaboraci6n de planes de medios, no incurriro costos adicionales al RNPN. 
7. lnforme mensual de las acciones ejecutadas durante el mes por red social, cnollsls de 

datos y resultados relevantes (coda 28 dies), presentarlo en formato de la agencia o 
presentarlo en formato solicitado por jefa de Comunicaciones o Administrador de 
Contrato del RNPN. 

8. La cornpono de DUI EXTERIOR estoro vigente hasta 31 de diciembre del 2022. 
9. Los materiales debercn estar elaborados en esporiol yen otro idioma seg(m sea 

requerido por la Jefa de Comunicaciones o Administrador de Contrato. 
l 0. La agencia opovoro a la Jefa de Comunicaciones o el Administrador de Contrato en 

otras actividades que se consideren necesarias durante la vigencia del contrato; sin 
costo adicional para el RNPN. 

11. Las primeras fases de la compono dorcn inicio 2 dies despues de haberse girado la 
orden de inicio. 

12. La agencia debero solicitor el BRIEF DE DUI EXTERIOR para la elaboraci6n de la 
cam pan a. 

13. La agencia debero entregar un informe final al terminar el contrato con el impacto, 
alcances, estrategias utilizadas, segment6 del publlco. fotograflas, cantidades de 
crecimiento en redes sociales, etc. 

14. La agencia debero de solicitor informaci6n para la elaboraci6n de la compcfio de 
SERVICIOS DEL RNPN a nivel nacional. 
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REQUISITOS PARA TRAMITAR EL DUI EN EL EXTERIOR: 
DUI POR PRIMERA VEZ: 

./ Recibo de Cancelado por un costo de $35.00 dolares. 

1. Los Angeles, CA. 
2. Silver Spring, MD. 
3. Long lslang, NY. 
4. Elizabeth, NJ. 
5. Woodbrindge, VA 
6. Dallas, TX. 
7. Houston, TX. 
8. Sevilla, ES. 

DUI INSITU: 
El 6 de agosto del orio 2021 en el marco de celebraci6n de! Dfa del Solvcdoreno en Estados 
Unidos, se realiza la apertura del primero Centro de lmpresi6n y Entrega Jnmediata del Documento 
Unico de ldentidad en el Consulado General de El Salvador en Los Angeles, CA., conviertiendose 
en la primera ciudad en contar con este sistema. 

Haciendo Extensivo este proyecto, en la actualidad se cuenta con 8 Centros de lmpresi6n y 
Entrega lnmediaa del DUI en los Consulados de: 

8. Mexico. 
9. Elizabeth, NJ. 
l 0. Woodbridge, VA. 
11. Long Island, NY. 
12. Atlanta, GA. 
13. Chicago, IL. 
14. Silver Spring, MD. 
15. New York. 
16. Doral. 
17. Boston. 
18. Milan. 
19. Toronto. 
20. Charlotte 
21. Sevilla, ES. 

l. Dallas, TX. 
2. Houston, TX. 
3. Aurora, CO. 
4. San Francisco, CA 
5. Los Angeles, CA. 
6. Las Vegas, NV. 
7. Seattle, WA 

Contando con la presencia establecida de 21 Consulados, los cuales eston conformados por 17 en 
Estados Unidos, l en Canada, l en Mexico, l en Italia y l en Espana. 

CENTROS DE SERVICIOS EN LOS CONSULADOS DE EL SALVADOR EN: 
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CONSULADOS MOVILES: 
Actividad en la cual se hacerca el servicio a los Salvadorenos en el exterior en las ciudades en 
donde no se cuenta de forma permanente dichos servicios, siendo esta realizada en periodos 
cortos entre 2 a 7 dias. 

JORNADAS SABATINAS: 
Actividad de ampliaci6n de horarios en los Consul ados, brindando servicios los df as s6bados en los 
horarios de 8:00 a.m. hasta las 12:00 p.m. 

BENEFICIOS DE OBTENER EL DUI EN EL EXTERIOR: 
./ Documento legal para identificarse . 
./ Estudios en universidades de El Salvador . 
./ Afiliarte al programa Salvadorefio seguro (ISSS) . 
./ Abrir una cuenta en entidades financieras en el El Salvador . 
./ Extender poderes y permisos . 
./ Firma de contratos . 
./ Reolizar tr6mites migratorios y permisos para conducir . 
./ Ejercer el derecho al voto en el exterior. 

RENOVACION: 
./ Recibo de oago cancelado por un costo de $35.00 dolares . 
./ Presentarle DUI original en caso de poseerlo. 

REPOSICl6N 
./ Recibo de pogo cancelado por un costo de $35.00 dolares . 
./ DUI original en mal estado. 

MODIFICACION: 
./ Recibo de pogo cancelado por un costo de $35.00 dolares . 
./ DUI original. 
./ Presentar documento seg(m cambio a realizar. 

Partida de nacimiento con marginaciones. 
Partida de matrimonio. 
Partida de divorcio . 

./ Comprobante de grado cccdernlco, 

./ Partida de Nacimiento 

./ Documento de ldentificaci6n con fotograffa: 
• Cerfulo 
• Pasaporte 
• Licencia de Conducir 

./ Comprobante de grado ocodemico 

./ En caso de no contar con la documentaci6n, deber6 hacerse acompafiar de padre, 
madreo o dos testigos Salvadorefios. 
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Diez (l 0) dias 
hoblles despues 
de girada la 
orden de iniclo 
hasta el.3·1;~g:i2,~)· 

.) ~".;~~ ~ •t?, t' 
dicim~re 2022 "'a ,2;\,\ 

._, {:>BOLFRosJt) 
Hf\-1 

,'-: • d ~: .~;},;;~/'' . 

Paquetes de al menos 5 medios 
digitales de mayor alcance a 
solvodorerios en el exterior, 
comprobable por medio de 
Google Analytics. 

Pauta de banners u 
otros, en portada y 
en al menos2 
secciones de 
paginasweb 

Tipo de Medio.. Tipo de servlclo . Numerode 
.. public;aciones/ cuncs/spots 

Medios 
digital es 

Ilpo de Medio . Tipo de servicjo 

Diez (10) dias 
hcbiles despues 
de girada la 
orden de inicio 
hasta el 31 de 
dicimbre 2022 

Hasta 960 cunos de 30 segundos 
pautadas entre domingo rnlercoles 
y viernes presentadas dos veces al 
dia (192 cunos por mes) o los dios 
propuestos por la agencia. 

Cunas radiales en los 
8 estados que 
cuentan con 
entrega inmediata 
de DUI. 

Radio 

Alcances: 
La ccrnpono deber6 tener un alcance de 1.5 millones de salvadores que reciden en el exterior. 

Duraci6n de campana: 
A partir de diez (10) dies h6biles despues de girada la orden de inicio hasta el 31 de diciembre de 
2022. 

PARA EL PRESUPUESTO DE MEDIOS DE LA DEMO DE CAMPANA PUBLICITARIA, se deber6 contemplar 
los siguientes servicios: 

Grupo objetivo: 
Sclvodorenos de 18 ones en adelante, residentes en el exterior. 

EJES PRINCIPAL DE LA CAMPANA PARA DUI EXTERIOR: 
l. 8 Centros de impresi6n de entrega inmediata INSITU. 
2. Difuci6n general de los 21Centros de Servicios. 
3. Jornadas Sabatinas (Publicar los dfas Junes y martes). 
4. Difuci6n de ferias de identidad. 
5. Requisistos para obtener el DUI. 
6. Beneficios. 
7. Otros. 

FERIAS DE IDENTIDAD: 
Actividad en la cual se hacerca el servicio a Jos Sclvodorefios en el exterior en las ciudades en 
donde no se cuenta de forma permanente dichos servicios, siendo esta realizada en periodos 
cortos entre 2 a 15 dias. 
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hoblles despues de 
girada la orden de 
inicio hasta el 31 
de dicimbre 2022 

una propuesta de comerciales 
enfocados en DUI EN EL EXTERIOR. 
Tiempo estimado del cornerclol, 
canales televisivos y numero de 
publicaci6n quedara a evalucion 
de la Jefa de Comunicaciones o 
el Administrador de Contratos. 

la agencia deber6 proporcionar Diez (l 0) dias Comercial para 
para medio 
televisivo . 

Pauta en N 

Tipo de Medio 

Diez (l 0) dias 
hobiles despues de 
girada la orden de 
inicio hasta el 31 
de dicimbre 2022 

Los medios y espacios para 
pautar en peri6dicas y medias 
impresas propuestos por la 
agencia quedaran a evaluaci6n 
de la Jefa de Comunicaciones o 
el Administrador de Contratos. 

inicio hasta el 31 
de dicimbre 2022 

Periodicos impresos 
u otros. 

Pauta en 
medias 
impresas 

Tipo de Medlo Tipo de servicio 

agencia quedara a evaluciaon 
de la Jefa de Comunicaciones o 
el Administrador de Cantrato. 

El numero de espaci6s seg(m Diez (10) dias 
disponibilidad y trcnco de publlco habiles despues de 
objetivo,propuestos por la girada la orden de 

Pantallas digitales, 
vallas, mupi y otros 

Diez (10) dias 
hoblles despues 
de girada la orden 
de inicio hasta el 
31 de dicimbre 
2022 

Alcance a obtener en coda red 
sociales y deberc ser de al menos l 00,000 
plataformas digitales impresiones por pauta mensual. 
(Facebook, Twitter 
lnstagram, Youtube, 
Google Ads y otros. 

Numerode> .. . . . . .. 

publicaciones/cunas/spots, 

Pauta en 
medios BTL 

Tipo de Media 

Redes sociales Pauta en redes 

Tipo de Medio 
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NOTA: Los criterios establecidos en este formado deber6n ser establecidos y adaptados sequn la 
naturaleza de objeto contractual 

Obras/Servicios: Excelente Bueno Regular Malo 
Calidad de la Obras/Servicios 
Cumplimiento de 
especificaciones tecnlcos 
Plazo o tiempos de entrega 

Plan de trabajo 
Respuesta oportuna ante 
reclamo 
lngenieros y personal de 
supervision 
Seguridad, higiene y 
ambiente 
Obligaciones laborales 

Garantfas 

Otros 

La evaluaci6n del desernpeno del proveedor se reolizoro sobre los criterios establecidos 
en la Oferta de Compra, terrnlnos de referencia o especificaciones tecnlcos, seg(m 
detalle: 

_ (Nombre _del proveedor) No. De contrato 

_____ (C6digo y denominaci6n del proceso) _ 

FORMULARIO EVALUACION DE DESEMPENO DEL PROVEEDOR 

ANEXO N° 7 

REGISTRO NACIONAL DE LAS 
PERSONAS NATURALES 
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FIRMA. _ 
NOMBRE 
DUI 

Son Salvador, 

1 . Que los datos que proporciono en este documento son verdaderos y que conozco las Normas 
Legates y Administrativas que regulan esta declaraci6n jurada. 

2. Que, en caso de actuar como representante legal, declaro que el poder con el que octuo es 
suficiente para asumir todos las responsabilidodes. 

DECLARO BAJO JURAMENTO LO SIGUIENTE: 

NOMBRE DE LA CUENTA NUMERO DE CORRIENTE DE NOMBRE DEL 
CUENTA AHORRO BANCO 

Por este medio declaro bajo juramento que la cuenta que detallo a continuaci6n, sere utilizada 
por el Estado por medio de la Direcci6n General de Tesorerfa para cancelar cualquier tipo 
obligaci6n que realice la instituci6n y que sean legalmente exigibles, sequn lo establecido en el Art. 
77, de la Ley Organica de Administraci6n Financiero del Estado. 

La cuenta a declarar es la siguiente: 

1.2 REPRESENTANTE LEGAL O APODERADO (Solo personas jurfdicas) 

Nombres y Apellidos o Razon Social NIT CORREO TELEFONO ELECTRO NICO 

Nombres v Aoellidos o Razon Social NIT DUI O PASAPORTE TELEFONO 

DIRECCION CIUDAD CORREO ELECTRONICO 

ANEXOW8 

FORMATO DE DESIGNACION DE CUENTA BANCARIA PARA PAGO ELECTRONJCO CON ABONO A 
CUENTA 

1.0 DECLARANTE 
1.1 PERSONA NATURAL O JURIDICA 
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Productos y Servicios Agrobursatiles S.A. 
Puesto de Balsa Vendedor Representante del Estado 

Director de Corra 
BOLPROS, S.A. de C.V. 

Noto: El Contrato ser6 per el Manto Total del Presupuesto Maximo y el porcentaje de descuento se aplicar6 en 
la facturaci6n mensual, se pagar6n conforme a los "Presupuestos Autorizados" La agencia de publicidad 
deber6 elaborar presupuestos par las producciones, cornponos, actividades y servicios solicitados por el 
Administrador de Contrato. Los presupuestos deber6n ser aprobados y firmados por el Director de 
Comunicaciones. el Administrador de Contrato, y/o coordinador de redes sociales (segun el coso). de acuerdo 
con el formoto proporcionado par RNPN. 

Contra lo 29420 Numero Oferta: 154/2022 

Oferta: BOLPROS - 05/2022- RNPN "SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD DIGITAL Y BTL, PARA CAMPANAS DE 
COMUNICACJON Y ACCIONES DE PROMOCJON PARA DUI EN EL EXTERIOR Y OTROS SERVICIOS DE PUBLICIDAD" 

Porcentaje de Descuento Precio Total 

DESCRIPCION MONTO CON SIN IVA CON IVA % IVA INCLUIDO INCLUIDO INCLUIDO 

SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD DIGITAL Y BTL PARA 
CAMPANAS DE COMUNICACION Y ACCIONES DE 5.00% $ 475,000.00 $ 420,353.98 $ 475.000.00 PROMOCION PARA DUI EXTERIOR Y OTROS SERVICIOS DE 

PUBLICIDAD 

TOTAL CONTRATO $ 420,353.98 $ 475,000.00 

FORMULARIO DE PRECIOS SIN IVA Y CON IVA 
ANEXO N° 9 
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