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Nombre de Ia BOLPROS ~ 05/2022 - RNPN “SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD DIGITAL Y BTL, PARA
oferta CAMPANAS DE COMUNICACION Y ACCIONES DE PROMOCION PARA DUI EN EL EXTERIOR
Y OTROS SERVICIOS DE PUBLICIDAD”
Producto
SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD
[ Servicio
Instifucion REGISTRO NACIONAL DE LAS PERSONAS NATURALES
Precio SEGUN ANEXO
. De acuerdo con el ANEXO N° 1 - ESPECIFICACIONES TECNICAS Y CONDICIONES DEL
Canfidad
SERVICIO.
Fondos PROPIQS
e Bolsa de Productos de El Salvador, Sociedad Andnima de Capital Variable que en
lo sucesivo se denominard La Bolsa,
Términos e Gerencia de Servicios Institucionales que en lo sucesivo se denominard la GSl.
o Registro Nacional de las Personas Naturasles que en lo sucesivo se denominard
RINPN.
1. La negociacién se realizard por la totalidad del servicio requerido, es decir no se
aceptaran particién del servicio, otorgando el servicio g un solo proveedor.
2. No se admitirén ofertas alternativas o parciales.
3. La negociacion se llevard a cabo por descuento, siendo el descuento minimo del
5% sobre el monto total detallado en ANEXO N° 1.
4. Podrdan participar en la presente negociacién las personas naturales y/o juridicas
Condiciones de la que no se encuentfren incapacitadas para ofertar y confratar, impedidas para
negociacion ofertar y/o inhahilitadas para participar y confratar con ta Administraciéon Publica.
5. TRES (3) DIAS HABILES ANTES DE LA NEGOCIACION se deberd entregar a la Bolsa de
Productos de El Salvador, S.A. de C.V., una Declaracién Jurada de No Colusidn ante
Notario en la gque manifieste que no ha constituido acuerdos colusorios con uno,
varios o todos los demas ofertantes gue participan en el presente proceso, y que
constifuyan violacion ala lefra ©) del arficulo veinticinco de la Ley de Competencia
segin el modelo de Declaracién Jurada establecido en el mecanismo bursatil, de
acuerdo al ANEXO N° 2.
f;f::i‘zg‘:“c"’"es Segtn ANEXO N° 1 - ESPECIFICACIONES TECNICAS Y CONDICIONES DEL SERVICIO.
Origen Indiferente,
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Fechaq, volumen,
horario, y lugar de
entrega.

PLAZO DE ENTREGA:

A partir de DIEZ (10} dias hdbiles después de girada la orden de inicio hasta el 31 de
diciembre de 2022, la cuadl serd emilida denfro del plazo de DOS (2) dias hdabiles
contados a patlr del cierre de la negociacidn.

Los servicios seran prestados de la siguiente manera;

- En medios: Periddicos impresos, Radio, Television, Medios Digitales, Redes Socidales,
Publicidad BTL (mupls), Pauta en publicidad en exterior, vy lo indicado en Anexo | -
Términos de Referencia y Condiciones del Servicio.

HORARIO Y LUGAR DE ENTREGA: se eniregardn en las ofcinas del RNPN ubicadas en
Alameda Manuel Enrique Arauje, edificio Carbonell N° 1, Colonia Roma, San Salvadoer,
El Salvador, a la Jefa de Comunicaciones o Administrador de Contratos.

Garanfios

Los proveedores, previo d la negociacion deberdn presentar las siguientes Garantios:

» Garantia de Mantenimiento de Oferta del 2% mds IVA del valor ofertado. (de acuerdo
con el Insiruciivo de Garantias, segln articulo 7).

Posterior ai cierre del contrato, el proveedor que resulie ganador deberd presentar:

s Garanfia de Fiel Cumplimiento de Contrato por el 12% mds IVA del valor contratado
de acuerdo con el Instructivo de Garantias, segln arficulo 7.

Las Garantias de Mantenimiento de Oferta vy Fiel Cumplimiento de Contrato, se deberdan
emitir a favor de la Bolsa de Productos de El Salvador, Sociedad Andnima de Capital
Variable, Bolsa de Productos y Servicios que puede abreviarse BOLPROS, S.A. DE C.V.
Bolsa de Productos y Servicios y ser&n devuelfas una vez se cumpla con los términos del
contfrato y conforme & la normativa de La Bolsa,

Llas Garantios podrdn constituirse a través de Fianzas emifidas por dafianzadoras,
aseguradoras o bancos autorizados por la Superintendencia del Sistema Financiero, o
cheques certificados o cheque de caja, librado contra un Banco regulado por la Ley de
Bancos o de Bancos Cooperativos y Sociedades de Ahorro y Crédito, los cuales deberdn
ser depositados a la cuenia a nomibre de Bolsa de Productos de El Salvador, Sociedad
Andnima Capital Variable N° 1301-13795 del Banco Cuscaildn.

Penalizacién y
Ejecucién
Coactiva.

PENALIZACION POR ENTREGA EXTEMPORANEA

En el caso que el proveedor enfregue los productos fuera del plaze establecido en el
Contrato y sus ANEXQOS, junto con la documentacion requerida para la enfrega, el
Cliente Comprador podrd permitir la entrega fuera de los plazos establecidos en el
confrafe y aplicard una pendilizacién de CERO PUNTO UNO POR CIENTO 0.1% sobre el
monto de lo entregado con atraso, por cada dia de extemporaneidad.

El plazo para poder enfregar con extemporaneidad aplicando la pendlizacidn anfes
indicada, no podrd exceder a QUINCE (15) DIAS CALENDARIOS posteriores a la fecha
original de entfrega segun contrato,
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En todo caso, si el monto calculado es inferior, la pendlizacidén minima a imponer
relacionada con la entrega de servicios serd el equivalente a medio salario minimo del
sector comercio.

Dicha pendlizacidn deberd ser calculada por la Institucion Compradora y nofificada al
proveedor con copia a GSl de BOLPROS y cancelada por el proveedor directamente en
la Direccidn General de Tesoreria del Ministerio de Hacienda; deniro de los CINCO (5)
DIAS CALENDARIO siguientes a la notificacién de la imposicién de la penalizacion.

Para iniciar ia gestion de cobro con la Instifucion Compradora debe adjuntarse copia
del Recibo de Pago de la penalizacion si la hubiere.

EJECUCION COACTIVA POR SERVICIOS NO ENTREGADOS.

En caso gque los servicios no sean recibidos a entera satisfaccion de RNPN, vencido el
plazo de enfrega acordado, la GSl deberd solicitar a la Bolsa que efectle la ejecucién
coactiva del contrato por lo no ejecutado, de conformidad a los Arts. 79 v siguientes del
Insfructivo de Operaciones y liquidaciones de la Bolsa de Productos de El Salvador, S.A.
DE C.V.; dicha solicitud deberd ser dirigida al Gerente Generail de BOLPROS, S A.DEC.V,,
y deberd contener la informacion relativa al ndmero de confrato, cantidades
incumplidas, monto equivalente al incumplimiento, vy toda aguella informacion que
permita establecer, identificar y cuantificar el incumplimiento.

Los cinco () dias habiles para solicitar la ejecucion coaciiva por lo no cumplido, se
contardn a partir de la fecha limite de entrega original acordada contractualmente o a
pariir del ultimo dia del plazo concedido con pendlizacion; conforme a lo dispuasto en
los Arts. 79 y siguienfes del Instruciivo de Operaciones y Liguidaciones de |la Bolsa de
Productos de El Salvador, S.A. de C.V.

Serd obligatorio para la GSl y el Puesto de Bolsa vendedor, que, en caso de existir
dcuerdos entfre las partes, &stos sean informados a la Bolsa antes de la realizacién de las
nuevas ruedas de negociacidn en virtud de la ejecucion coactiva; caso contrario, la
Bolsa continuard con el proceso de ejecucion hasta la liquidacién de la garantia,

Documentacién
para tramitar
cobro y fecha de
pago de servicios.

FACTURACION DIRECTA A LA ENTIDAD COMPRADORA

Lo agencia de publicidad deberd elaborar presupussfos por las producciones,
campanas, actividades y servicios solicifados por el Adminisfrador de Contrato. Los
presupuestos deberdn ser aprobados v firmados por el Director de Comunicaciones, el
Administrador de Contrato, yfo coordinador de redes sociales (segln el caso), de
acuerdo con el formato proporcionado por RNPN. El pago de [os servicios serd en forma
mensual (se pagardn conforme a los "Presupuestos Auforizados”).

Los documenios por presentar son:;

Factura de consumidor final a nombre del Registro Nacional de las Personas Naturales,
en la que se indiguen una descripcldn, la cantidad, el precio unitfario v el monto total de
los servicios. LG
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Acta de recepcidn emitida por Regisiro Nacional de las Personas Naturales, de haber
recibido a entfera satfisfaccion los servicios objeto del contraie, debidamente firmada
por el Administrador del Contrato.

Para el tramite del Acta de Recepcidn, la agencia de publicidad deberd presentar los
DOCUMENTOS DE SOPORIE, que se detallan, los cuales quedardn en resguardo del
Administrador de Contrato:

1. Presupuestos Auforizados debidamente firmados por el/la Directora/a de
Comunicaciones y el/la Administrador/a de Contrate.

2. Materiales de prensa escrita; impresion del material gréfico y version original de spots
y cufas, enfre ofros. (La presentacion fisica de los documentos de soporte no
generard ningln costo adicional para RNPN)

3. La agencia deberd entregar al RNPN todo el material en bruto (en aifa resolucion,
editable y arfes findles u ofros formafos que se requiera) fodo lo que se haya
producido y reportade (campanas completas v sus respectivos productos de medios
de comunicacién clasificados en carpetas), durante la vigencia del contrato en un
disco duro externo (que no representard ningdn costo para RNPN), asi mismo se
enfregara de manera digital y fislca un indice que detalle todo el material a entregar.

4. Todo material gréfico, fotogrdafico, auditivo, video, etc. producido por la agencia o
terceros subcontratados por la agencia para las campafas publiciiarias, acciones
de promocidn, entre ofras, serdn propiedad de RNPN. Ningln material realizado
durante la vigencia del contrato padrd ser utilizado sin la autorizacion de RNPN,

5. Los documentos a presentar como respaldo son:

MEDIO SOPORTE DE COMPROBACION O RESPALDO
(MEDIOS)

Flowchart o reporte de fransmision con el detalle
Television del ndmero de spois.

Certificacion de pauta,

Flowchart o reporte de fransmision con el defalle
Radio del nimero de cuhas y su horario.

Cerfificacion de pauta.

. . Reporte fotografico en las ubicaciones contratadas
Medios exteriores: con su respectiva direccidon y/o punfo de
Vallas, MUPIS, u otros e yie P

referencia.
Pauta en redes sociales ]nfgrme | qgue confenga el plan  ejecutado,
ataformas diaiiales evidencia de pauta, resulfados de acuerdo a
yp 9 indicadores de la estrategia ejecutada.
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SOPORTE DE COMPROBACION O RESPALDO

E P
MEDIO {PRODUCCION)

Produccién DVD & USB con el spot o cuna de radio final

Un egjemplar en original de ejecutado en el
medio impreso, entre otros impresos (Direccidn
de Comunicaciones) vy para facturacion
{material adaptado a formato indicado por el
administrador de contrato).

Produccién de materiales
impresos

Fotografias en alta definicion a color del
material promocional realizado v su respectivo
detalle (USB).

Produccion de material
promocional

Informe mensual gue confenga las actividades
Administracion de redes | desarrolladas, sus estrategias promocionales,
sociales vy plafaformas | accicnes y resulfados que deben de ser de
digitales 100,000 impresiones por pauta  mensual
comprobables.

Por haber sido RNPN designada por el Ministerio de Hacienda a través de RESOLUCION
DE RETENCION oficio 8410, ntimero 12301-NEX-2231-2007 de fecha 4 de diciembre de
2007, como agente retenedor de IVA, foda factura deberd estar gravada con el 1% de
retencién. (Toda factura mayor o igual a US$113.00 (IVA incluido) deberd reflejar la
refencidn del 1% de IVA scbre el precio fotal de venia de los bienes, obras o servicios).

Los pagos se hardn en la forma siguiente:

Una vez efectuada la recepcién de la factura por parte del RNPN este emifird
comprobante de recepcion de documenios y posferiormente emitird el QUEDAN
cortrespondienie. Los pagos del conirato serdin efectuados en Ddlares de los Estados
Unidos de América, dentro de los SESENTA (60) DIAS CALENDARIO posteriores a la emisidn
del QUEDAN, mediante deposito a Cuenta Bancaria del proveedor o través de la
Cuenta Unica del Tesoro Publico (CUTP) (para proveedores nacionales).

1. El Administrador del Contrato deberd garantizar que los documentos a cobro estén
debidamente firmados y sellados por a insfitucidn Compradora.

2. El Administrador de Contrato serd el responsable de verificar la buena marcha y el
cumplimiento de las obligaciones confractudles, que se cumplan con fodas las
Especificaciones Técnlcas y cldusulas del presenie contrato, debiendo informar por
escrito cualquier incumplimiento del proveedor, a la Unidad de Adquisiciones v
Contfrafacicnes de la Institucion compradora para que se notifigue a la Gl de
BOLPROS sobre los incumplimientos respectivos.
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Otras
Condiciones:

La Institucion Compradora no incluird y/o firmard clausula o convenio arbitral como
mecanismo de resolucion de confroversias. En el caso de existir confroversias, estas serd@n
resuelfas a fravés de los fibunales mercantiles correspondientes, segin Art.6 de Ia Ley
de Bolsas de Productos y Servicios,

El puesto de bolsa vendedor que gane la negociacién o cierre contrato, deberd
presentar ala GSI/BOLPROS, en un periodo méximo de UN (1) DIA HABIL posterior al cierre
de la negociacidn, lo siguiente:

1) ANEXO N° 9. precios de cierre: Al cierre de |la negociacion el Puesto de Bolsa
vendedor deberd presentar a la GSl los precios de cierre, tomando en
consideracion que el precio unitario y el precio total debe consignarse con dos
decimales con VA, Caso confrario la institucién se reserva el derecho de
considerar Unicamente los dos primeros decimales o cuando proceda,
aproximard el segundo decimal al nimero inmediato superior siempre que tercer
decimadl sea igual o mayor gue cinco.

Vigencia del
Contrato

El contrato estard vigente a partir del cierre de la negociacién hasta el 31 de enero de
2023.

Prérrogas y
adendas al
conlrato

Las modificaciones del contrato referenfe a incrementos o disminuciones producto de
esta Oferta de Compra, se realizardn de acuerdo con los Art, 82, 83 y 86 del Insiructivo
de Operaciones y Liquidaciones de [a Bolsa de Productos de El Salvador, S.A. de C.V.

Cuando las modificaciones se refieren a plazo u ofros aspectos contenidos en el
contrato, las modificaciones se podrdn redlizar a fravés de cruces de nofas entre el
administrador de confrato v el proveedor.

Evaluacién del
desempeiio

EI RNPN, a través del Adminisirador del contrato, redlizard al final del plazo confratado,
la evaluacion del desempeno segdn ANEXO No. 7, de la presente Oferta de Compra. La
cuadl debera ser firmada por el administrador del contfrato y el proveedor, la misma
fendr@ la validez para los usos establecidos, asimismo el resuliado serd considerado en
la evaluacion para la contratacion de futuros procesos.

_ ANEXO No. 1
ESPECIFICACIONES TECNICAS Y CONDICIONES DEL SERVICIO

“SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD DIGITAL Y BTL, PARA CAMPANAS DE COMUNICACION Y
ACCIONES DE PROMOCION PARA DUI EXTERIOR Y OTROS SERVICIOS DE PUBLICIDAD”

No. De . Precio Total
ftem Descripcion CON IVA US$
. PUBLICIDAD DIGITAL Y MEDIOS TRADICIONALES $208,000.00

2 PUBLICIDAD EN MEDIOS BTL $192,000.00

3 PUBLICIDAD DE SERVICIOS DEL RNPN A NIVEL NACIONAL. $75,000.00
TOTAL $475,000.00
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SERVICIO PUBLICITARIO.

La solicitud corresponde especificamenie a propuestas de campanas de comunicaciéon y
acclones publicitarias en medios digitales y BTL, donde deberan difundir y posicionar proyectos,
planes, programas, avances o acciones que quiera destacar el RNPN EN DUE EXTERIOR, de una
manera novedosa, con alto impacto visual y creatividad.,

La oferta deberd cumplir con los siguientes items;

» PUBLICIDAD PARA DUI EN EL EXTERIOR:

La propuesta de pauta publicitaria contara con medios digifales, pauia en publicidad BTL en
exterior, televisidn, radio, periddicos entre otros, se aceptardin la particidn det servicio, otorgando el
servicio a uno o dos proveedores.

¥ Segmenio: Lo campana estard ditigido o Salvadorefios de 18 anos en adelante,
residentes en el exterior.

¥» Alcance: La campafia deberd tener un dlcance de 1.5 millones de salvadores que
residentes en el exterior.

Ejes principales en los gue se debe de dirigir la campaia:

8 Ceniros de impresion de entrega inmediata INSITU,
Difusidn general de los 21 Centros de Servicios.
Jormadas Sabatinas (Publicar los dias lunes y martes).
Difusion de ferias de identidad.

Requisitos para obtener el DUL

Beneficios.

Otros.

NOo O AL =

1. DENOMINACION DE LA CONTRATACION

"SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD DIGITAL Y BTL, PARA CAMPANAS DE COMUNICACION Y
ACCIONES DE PROMOCION PARA DUI EXTERIOR Y OTROS SERVICIOS DE PUBLICIDAD”

2. INALIDAD INSTITUCIONAL

Dar a conocer e informar a la poblacidn salvadorena que radican en el exterior los diferenfes
temas como: los servicios que brinda el RNPN - en los consulados, informacion de las ferias de
identidad, la enirega inmediata del DU, jornadas sabatinas, beneficios vy reguisitos para framitar el
DU, entre otros temas. Por lo que es necesaric contar con und agencia de publicidad gue brinde
los servicios en Publicidad digital y BIL en el exterior.

3. OBJETIVOS DE LA CONTRATACION

Contar con una agencia de publicidad, responsable del disefio, produccion e implementacién de
campanas y acciones de promacién para su respectiva divulgacion. :

4. ALCANCES Y DESCRIPCION
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GENERALIDADES

Se deben proponer, planificar, disenar, coordinar y ejecutar campanas de comunicacion,
publicidad, imagen y acciones de promeocion, para los diversos programas, planes, proyectos o
acciones que el RNPN gjecutara para DUl EXTERIOR.

DE LAS CAMPANAS PUBLICITARIAS Y ACCIONES DE PROMOCION

Las campanas de comunicacion y acciones publicitarias en medios digitales y BTL, deberén
difundir y posicionar proyectos, planes, programas, avances o acciones que guiera destacar el
RNPN, de manera novedosa, con alfo impacto visual vy creatividad,

PRODUCTOS ESPERADOS
Los productos esperados a ejecutar por la agencia, son los siguientes:

[TEM 1: PUBLICIDAD DIGITAL Y MEDIOS TRADICIONALES:

» El contenido digital debera contar con materiales de piezas graficas, videos,
banners digitates, anuncios, fotografias y otros medios propuestos por la agencia o
lax Jefa de Comunicaciones o Administrador de contratos.

¥ Lo agencia deberd de elaborar, crear contenido grafico y audiovisual, el cual debe
ir acerde con los alineamientos de la SECOM,

» Todos las piezas para pautar en medios digitales y medios fradicionales deberdn de
contar con creafividad, criginalidad, altfo impacto visual.

» Las publicaciones en medios digitales deberan crear interaccion con los usuarios.

¥ Entfregar todos los materiales en los fiempos establecidos por la Jefa de
Comunicaciones o el Administrador de Contratos.

» Creacion de piezas graficas o adaptaciones para redes sociales segln se indigue.

» Lasredes socioles en [as cuales se pawiard deberdn fener un dlcance en cada red
de al menos 100,000 impresiones por paufa mensudal,

¥ Todos los medios propuestos para la carmpana deberdn contar con un respaldo
comprobable de que el mayor nlrmero de audiencia son salvadorenos residentes
en el exterior,

» Medlos digitales se deberd pautar banners en portada y en al menos 2 secciones,
paguetes de al menocs 5 medios digitales de mayor alcance a salvadorefios en el
exterior, comprobable por medio de Google Analytics.

¥» Elaborar y presentar al administrador del contrato el “Plan de Medics”, en el cuci se
establecerd la mezcla de medios, frecuencia, montos de inversién, efc.

> Presentar junto al plan de medios el Media Value gque corresponde a publicidad no
pagada obtenida mediante los valores agregados resulfantes de las negociaciones
redlizadas por la agencia que no representan un costo para RNPN.

» Enfrega de calendario de contenido para campanas segan indique la Jefa de
Comunicaciones o el Administrador de Contrato.

¥ Entregar estraftegia en redes sociales y plataformas digitales; asi como la
adaptacion de piezas graficas, no incurrird costos adicionales al RNPN,

»  Crear, producit, adaptar y editar los materiales graficos o audiovisuales, los cuales se
deberdan proporcionar en los formatos y fiempos que sean requeridos por la Jefa de
Comunicaciones o el Administrador de contrato.
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> Plan de medios de comunicacion, con su respectiva frecuencia.

> Estrategia digital.

> Lo campana en meadios digitales y fradicionales debe de ir acorde con Ig campaia
de publicidad en medios BIL.

> Las piezas graficas pueden estar sujetas a cambios si el RNPN lo solicita, esto no
debe de generar ningln costo extra al RNPN.

> Se debe de tomar en cuenta que, se confaran con piezas graficas de emergencias
si el RNPN lo solicita por casos fortuito o de fuerza mayor, esto no debera generar
ningdn costo extra al RNPN,

> Se debe de tomar en cuenia gue la calendarizacion de las jornadas sabafings,
consulados méviles y ferias de identidad estan sujetas a cambios.

» La agencia no podra solicitar editables de las piezas graficas bajo la propiedad del
RNPN,

> La agencia Unicamente podrd solicitar los logos correspondientes para la creacion
del contenido.

» Todo material realizado para la campana de DU EXTERIOR pasara a propiedad del
RNPN ¢l finalizar la campaia,

> Parala fase de finalizacion de contrato, la agencia deberd enfregar a RNPN todo el
material en bruio (en alfa resolucion, editable y arfes finales u otros formatos que se
requiera) todo lo que se haya producido y reportado (campanas completas v sus
respectivos productos de medios de comunicacién clasificados en carpetas),
durante la vigencia del conirato en un disco dure externc (que no representard
ningtn costo para RNPN), asi mismo se entregara de manera digital y fisica un indice
gue detdlle todo el material a enfregar.

> Todo material grdfico, fotografico, auditivo, video, efc. producido por la agencia o
ferceros subconiratados por la agencia para tas camparias publicitarias, acciones
de promocion, entfre ofras, serd@n propiedad de RNPN. Ningln material redlizado
durante la vigencla del contrato podrd ser utilizado sin la autorizacidn de RNPN.

> Publicidad de laradio deberd ser enfocada en los 8 centros de entrega inmediata
del DUl en el exterior, ademdas podrdn ser hasta 960 cuias de 30 segundos pautadas
enire domingo miércoles y viemes presentadas dos veces al dia (hasta192 cunas
por mes) o los dias propuestos por la agencia,

»  Pauta para TV la agencia deberd proporcionar una propuesta de comerciales
enfocados en DUl EN EL EXTERIOR, flempo estimado del comercial, canales, nimero
de vistas etc.

> Lapropuesta para periddicos y medios impresos deberd contener, medios en los
cuales se estard pautando, ndmero de publicaciones, dias en los cuales se estard
presentado [a publicidad, ndrmero de lectores, factibilidad, viabilidad.

> Los medios y espacios para pautar en periddicos y medios impresos propuestos por
la agencia quedaran a evaluacion de la Jefa de Comunicaciones o el
Administrador de Confratos.

> Algunos medios digitales o fradicionales pedrdn ser omitidos si asi lo requiere la Jefa
de Comunicaciones o el Administrador de Conirato.

>  La agencia deberd tomar en cuenta el aparfado de, ASPECTOS DE CARACTE
CBLIGATORIO A TOMAR EN CUENTA PARA LOS ITENIS 1, 2 Y 3.

activada, en los demcs medios se podrdn variar entre meses.
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ITEM 2: PUBLICIDAD EN MEDIOS BTL:

>

Elaborar y presentar al administrador del contrato el *Plan de Medios”, en el cual se
establecerd la mezcla de medios en publicidad BTL, frecuencia, ubicacion, los
monfos de inversion, etc.

El Plan de Medios serG autorizado por la Jefa de comunicaciones o el administrador
de confrato, y deberd ser respetado e implementado por la agencia, salvo gue
RNPN cambie la estrafegia de difusion, Si esto ocuriera, se acordard previamente
entre las partes el cambio que deberd ser autorizade por la Jefa de
Comunicaciones o Adminisiradora de Contrato.

Presentar junto al plan de medios el Media Value que corresponde @ publicidad no
pagada obtenida mediante los valores agregados resultantes de las negociaciones
redlizadas por Ia agencid gue no representan un costo para RNPN,

Qutdoors deberdn generar impacto ante los Salvadorefios restdentes en el exierlor
(credtividad y capacidad de implementacion).

Enfregar tedos los materiales en los fiempos establecidos por la Jefa de
Comunicaciones o el Administrador de Conftratos.

La agencia debera de elaborar, crear contenido gréfico creativo, original, modemo
y de alto impacto visual, et cual debe ir acorde con los diineamientos de la SECOM.
La campana en medios BTl debe de ir acorde con la campana de publicidad
digital y medos tradicionales.

Publicidad BTL. para el exterior deberd conitener pantallas digitales, mupi, valias u
otros medios creativos propuestos por la dagencia o la Jefa de Comunicaciones o el
Administrador de Contrato.

El ndmero de espacios y ubicacién de donde se pautard estard evaluacion de la
Jefa de Comunicaciones o el Administrador de Conirato.

agencia gue no representan un costo para RNPN.,

Los medios en publicidad en medio BTL, deben de confar con Logistica. Los
materiales v las personas deben estar en el momento correcto en el lugar correcfo,
Todos los medios propuestos pard la campana deberan contar con un respaldo
comprobable de que el mayor ndmero de gudiencio son salvadorefios resldentes
en el exterior.

La agencia deberd de enfregar un informe mensual (cada 28 dias) el cual debe de
contener fotografias de la publicidad BIL, ubicacién, niimero de usuarios que
fransitan en la zona, impacto en [os usuarios y oiros aspectos requeridos.

La agencia no podrd solicitar editables de las piezas graficas bajo 1a propiedad del
RNPN,

La agencia Unicamente podrd solicitar los logos correspondientes para la creacion
del contenido.

Algunos medios de publicidad BTL podrdn ser omitidos si asi lo requiere la Jefa de
Comunicaciones o el Administrador de Contrato.

Todc material reclizado pard la campana de DUl EXTERIOR pasara a propiedad del
RNPN al finalizar la campafa.

Para la fase de finalizacion de conirato, la agencia deberd entregar a RNPN todo el
material en bruto {en alta resolucion, editable v artes finales u otros formatos que se
requierd) todo lo gue se haya producido vy reportado (campahds complefas y sus
respectivos productos de medios de comunicacidon clasificados en carpetas),
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durante la vigencia del conirato en un disco duro externo (que no representard
ningdn costo para RNPN), asl mismo se entregara de manera digital v fisica un indice
que detalle todo el maferial a entregar.

Todo material creado para la campana de DU EN EL EXTERIOR, producido por la
agencia o terceros subcontratados por la agencia para las campaias publicifarios,
acciones de promocion, entre oiras, serdn propiedad de RNPN. Ningln matericl
redlizado durante la vigencia del contrato podra ser uillizado sin la autorizacion de
RNPN,

La agencia deberd tomar en cuenta el apartado de, ASPECTOS DE CARACTER
OBLIGATORIO A TOMAR EN CUENTA PARA LOS ITEMS1, 2Y 3.

[TEM 3. PUBLICIDAD DE SERVICIOS DEL RNPN A NIVEL NACIONAL:

La propuesta de pauta publicitaria para los servicios gue brinda el RNPN a nivel nacional contara
con medios digitales, pauta en publicidad BTL, television, radio, pericédicos entre otros.

>

>

Segmento: La campana estard diigide a Salvadorefios de 18 afios en adelante,
residentes en el Salvador,

La agencia deberd de crear una propuesta de campafa para los salvadorefios o
nivel nacionadl, informando los servicios brindados por parte del RNPN.

SERVICIOS BRINDADOS DEL RNPN:

Eal S

=0 ®NOO;

CONSTANCIA DE PARTIDA DE NACIMIENTO.
CERTIFCACION DEL REGISTRO DEL DUI O NO DUL.

CERTIFICACION DE PARTIDAS EN EL SALVADOR.

CERTIFICACION DE PARTIDAS EN EL EXTERIOR.

CONSTACIA DE HOMONIMO,

TRAMITE PARA ESTABLECER IDENTIDAD PERSONAL.

EVACUACION DE AUDIENCIA SUBSIDIARIA,

CERTIFICACION DE REGISTRO HISTORICO DEL REGISTRO DEL ESTADO FAMILIAR.
. HABILTACION DE DUl POR RECUPERACION DE NACIONALIDAD.

0. OTROS.

REQUISITOS PARA CAMPANA NACIONAL:

B

El confenido digital deberd contar con materiales de piezas gréficas, videos,
banners digitales, anuncios, fotografias y otfros medios propuestos por la agencia o
la Jefa de Comunicaciones o Administrador de contratos.

La agencia deberd de elaborar, crear contenido gréfico y audiovisual, el cual debe
ir acorde con los alineamientos de la SECOM.

Todas las piezas para pautar en medios digitales y medios tradiclonales deberdn de
contar con creatividad, otiginalidad, altc impacto visual.

Las publicaciones en medios digitales deberdn crear inferaccién con los usuarios,

Enfregar todos los materiales en los tiempos establecidos por la Jefa de
Comunicacionss o el Administrador de Confratos.
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>

Las redes sociales en las cuales se pautara deberan tener un alcance en cada red
de d menos 100,000 impresiones por pauta mensual.

Medios digitales se deberd pautar banners en portada y en al menos 2 secciones,
paguetes de al menos b medios digitales de mayor alcance a salvadorenos en el
exterior Y a nivel nacional, comprobable por medio de Google Analytics.

Elaborar y presentar al administrador del contrato el "Plan de Medios”, en el cuadl se
esiablecerd la mezcla de medios, frecuencia, montos de inversion, eic,

Presentar junto al plan de medios el Media Value que corresponde a publicidad no
pagada obtenida mediante los valores agregados resutfantes de las negociaciones
redlizadas por la agencia que no representan un costo para RNPN,

Enfrega de calendario de confenide para campahas segln indigue la Jefa de
Comunicaciones ¢ el Administrador de Contrafo,

Enfregar estrategia en redes socidles vy plataformas digitales; asi como la
adaptacion de piezas graficas, no incurrird costos adicionales al RNPN.

Crear, producir, adaptar v editar los materiales grdficos o audiovisuales, los cuales se
deberdn proporcionar en los formatos y tiempos que sean requeridos por la Jefa de
Comunicaciones o el Administrador de contrato.

Plan de medios de comunicacion, con su respectiva frecuencia.,
Estrategia digital.

Las piezas graficas pueden estar sujetas a cambios si el RNPN lo solicita, esto no
debe de generar ningdn costo exira al RNPN,

Se debe de tomar en cuenta que, se contaran con piezas graficas de emergencias
si el RNPN lo solicita por casos fortuito o de fuerza mayor, esto no deberd generar
ningdn costo extra al RNPN.

La agencia no podrd solicitar editables de las piezas graficas bajo la propiedad del
RNPN.

La agencia Unicamente podrd solicitar los logos correspondientes para la creacion
del confenido.

Todo material redlizade para la campaia de SERVICIOS DEL RNPN pasara a
propiedad del RNPN al findlizar la campana.

Para la fase de findlizacidon de confratfo, la agencia deberd enfregar a RNPN todo el
material en bruto (en alta resolucidn, editable y arfes finales u otros formatos que se
requiera) todo 1o que se haya producido y reportade (campafias completas y sus
respectivos productos de medios de comunicaciéon clasificados en carpefas),
durante la vigencia del contrato en un disco duro externo {que no representard
ningln costo para RNPN), asi mismo se entregara de manera digital y fisica un indice
gue detalle fodo el material a entregar.

Todo materiai grdfico, fotografico, auditivo, video, etfe. producide por la agencia o
terceros subcontratadoes por la agencia para las campanas publicifarias, acciones
de promocidn, enire ofras, serdn propiedad de RNPN. NingUn material realizado
durante la vigencia del confrato podrd ser ufilizado sin la autorizacion de RNPN,
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¥ Publicidad de la radio debera ser enfocada en |os servicios brindados por RNPN,
con cungs de 30 segundos pautadas.

> Los dias para pautar en radio estardn a evatuacion de la Jefa de Comunicaciones o
Adminisiradora de Confrato,

» Pauta para TV la agencia deberd proporcionar una propuesta de comerciales
enfocados en los SERVICIOS BRINDADOS POR RNPN, ifiempo estimado del comercidal,
canales, ndmero de vistas efc.

> Lo agencia deberd de proponer publicidad para ser presentada en las safas de
cines,

» Lo propuesta para periddicos deberd ser pauias para el pericdico EL MUNDO Y
DIARIO EL SALVADOR, nimero de publicaciones vy dias en [os cuales se estard
presentado la publicidad, esiardn a evaluacidn de la Jefa de Comunicaciones o la
Adrministradora de Contrato,

» Algunos medios digitales, fradicionales o BTL podrén ser omittdos sl ast lo reguiere la
Jefa de Comunicaciones o el Administrador de Conirato,

» Publicidad BTL para los SERVICIOS DEL RNPN deberd contener pantallas digitales,
mupi, vailas u oiros medios creativos propuestos por la agencia o la Jefa de
Comunicaciones o el Administrador de Contrato,

» ElnUmero de espacios y ubicacién de donde se pautard estard a evaluacion de la
Jefa de Comunicaciones o el Administrador de Contrato.,

> Los medios en publicidad en medio BTL, deben de contfar con Logistica.

> Laagencia deberd de entregar un informe mensual {cada 28 dias) el cual debe de
contener fotografias de la publicidad BTL, ubicacion, nimero de usuarios que
iransitan en [a zonag, impacto en los usuarios, informe de medios digitales, informe de
medios tradicionales y olros aspectos requeridos.

¥ Lo campana de para los SERVICIOS DE RNPN a nivel nacional, estard vigente para 2
meses.

» La agencia deberd tomar en cuenia el apartado de, ASPECTOS DE CARACTER
OBLIGATORIO A TOMAR EN CUENTA PARA LOS [TEMS1, 2Y 3.

ASPECTOS DE CARACTER OBLIGATORIO A TOMAR EN CUENTA PARA LOS fTEMS1, 2Y 3:

1.

El Plan de mediocs debe de presentar una idea creativa y de alto impacto, combinando
de la mejor forma alcance - frecuencia; coberuras nacionales e internacionales en los
diferentes pafses y ciudades con un alfo nUmero de residentes Salvadorenos.

Un manifiesto de la campana publicitaria sobre DUI EXTERIOR Y PARA LOS SERVICIOS DEL
RNPN.

Creacion de linea grafica y piezas para la camparia de DUl Exterior y Servicios de!
RNPN.
Coeordinar la enfrega puntual de los materiales a los medios en las fechas pccfexdas En k%{;.;s
caso que la agencia proporcione a los medios versiones equivocadas © con eff‘rQi‘eg,-igg I :

220
deberd remplazario sin costo para RNPN, '.,;
—»,.:;a
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5. Enfregar al Administrador de Conftrarto. ta version final del Plan de Medios firmado por la
agencia en formato digital e impreso

6. laeloboracién de planes de medios, no incunird costos adicionales al RNPN.

7. Informe mensual de las acciones ejecutadas durante el mes por red social, andlisis de
datos y resultados relevantes (cada 28 dias), preseniarlo en formato de la agencia o
presentarlo en formato solicitado por jefa de Comunicaciones o Administrador de
Contrato del RNPN,

8. Lacampana de DUIEXTERIOR estard vigente hasta 31 de diciembre del 2022,

9. lLos materiales deberdin esiar elaboradoes en espaficl y en ofro idioma segln sed
requerido paor la Jefa de Comunicaciones o Administrador de Contrate.

10. La agencia apoyard a la Jefa de Comunicacionsas o el Administrador de Confrato en
ofras aclividades que se consideren necesarias durante la vigencia del contrato; sin
costo adicional para el RNPN,

11. Las primeras fases de la campana dardn inicio 2 dias después de haberse girado la
orden de inicio.

12. La agencia deberd solicitar el BRIEF DE DUI EXTERIOR para la elaboracion de 1a
campana,

13. La agencia deberd enfregar un informe final al terminar el contrato con el impacto,
dicances, estrategias ufilizadas, segmentd del plblico, fotografias, cantidades de
crecimiento en redes sociales, efc.

14. La agencia deberd de solicitar informacion para la elaboracion de la campana de
SERVICIOS DEL RNPN a nivel nacional.

15. La agencia deberd de presentar una carta de recomendacion extendida por alguno
entidad o institucion de gobierno, en la cual haga constar el buen servicio brindadao,
mdaximo un ano de vigencia.

16. La carfa de recomendacién debe de venir dirigida a nombre de: Regisiro Nacional de
fas Personas Naturales.

17. La compana del ITEMS 3 SERVICIOS DEL RNPN, estar@ vigente 2 meses.

ANEXO No 1.1
ESPECIFICACIONES TECNICAS Y CONDICIONES DEL SERVICIO

Para el proceso de seleccidn de la agencia de publicidad el RNPN solicita presentar el desarrollo
de una campana publicitaria, referida al DUl en el Exterior, para poder identificar entre las
propuestas la mas adecuada dl enfoque de rabgjo del Registro Nacional de las Personas
Naturales.

BRIEF PUBLICITARIO DE CAMPANA DEMOSTRATIVA: DUI EN EL EXTERIOR
Antecedentes:

¢ QUE ES EL DUI EN EL EXTERIOR?

DUl en el exterior es un proyecto anhelado por los compratriotas que por anos se les fue negado
sus derechos g g identidad e [denfificacidn, siendo el objetivo principal facilitar y garantizar la
cbiecidn del DU, brinddndoles un servicio eficiente, eficaz, de calidad y calidez a los Salvadoreios
radicados en el Exterior.
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Contando con la presencia establecida de 21 Consulados, los cuales estdn conformados por 17 en
Estados Unidos, T en Canada, 1 en Mexico, 1 en lfaliay 1 en Espana.

CENTROS DE SERVICIOS EN LOS CONSULADOS DE EL SALVADOR EN:
' 1. Dadllas, TX.
Housfon, TX,
Aurorqg, CO.
San Francisco, CA.
Los Angeles, CA.
Las Vegas, NV,
Seattle, WA,
Mexico.
9. Hizabeth, NJ.
10. Woodbridge, VA,
11. Long Island, NY,
12. Aflanta, GA.
13. Chicago, IL.
14, Silver Spring, MD.,
15, New York.
16. Doral.
17. Boston.
18. Milan,
19. Toronfo,
20. Charlotte
21. Sevillg, ES.

O NOOREwD

DUl INSITU:

El 6 de agosto del afio 2021 en el marco de celebracion del Dia del Salvadorefnio en Estados
Unidos, se realiza la apertura del primero Centro de Impresidn y Enfrega Inmediata def Documenfo
Unico de Identidad en el Consulado General de El Salvador en Los Angeles, CA., convierfiendose
en Ia primera ciudad en contar con este sisterna.

Haciendo Extensivo este proyecto, en la actudlidad se cuenia con 8 Centros de Impresion y
Enfrega Inmediaa del DUI en los Consulados de;

Los Angeles, CA.
Silver Spring, MD.
Long Islang, NY,
Elizabeth, NJ.
Woodbrindge, VA.
Dallas, TX.
Houston, TX.
Sevilla, ES.

© N A LN

REQUISITOS PARA TRAMITAR EL DUI EN EL EXTERIOR:
DUl POR PRIMERA VEZ:

v Recibo de Cancelado por un costo de $35.00 dolares.
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v Partida de Nacimiento
v Documento de Identificacién con fotografia:

. Cédula
. Pasaporte
. Licencia de Conducir

v Comprobante de grado académico
v En caso de no contar con 1a documentacion, deberd hacerse acompanar de padre,
madreo o dos testigos Salvadorencs.

MODIFICACION:

v Recibo de pago cancelado por un costo de $35.00 dolares.
v DUl original. :

v Presentar documento segln camblo a redlizar,

- Partida de nacimiento con marginaciones.

- Partida de matrimonio,

- Partida de divorcio.

v Comprobante de grado académico.

REPOSICION

v Recibo de pogo cancelado por un costo de $35.00 dolares.
v DUl original en mal estado.

RENOVACION:
v Recibo de ocago cancelado por un costo de $35.00 dolares.
v Presentarle DUl criginal en caso de posestlo,

BENEFICIOS DE OBTENER EL DU EN EL EXTERIOR:
v Documento legal para idenfificarse.
Estudios en universidades de El Salvador.
Afiliarte al programa Salvadoreno seguro (ISSS).
Abrir una cuenta en entidades financieras en el El Salvador.,
Extender poderes y permisos,
Firma de coniratos.
Redlizar trdmites migratorios y permiscs para conductr.
Ejercer el derecho al vofo en el exterior.

SN N N SR NN

JORNADAS SABATINAS:
Actividad de ampliacién de horarios en los Consulados, brindando servicios |os dias sdbados en los
horarics de 8:00 a.m. hasta as 12:00 p.m.

CONSULADOS MOVILES:

Actividad en la cual se hacerca el servicio a los Salvadorefios en el exterior en las cludadas en
donde no se cuenta de forma permanente dichos servicios, siendo esta realizada en periodos
corfos entre 2 a 7 dias.
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FERIAS DE IDENTIDAD:

Actividad en la cual se hacerca el servicio a los Salvadorefios en el exterior en las ciudades en
donde no se cuenta de forma permanentea dichos servicios, siendo esta realizada en periodos
cortos enire 2 a 15 dias.

EJES PRINCIPAL DE LA CAMPANA PARA DUI EXTERIOR:

1. 8 Cenires de impresion de enfrega inmediata INSITU,
Difucion general de los 21Centros de Servicios.
Jornadas Sabatinas (Publicar los dias lunes y martes).
Difucion de ferias de identidad.

Requisistos para obtener ¢l DUL
Beneficios.
Qiros,

MO O RN

Grupe objetivo:
Salvadorenos de 18 anos en adelante, residentes en el exterior.

Alcances:
La campana deberd tener un alcance de 1.5 millones de salvadores que reciden en el exterior.

Duracién de campana:
A partlr de diez {10) dias habiles después de girada la orden de inicio hasta el 31 de diciembre de

2022,

PARA EL PRESUPUESTO DE MEDIOS DE LA DEMO DE CAMPANA PUBLICITARIA, se deberd contemplar
los siguientes servicios;

Tipo de Medio | Tipo de servicio - | Nimerode -~ "~ """~ [ Periodo =~ -t
Seae el St o e pubhcacwnes/cunaslspois/ : it el
- Coove e e Medidas SRR
Radio Cunas radicles en los | Hasta 9480 cunas de 30 segundos Diez (10) dias
8 estados que pautadas enfre doemingo miércoles | hdbiles después
cuentan con y viernes presentadas dos veces al | de girada la
enfrega inmediafa dia (192 cunas por mes) o los dias orden de inicio
de DUI. propuestos por la agencia, hasta el 31 de
dicimbre 2022
Tipo de Medio | Tipo de servicio - * | Nimerode .~ .- _ | Periodo -
PR S BRSSO '_pubElCdClones/cunas/spois FEE R A
Medios Pauta de banners u | Paquetes de al menos 5 medios Diez (10) dias
digitales otfros, en portada y digifales de mayor alcance a hébiles después
en al menos 2 salvadeorefios en el exterior, de giradala
secciones de comprobable por medio de orclen de inicio.

paginas web Google Analytics. hasta e[ 31 de-
dac;mbfe 2022




Anexo de Contrato No. 29420, Oferta de Compra No. 154, 25/07/2022

sociqles y
plataformas digitales
(Facebook, Twiiter
Instagram, Youtube,

deberd ser de al mencs 100,000
impresiones por pauia mensual.

Tipo de Medio | Tipo de servicio . .- '| NGmero de co ) Perodo

B LT B (e pubIlcacmnes/cunas/spots | EE
RSP NAEN REIRE I E I alcance : ] R P

Redes sociales | Paufa en redes Alcance a ob’rener en cho red Diez (10) dias

hdbiles después
de girada la orden
de inicio hasta el
31 de dicimbre

para medio
televisivo .

una propuesta de comerciales
enfocados en DUI EN EL EXTERIOR,
Tiempo estimado del comercial,
candles televisivos vy numero de
publicacion quedara a evalucion
de la Jefa de Comunicaciones o
el Administrador de Conftratos.

Google Ads y otros. 2022

Tipo de Medio | Tipo de servicio Numero de espacios . = .~ | Periodo . ..

POQTQ en Pantalias digifales, El numero de espacids segln Diez (10) dias

medios BTL vallas, mupi y otros disponibilidad y tréfico de publico | hdbiles después de
objetivo,propuestos por la girada la orden de
agencia guedara a evaluciaon inicio hasta el 31
de la Jefa de Comunicaciones o | de dicimbre 2022
el Administrador de Contrato.

Tlpo de Medio _ Tipo de '_s_e{t_v_iqio' 1’| Ndmero de espacios Periodo -

Pauta en Periodiébé 'ir'npresbs | Eos medids y espacios para Diez (10)' di.os

medios u otros. pautar en pericdicos y medios hébiles después de

impresos impresos propuestos por la girada la orden de
agencia guedaran a evaluacion | inicio hasta el 31
de la Jefa de Comunicaciones o | de dicimbre 2022
el Administrador de Contratos.

Tipo de Medio - Txpo de servicio - ' | Ndmero' de espacios . " " :Periodo

Pauta en T\/ ComerciclE para I Ggenéio deberé prbporcionar Diez (10) dias

hébiles después de
girada |a orden de
inicio hasta el 31
de dicimbre 2022

I8
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ANEXO N° 7

REGISTRO NACIONAL DE LAS
PERSONAS NATURALES

FORMULARIO EVALUACION DE DESEMPENO DEL PROVEEDOR

______________ (Nombre del proveedor) No. De contrato

La evaluacion del desempefio del proveedor se redlizard sobre los criterios establecidos
en la Oferfa de Compra, t&rminos de referencia o especificaciones técnicas, segln

detalle:

Obras/Servicios: Excelente Bueno Regular

Malo

Cdlidad de la Obras/Servicios

Curnplimiento de
especificaciones técnicas

Plazo o tiempos de entrega

Plan de frabagjo

Respuesta oportuna ante
reclamo

Ingenieros y personal de
supervision

Seguridad, higiene y
ambiente

Obligaciones laborales

Garaniias

Ofros

NOTA: Los criterios establecidos en este formado deberdn ser establecidos y adaptados segun la

naturaleza de objeto coniractual
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ANEXO N° 8

FORMATO DE DESIGNACION DE CUENTA BANCARIA PARA PAGO ELECTRONICO CON ABONO A
CUENTA

1.0 DECLARANTE
1.1 PERSONA NATURAL O JURIDICA

Nombres y Apellidos o Razon Social NIT DUI O PASAPORIE TELEFONO

DIRECCION CIUDAD CORREO ELECTRONICO

1.2 REPRESENTANTE LEGAL O APODERADQ (Scle personas juridicas)
CORREO
ELECTRONICO

Nombres y Apellidos o Razén Social NIT TELEFONO

Por este medio declare bajo juramento que Ia cuenta que detallo a continuacion, serd utilizada
por el Estade por medio de [ Direccidon Generdl de Tesoreria para cancelar cualguier tipo
obligacion gue realice la institucion y que sean legalmente exigibles, segln lo establecido en el Art,
77, de la Ley Orgdnica de Administracion Financiera del Estado.,

La cuenta a declarar es la siguiente:

NOMBRE DE LA CUENTA NUMERO DE CORRIENTE DE NOMBRE DEL
CUENTA AHORRO BANCO

DECLARC BAJO JURAMENTO LO SIGUIENTE:

1. Que los datos gue proporciono en este documento son verdaderos v que conozco las Normas
Legales y Administrativas que regulan esta declaracion jurada.

2. Que, en caso de actuar como representante legal, declaro que el poder con el gue actlo es
suficiente para asumir fodas las responsabilidades.

San Salvador,
FIRMA,

NOMBRE
DUl

20



Anexo de Conirato No. 29420, Oferta de Compra No. 154, 25/07/2022

FORMULARIO DE PRECIOS SIN IVAY CON IVA

ANEXO N° 9
Confrato 29420 ! Nimero Oferta: 1542022
Oferta: BOLPROS ~ 05/2022 ~ RNPN “SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD DIGITAL Y BTL, PARA CAMPANAS DE
eria: COMUNICACION Y ACCIONES DE PROMOCION PARA DUI EN EL EXTERIOR Y OTROS SERVICIOS DE PUBLICIDAD”
Porcentaje de Descuento Precio Total
DESCRIPCION . MONTO CON SIN IVA CON IVA
° IVA INCLUIDO INCLUIDO INCLUIDO

SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD DIGITAL Y BIL, PARA

CAMPARAS DE COMUNICACION Y ACCIONES DE
PROMOCION PARA DUI EXTERIOR Y OTROS SERVICIOS DE 5.00% § 4/5000001 5  420,353.98) 5 47500000
PUBLICIDAD
TOTAL CONTRATO §  420353.98| §  475,000.00

Nota: Ef Contrato serd por el Monto Total del Presupuesto Maximo v el porcentgje de descuento se aplicard en
la facturacion mensual, se pagardn conforme a los “Presupusestos Autorizados” La agencia de publicidad
deberd elaborar presupuestos por las producciones, campaias, actividades v servicios solicitados por &l
Administrador de Conifrafo. Los presupuestos deberdn ser aprobados y fimados por el Director de
Comunicaciones, f Administrador de Conirato, y/o coordinador de redes sociales (segun el caso), de acuerdo
caon el formato proporcionado por RNPN.

Director de Corro

BOLPROS, S.A. de C.V. (GSI) Productos y Servicios Agrobursatiles 5.A. BOLPROS, S.A. de C.V.

Representante del Estado Puesto de Bolsa Vendedor






